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Estudiar
en el CEU

+90

ANOS

Experiencia en
educacion superior

Prestigioso claustro
de profesores

Formacioén
internacional

Relacion estrecha
con las empresas

Formacion
en valores

La educacion no solo debe ocupar el
ambito de estudio elegido, tambien
ha de ser integral

Una formacién que capacite al alumno profesionalmente y que le
permita crecer como persona, con valores como los que transmiti-
mos desde la Universidad CEU San Pablo, basados en el humanis-
mo cristiano.

Los pilares de nuestra formacién han convertido a nuestra Univer-
sidad en un referente.

Muchas personas que han confiado en nosotros hoy se hallan entre
los mas cualificados y reconocidos profesionales de nuestro pais y
estan transmitiendo lo que constituye la esencia del auténtico es-
piritu del CEU.

Por estas razones confiamos en que tu decisidon sobre qué quieres
sery cual es el mejor lugar para llegar a serlo, nos lleve a encontrar-
nos al principio del camino y a recorrerlo juntos.

Nuestra Facultad de Humanidades
y Ciencias de la Comunicacion

Nuestra Facultad posee una experiencia que se remonta a 1926,
con la Escuela de Periodismo del Diario El Debate, primera ini-
ciativa para la formacién en Comunicacién de Espafa. Desde
1993 venimos impartiendo asignaturas propias del ambito digital,
y desde 2012 ofertamos el Grado en Comunicacién Digital y hemos
reforzado la formacién humanistica.

Somos el Unico centro de Espafa donde es posible cursar integra-
mente en inglés* los cuatro Grados de Comunicacién, y consoli-
darlos con una estancia en una universidad extranjera.

Nuestra forma de entender la innovacidn y el emprendimiento, las
infraestructuras, los medios de comunicacidn propios y las practi-
cas profesionales convierten a la Facultad en el centro idéneo para
que el alumno alcance las metas mas ambiciosas.

* Excepto Lengua Espafnola que se cursa en espafnol.



Diez razones
para estudiar
con nosotros

S. VIDA UNIVERSITARIA } 6. VOCACION
INTERNACIONAL

Ademas de las clases, la Universidad CEU
San Pablo ofrece la posibilidad de participar

en multitud de actividades que enriquecen Disponemos de titulaciones interna-
la vida universitaria y completan la vida cionales y bilingles, movilidad y prac-
académica. ticas en el extranjero, y profesores

visitantes que dotaran al alumno de
una formacién internacional.

1. TRADICION 2. CALIDAD 7. PROFESORADO 8. INVESTIGACION

El CEU es una institucién educativa pres- Elaboramos los planes de estudios Con mas de 550 doctores, nuestro equipo Dedicamos una gran cantidad de
tigiosa y sélida con mas de 90 anos de buscando una formacién rigurosa, docente acumula una rica experiencia en el nuestros recursos a proyectos que
experiencia en formacién y una extensa una alta exigencia en los contenidos ambito académico, el profesional y la inves- buscan solucionar problemas reales
red de antiguos alumnos con presencia de cada asignhatura y profesionalidad tigacion. del mundo actual.

en mas de 40 paises. en la docencia.

4.BECAS Y AYUDAS

Somos la entidad educativa privada de
Espafia con mayor inversién en becas
Contamos con mas de 9.000 acuerdos de al talento y la excelencia, y en ayudas Ofrecemos programas de doctorado en Contamos con las mejores instalacio-
colaboracién con empresas e instituciones al estudio. un entorno de alta calidad acreditada por nes y equipamientos que ponemos a
para realizar practicas en Espana y en el ex- ANECA y disponemos de mas de 50 pro- disposicion de los alumnos.

tranjero. gramas master para la especializacion de
los alumnos.

10. NUESTRAS
INSTALACIONES

3. PRACTICAS Y SALIDAS
PROFESIONALES

9. ESTUDIOS DE
POSGRADO




Practicas

y empleo

La Universidad mantiene unas cifras* de inserciéon laboral del 94% para
sus alumnos graduados y del 95% de los posgraduados.

Nuestros
resultados
en cifras

Este éxito se debe a nuestra estrecha relacién con el mundo profesio-
nal, a |a oferta de practicas en empresas de primer nivel, tanto nacio-
nales como internacionales (con mas de 9.000 convenios de practicas) y
a un servicio de orientacién profesional individualizado.

4

ABC £MUNDO cuatre’ LLORENTE & CUENCA SAATCHI & SAATCHI D)
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- Carreras Titulo Propio
cADEMA L
SEDR o oo cgl]l @ HE (5 Profesionales FUTURO
Antena3 Baruanita laSexta

i rn e El equipo de Carreras Profesionales de la Universi- Promovemos la formacién integral de los alumnos.

Expansion LA RAZON 2 B — me oo dad CEU San Pablo se encarga de guiar profesio- Por ello, ofrecemos junto con todas nuestras titula-

M

nalmente a los estudiantes y antiguos alumnos.

Ponemos todos los recursos a su alcance para que

ciones el Titulo Propio FUTURO.

Esta iniciativa favorece el desarrollo de capacidades

W MUSEO NACIONAL ()TM AR TELVA MARCA su insercion laboral sea facil y exitosa: formacion, y habllldad’es ?OC'aleS para el I|der.azgf)/ mediante
MeCARE DEL PRADO o ] COMMUNIOATIONS asesoramiento y herramientas exclusivas avanzadas rr.wetodol.oglas .|anovadotas, cort'lu.nlcauon persua-
e para la busqueda de empleo. Ademas, organizamos siva, design thinking, métodos &giles en el entorno
) eventos que impulsan el acercamiento con em- profesional, el trabajo en equipo, etc. Todas ellas,
The 4 e ! competencias y habilidades que demandan las

&Santander . SHINE E TBWA D it tve DSNIIE:IEEWII:( Zenith presas e instituciones para convertir a los alumnos

INSERCION LABORAL

EN GRADO

*Datos del curso 2020-2021

INSERCION LABORAL
EN POSGRADO

The ROl agency

+9.000
[CONVENIOS DE

PRACTICAS

en profesionales competitivos.

empresas.

Se trata de favorecer la incorporaciéon de nuestros
alumnos al mercado laboral, ofreciéndoles por
parte de expertos un aprendizaje experiencial de las
habilidades blandas necesarias para su futuro des-
empefo profesional.
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Practicas y empleo

4

Aulas CEU-Empresa

Promovemos la empleabilidad
de los alumnos a través de las Au-
las CEU-Empresa, espacios edu-
cativos de colaboraciéon donde se
impulsa la realizacién de activida-
des y proyectos conjuntos con el
ambito profesional. Esta iniciativa
facilita que los estudiantes reciban
una formacién complementaria a
la vez que dan sus primeros pasos
dentro del mundo profesional.

En estas aulas contamos con la
participacién de multinacionales,
consultoras, empresas tecnoldgi-
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cas, laboratorios farmacéuticos,
medios de comunicaciéon y em-
presas de seguros, entre otros.

Juntos creamos un entorno dina-
mico y enriquecedor donde se fo-
menta el aprendizaje activo y la
creatividad, preparando a nues-
tros alumnos para enfrentar los
desafiosy aprovechar las oportuni-
dades del futuro. Al mismo tiempo,
las empresas tienen la posibilidad
de identificar y reclutar talento
excepcional para sus equipos.

@) Acm A
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Emprendimiento

Fomentamos la cultura del em-
prendimiento y nos enfocamos en
promoverla mediante una amplia
variedad de recursos y oportuni-
dades.

Ofrecemos cursos especializados,
talleres de formacién y mento-
rias personalizadas para nuestros
estudiantes.

Asimismo, organizamos encuen-
tros con emprendedores de éxi-
to, programas de incubacién y
muchas otras actividades relacio-
nadas.

Nuestro objetivo principal es pro-
porcionar a los alumnos una base
solida que les permita afrontar los
desafios empresariales y maximi-
zar sus oportunidades de éxito.

Ademas, contamos con el Club de
Emprendedores CEU, un espa-
cio dindmico de encuentro e in-
tercambio donde los estudiantes
pueden conectar con otros em-
prendedores, compartir ideas y re-
cibir apoyo para hacer realidad sus
proyectos.

n
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Cerca de las empresas

Intentamos innovar de manera continua la propuesta educativa y nos
esforzamos por poner al alcance de nuestros estudiantes nuevas herra-
mientas disenadas, no solo para mejorar su empleabilidad, sino también
para que marquen una diferencia en la profesién y en la sociedad.

Uno de nuestros principales objetivos es ofrecer a los alumnos una
formacién diferencial que les permita desarrollar su potencial y
capacite para destacar en el mundo profesional.

4

Formacion en competencias
tecnolégicas avanzadas

De la mano de compafiias lideres como Google, Microsoft y
Adobe, incorporamos de forma complementaria a nuestros pro-
gramas de estudio una exclusiva formacién en competencias
tecnoldgicas avanzadas para desarrollar las habilidades mas de-
mandadas por las empresas.

Una sdlida preparacion de futuro encaminada a aprovechar el
potencial de las nuevas tecnologias y que cubre todos los cono-
cimientos necesarios para abordar el examen y obtener una cer-
tificacion oficial de las principales companias tecnoldgicas, que
ademas cuenta con reconocimiento internacional.

En la Facultad de Humanidades y Ciencias de la Comunicaciéon
ofrecemos un catalogo formativo que comprende una forma-
cidn avanzada en Microsoft Excel, el manejo de una coleccién de
herramientas creativas (Photoshop, Illustrator, InDesign, Premie-
re, etc.), de la mano de Adobe, y la gestién analitica con Google
Analytics.

Toda una formacién complementaria en materia tecnolégica,
orientada a la especializacién profesional.

1.V Adobe Google % Microsoft

13



Vocacion
internacional

Movilidad internacional

La Universidad CEU San Pablo tiene suscritos mas de 390 convenios
bilaterales de intercambio con universidades de todo el mundo.

A través de estos, o del Programa Erasmus+, un estudiante puede
llegar a realizar varias movilidades internacionales a lo largo de

Su carrera universitaria.

Igualmente, se puede adquirir una experiencia laboral
internacional mediante un periodo de practicas en

el extranjero.

Cofinanciado por
la Unién Europea

PAISES CON CONVENIO

DE MOVILIDAD:

ALEMANIA 34
ARGENTINA |7
AUSTRALIA [3
AUSTRIA [5
BELGICA [15
BRASIL [5
BULGARIA 2
CANADA 5
CHILE |7
CHINA
CHIPRE [2
COLOMBIA 5
COREA DEL SUR [3
COSTARICA [2
CROACIA [2
DINAMARCA 4
ECUADOR/1
ESLOVAQUIA
ESLOVENIA 2
EE.UU. 29
FILIPINAS [
FINLANDIA &
FRANCIA |49
GRECIA |2

HUNGRIA [6
IRLANDA 9
ITALIA 44
JAPON 3
LITUANIA 2
MALTA 1
MEXICO 5
NORUEGA 2
PAISES BAJOS [15
PERU |5
POLONIA [20
PORTUGAL 26
PUERTO RICO[1
REINO UNIDO 38
REP. CHECA [6
RUMANIA 1
RUSIA N
SUECIA |4
SUIZA [8
TAIWAN [3
TURQUIA &
UCRANIA 1
URUGUAY 2

+390 convenios
internacionales

v/

Descubre en www.uspceu.com/
movilidad todos los lugares
donde podras estudiar y realizar
practicas.

FORMACION
EN IDIOMAS

Ayudamos al alumno a reforzar los
conocimientos ya adquiridos en in-
glés u otros idiomas; preparamos
para las pruebas y acreditaciones
oficiales, y en la ensehanza de
una nueva lengua.

Ademas, la Universidad CEU San
Pablo tiene firmados acuerdos de
colaboracién con el British Coun-
cil y con el Goethe-Institut, que
permiten a los alumnos profesiona-
lizar su nivel de inglésy de aleman.

@@ BRITISH
@@ COUNCIL

CJS GOETHE-INSTITUT

15
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CEU Global Campus

Formacion internacional
sin fronteras

Todos nuestros grados son
compatibles con programas
academicos internacionales y
con movilidades en el extranjero.

La Universidad CEU San Pablo brinda al alumno la oportunidad de desarrollar
al maximo su carrera internacional complementando sus estudios de grado
con un certificado académico extranjero.

Se trata de una oportunidad Unica para potenciar el perfil académicoy
abrir nuevos horizontes laborales a través de diferentes experiencias
formativas.

CEU Global Campus integra los siguientes programas
internacionales:

} IBP | International Bilingual Programs
} IOP | International Online Programs

} IPP | International Professional Programs



CEU Global Campus

Mas informacioén en
www.uspceu.com/ibp

BOSTON,
CHICAGO,
LOS ANGELES
O NUEVA
YORK

.

International
Bilingual
Programs
IBP

Un International Bilingual Program (IBP) es un programa internacional bi-
lingUe de la Universidad CEU San Pablo. Se trata de una oportunidad Unica
para potenciar tu perfil académico y diferenciarte a la hora de entrar a
formar parte del mundo profesional.

Estudiaras tu Grado universitario junto con un exclusivo programa en inglés
de la mano de reconocidas universidades americanas como The University
of Chicago, UCLA Extension (University of California, Los Angeles), Boston
University o Fordham University.

Durante los primeros afos del Grado cursaras varios médulos intensivos
para aprender y adaptarte a la metodologia participativa del sistema edu-
cativo americano.

Durante el Gltimo curso, culminards tus estudios con una estancia en
Estados Unidos, en las ciudades de Boston, Chicago, Los Angeles o Nueva
York, que te proporcionara una valiosa experiencia multicultural y un inte-
resante perfil profesional.

Se trata de una iniciativa Unica con la que recibiras una formacion bilingue
de calidad y consolidaras tu perfil internacional.

19



CEU Global Campus

Mas informacioén en
www.uspceu.com/ibp/ucla

i J0

wd W

IBP
UCLA
Extension

20

CERTIFICATE

DIGITAL MEDIA

& STRATEGIC
COMMUNICATIONS
+ MARKETING

en colaboracion con UCLA Extension

El programa estd dirigido a los alumnos de
la Facultad de Humanidades y Ciencias de la
Comunicacién que quieran dominar las dlti-
mas tendencias en Comunicacién Estratégi-
ca Digital y Marketing a nivel internacional.

Se ofrece el acceso a este certificado a los
alumnos de los siguientes Grados de la Fa-
cultad de Humanidades y Ciencias de la
Comunicacioén:

PUBLICIDAD Y RR.PP.

COMUNICACION DIGITAL

PERIODISMO + PUBLICIDAD Y RR.PP.
COMUNICACION DIGITAL + PERIODISMO

COMUNICACION DIGITAL + COMUNICACION
AUDIOVISUAL

COMUNICACION DIGITAL + PUBLICIDAD
Y RR.PP.

PUBLICIDAD Y RR.PP. + MARKETING

MARKETING + COMUNICACION DIGITAL

J/e/W'¥| Extension

CERTIFICATE

FILM & TV
DEVELOPMENT

en colaboracién con UCLA Extension

Este programa estd dirigido a los alumnos
gue quieran adquirir una formacién sélida y
competitiva en el entorno de la industria del
entretenimiento audiovisual.

Se ofrece el acceso a este certificado a los
alumnos de los siguientes Grados de la Fa-
cultad de Humanidades y Ciencias de la
Comunicacién:

PERIODISMO

PUBLICIDAD Y RR.PP.

COMUNICACION AUDIOVISUAL

PERIODISMO + PUBLICIDAD Y RR.PP.
COMUNICACION AUDIOVISUAL + PERIODISMO

COMUNICACION AUDIOVISUAL + PUBLICIDAD
Y RR.PP.

COMUNICACION DIGITAL + COMUNICACION
AUDIOVISUAL

PERIODISMO + RELACIONES INTERNACIONALES
Y UNION EUROPEA

21
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CEU Global Campus

Mas informacion en

www.uspceu.com/ibp/boston-ib

IBP
Boston
University

GRADUATE CERTIFICATE

ARTS
MANAGEMENT

de Boston University Metropolitan College

El programa ofrece una oportunidad Unica
de aprendizaje para desarrollar experiencia
profesional en el campo de las artes a través
de actividades de gestiéon de proyectos, al
tiempo que fomenta oportunidades de cola-
boracién con profesionales del sector e insti-
tuciones lideres en el mundo del arte.

Se ofrece el acceso a este certificado a los
alumnos de los siguientes Grados de la Fa-
cultad de Humanidades y Ciencias de la Co-
municacion:

HUMANIDADES

HISTORIA

HISTORIA DEL ARTE

HISTORIA + HISTORIA DEL ARTE

HISTORIA + PERIODISMO

HUMANIDADES + COMUNICACION
AUDIOVISUAL

HUMANIDADES + COMUNICACION DIGITAL

HUMANIDADES + PUBLICIDAD Y RR.PP.

BOSTON
UNIVERSITY

CERTIFICATE

INTERNATIONAL
BUSINESS

de Boston University Metropolitan College

Este programa dota a los alumnos de unos
conocimientos esenciales sobre el funciona-
miento de los negocios internacionales y las
tendencias econémicas y sociales que confi-
guran el entorno econémico mundial actual, y
les ayuda a desarrollar una visiéon de negocios,
liderazgo y emprendimiento que les permita
potenciar su desarrollo personal y profesional.

Se ofrece el acceso a este certificado a los
alumnos de los siguientes Grados de la Fa-
cultad de Humanidades y Ciencias de la Co-
municacion:

PUBLICIDAD Y RR.PP.

PUBLICIDAD Y RR.PP. + MARKETING

23
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CEU Global Campus

Mas informacion en
www.uspceu.com/iop

h

International
Online Programs
IOP

En la Universidad CEU San Pablo, el alumno puede ampliar su forma-
cion académica en una universidad americana de primer nivel, online,
de forma cémoda y flexible. Estos programas permiten desarrollar las
competencias y habilidades necesarias para ejercer en un mercado
laboral global.

PROGRAMA
CEU-THE
UNIVERSITY
OF ARIZONA

La Universidad CEU San Pablo
ofrece, con The University of
Arizona, los siguientes programas

online:

TEACHING ENGLISH AS A FOREIGN HUMAN RIGHTS AND

LANGUAGE DOCUMENTARY MEDIA
REGULATORY SCIENCE HUMAN RIGHTS AND TECHNOLOGY
PROFESSIONAL GEOGRAPHIC ARCHIVAL STUDIES

INFORMATION SYSTEMS

TECHNOLOGY ONE HEALTH

CLOBAL HEALTH AND INTERNATIONAL SECURITY STUDIES
DEVELOPMENT MEDICAL AND COMMUNITY HEALTH
DIGITAL INFORMATION INFORMATION

MANAGEMENT INNOVATIONS IN AGING

HUMAN RIGHTS PRACTICE DIGITAL CURATION

e

LT
NNNNRNNNS \

Y

THE UNIVERSITY
OF ARIZONA

25
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International
Professional
Programs

Los estudiantes pueden vivir la experiencia
de ejercer una profesién de perfil global e
internacional de la mano de instituciones de
prestigio mundial para proyectar su futuro
profesional.

PROGRAMA
CEU-UNITAR

El Programa CEU-UNITAR acerca
al alumno al mundo laboral a tra-
vés de una formacién impartida
por el Instituto de Naciones Uni-
das para la Formacién Profesio-
nal e Investigaciones (UNITAR).

Desde el inicio, y durante los estu-
dios, el alumno recibe una forma-
cién online que le permite reforzar
conocimientos y habilidades. Y en
el ultimo curso, realiza una estan-
cia formativa practica en la sede
de la ONU en Ginebra. Al finalizar
el programa, recibird un Diploma
Ejecutivo en Practica Diplomatica
de UNITAR (ONU).

CEU Global Campus

Mas informacion en
www.uspceu.com/ipp

Grados que pueden acceder
al programa:

RELACIONES INTERNACIONALES
Y UNION EUROPEA

DERECHO + RELACIONES
INTERNACIONALES Y UNION
EUROPEA

PERIODISMO + RELACIONES
INTERNACIONALES Y UNION
EUROPEA

ECONOMIA + RELACIONES
INTERNACIONALES Y UNION
EUROPEA

DERECHO + TITULO PROPIO
EUROPEAN AND GLOBAL
LEGAL PRACTICE

27



Oferta

academica

.

Facultad de Humanidades y
Ciencias de la Comunicacion

PERIODISMO ) ESPAROL ) INGLES HISTORIA ) EspaRioL
PUBLICIDAD Y RR.PP. ) ESPAROL ) INGLES HISTORIA DEL ARTE ) ESEANOL
COMUNICACION AUDIOVISUAL ) ESPAROL ) INGLES EDUCACION INFANTIL ) EspAROL
COMUNICACION DIGITAL ) ESPAROL ) INGLES EDUCACION PRIMARIA }ESI;—’;O;NOL
HUMANIDADES ) EspARoOL

Dobles Grados

PERIODISMO ) EspaioL HISTORIA ) EspaoL
+ PUBLICIDAD Y RR.PP. + HISTORIA DEL ARTE
COMUNICACION AUDIOVISUAL - HISTORIA ) espaioL
+ PERIODISMO + PERIODISMO

g ,”.“\; COMUNICACION AUDIOVISUAL - EDUCACION INFANTIL ) espaioL

\\ LW + PUBLICIDAD Y RR.PP. + EDUCACION PRIMARIA
adi A\

COMUNICACION DIGITAL ) EspafioL EDUCACION PRIMARIA ) espaioL
+ PERIODISMO + HUMANIDADES
COMUNICACION DIGITAL ) EsparioL PERIODISMO
+ COMUNICACION AUDIOVISUAL + REL. INTER. Y UE
COMUNICACION DIGITAL i PUBLICIDAD Y RR.PP. i
+ PUBLICIDAD Y RR.PP. p EsparoL + MARKETING p EsparoL
HUMANIDADES + PERIODISMO ) EspAoL DERECHO + PERIODISMO ) EsPARoL
HUMANIDADES ) esparioL DERECHO ) EsparioL
+ PUBLICIDAD Y RR.PP. + PUBLICIDAD Y RR.PP.
HUMANIDADES i MARKETING i
+ COMUNICACION AUDIOVISUAL P ESPAROL + COM. DIGITAL p EsparoL
HUMANIDADES i
+ COMUNICACION DIGITAL P EspafioL

} ESPANOL: los créditos se imparten en espanol.

algunos créditos se imparten en espanol y otros en inglés. } INGLES: al menos el 90% de los créditos se imparte en inglés.




} Periodismo

OPCIONES DE IDIOMA: ) ESPANOL ) INGLES

Objetivos:

Este Grado auna lo mejor de la tra-
dicion, la proyeccion profesional y
la vocacion internacional para ha-
cer frente a las demandas de una
sociedad globalizada.

El Grado en Periodismo tiene una
vocacidn eminentemente profe-
sional que se traduce en un gran
ndmero de clases practicas.

El alumno podrd completar su for-
macién en el HUB, un punto de en-
cuentro donde todas las disciplinas
y alumnos de la Facultad tienen
un espacio colaborativo, de unién
y trabajo para innovar, aprender y
desarrollar las habilidades de un
profesional del siglo XXI.

El alumno dispone de una amplia
oferta de material y equipamiento
que puede utilizar gratuitamente
tanto en sus clases practicas como
en sus proyectos personales.

International Bilingual
Program:

En colaboracion con UCLA Exten-
sion, este Grado ofrece la posibi-
lidad de cursar un Programa Bi-
lingUe Internacional que incluye
formacioén especifica impartida
en Madrid y una estancia en dicha
universidad.

(Mas informacion en la pagina 20)

Dobles Grados:

Se ofrece la posibilidad de cursar
este Grado de forma simultanea
con:

PUBLICIDAD Y RELACIONES
PUBLICAS

COMUNICACION AUDIOVISUAL
COMUNICACION DIGITAL
HUMANIDADES

DERECHO

RELACIONES INTERNACIONALES
Y UE

HISTORIA

} ESPANOL: Todos los créditos se imparten en espafiol.

Salidas profesionales:

Redactor de periodicos, revistas de
informacién general y especializada,
impresas y online; agencias de
noticias.

Emisoras publicas y privadas
de radio y television.

Editor y disefiador infografista de
publicaciones electréonicas, redes
sociales y portales de Internet.

Gabinetes de prensa y comunicacion

de instituciones publicas, empresas
privadas, asociaciones y organiza-
ciones no gubernamentales (ONG).

Consultoras de comunicacion
y relaciones publicas.

Grupos editoriales.

Docente e investigador
de la Comunicacion.

Copy.

Productor de contenidos
publicitarios (branded content).

} INGLES: Todos los créditos se imparten en inglés, a excepcién de la asignatura de Lengua Espafola.

v

Plan de estudios:

PRIMER CURSO

Principios de Publicidad

Historia Universal Contemporanea
Redes Sociales

Movimientos Literarios Contemporaneos

Teoria de la Comunicacién
y de la Informacion

Lengua

Fundamentos de Escritura |
Fundamentos de Arte y Disefio
Fundamentos de Fotografia y Estética

CUARTO CURSO

Practicas en Empresa

Trabajo Fin de Grado
Comunicacién y Derecho
Opinién Publica

Innovacién y Gestién de Proyectos
de Comunicacién

Relaciones Internacionales
Géneros de Opinién

Medios de Comunicaciény
Entorno Empresarial

Optativa*

Analisis y Visualizacién de Datos

ECTS 60

O 00w VW oo o0 o0

ECTS 60

o0 o0 o0 0o o0 o0 o0 o0 o0

SEGUNDO CURSO

Historia del Mundo Actual
Pensamiento Politico y Cultural
Radio y Podcast

Televisién y Video

Literatura Espanola Contemporanea
Fundamentos de Escritura Il
Produccién en Entornos Digitales
Historia del Periodismo Espafiol
Redaccién Periodistica |

Disefio Periodistico

Asignaturas Optativas

Comunicacién y Cultura
Direccién de Comunicacién
Periodismo Deportivo
Periodismo Socio Religioso
Periodismo Politico y Econémico
Periodismo Cultural y Cientifico

ECTS: Sistema Europeo de Transferenciay Acumulacién de Créditos

ECTS 60
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TERCER CURSO ECTS 60
Lengua Moderna 6
Historia Contemporanea de Espafia 6
Etica y Deontologia Profesional 6
Doctrina Social de la Iglesia 6
Optativa* 6
Documentacion y Técnicas 6

de Investigacion
Fundamentos de Periodismo
Especializado

Redaccién Periodistica Il
Experiencia de Usuario - UX
Periodismo Audiovisual

o o0 o0 O
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} Publicidad y Relaciones Publicas

OPCIONES DE IDIOMA: ) ESPANOL ) INGLES

32

Objetivos:

El Grado en Publicidad prepara al
futuro profesional para pensar de
forma creativa y estratégica, tra-
bajar en equipo en entornos plu-
ridisciplinares y multiculturales,
y ser capaz de idear, planificar y
ejecutar proyectos de Comunica-
cion. Los estudiantes aprender a
usar herramientas digitales y téc-
nicas diversas para la creatividad,
innovacidn, analisis y disefio en la
estrategia que hay detras de mar-
cas y organizaciones de todos los
sectores.

Junto a los seminarios y talleres de
trabajo de cada materia, el estu-
diante podra completar su forma-
cién en el HUB: el lugar de trabajo
y encuentro en el Campus para
todas las disciplinas de la Facultad,
donde aprendera de forma practi-
ca, creando proyectos multimedia
de informacién, entretenimiento y
promocion, a desarrollar las habili-
dades que requiere para incorpo-
rarse al mercado laboral.

International Bilingual
Programs:

En colaboracion con UCLA Exten-
sion y con Boston University, este
Grado ofrece la posibilidad de ele-
gir entre dos Programas Bilingues
Internacionales. Ambos progra-
mas incluyen formacién especifica
impartida en Madrid y una estan-
cia en la universidad del programa
elegido.

(Mas informacién en la paginas 20-22)

Dobles Grados:

Se ofrece la posibilidad de cursar
este Grado de forma simultdnea
con:

PERIODISMO

COMUNICACION AUDIOVISUAL
COMUNICACION DIGITAL
HUMANIDADES

DERECHO

MARKETING

} ESPANOL: Todos los créditos se imparten en espafiol.

Salidas profesionales:

Creatividad: director de arte,
copywriter, redactor, ilustrador,
disefiador grafico, web y
multimedia.

Estrategia: responsable de
relaciones institucionales e imagen
corporativa, responsable de
servicios al cliente, direccion de
cuentas y planificacién estratégica,
content manager, consultor de
branding y reputacion, gestor de
eventos, protocolo y relaciones
publicas.

Negocio digital: especialista en RTB,
SEO, SEM, UX, inbound marketing,
mobile. ecommerce manager,
digital marketing manager, digital
project manager, social media
manager.

Medlios: productor, gestor y
desarrollador de contenidos para
medios audiovisuales (radio,
podcast, television, video, online)
y grdficos. Productor publicitario.

Comercial: director de marketing,
product manager, brand manager,
analista de mercado, responsable
de ventas y otras posiciones en

el drea de consumer o trade
marketing.

} INGLES: Todos los créditos se imparten en inglés, a excepcién de la asignatura de Lengua Espafola.

v

Plan de estudios:

PRIMER CURSO

Principios de Publicidad

Historia Universal Contemporanea
Redes Sociales

Movimientos Literarios Contemporaneos

Teoria de la Comunicaciény de
la Informacién

Lengua

Fundamentos de Escritura |
Fundamentos de Arte y Disefio
Fundamentos de Fotografia y Estética

CUARTO CURSO

Practicas en Empresa

Trabajo Fin de Grado
Comunicacién y Derecho
Opinién Publica

Innovacién y Gestién

de Proyectos de Comunicacion
Planificacion Estratégica
Optativa*

Gestion de Marca

Planificacion de Medios

Comportamiento y Experiencia
del Consumidor

ECTS 60

[)Ie) ) B Vo IO I o) IO NN e ) IO

ECTS 60

O 0000 0 0o o0 o0

SEGUNDO CURSO ECTS 60
Historia del Mundo Actual 6
Pensamiento Politico y Cultural 6
Radio y Podcast 6
Televisién y Video 6
Literatura Espafiola Contemporanea 6
Fundamentos de Escritura Il 6
Produccién en Entornos Digitales 6
Pensamiento Creativo 6
Comunicacion y Marketing 6
Teoria y Técnica de las 6

Relaciones Publicas

Asignaturas Optativas

Reputacién Corporativay RSC
(Responsabilidad Social Corporativa)

Produccién y Realizacién de Campanas
Organizacion de Eventos y Protocolo

Estrategias de Publicidad BTL
(Below the line)

ECTS: Sistema Europeo de Transferenciay Acumulacién de Créditos

o o o0 o

TERCER CURSO ECTS 60
Lengua Moderna 6
Historia Contemporanea de Espaifa 6
Etica y Deontologia Profesional 6
Doctrina Social de la Iglesia 6
Optativa* 6
Estructura del Sector de la Publicidad y

de las Relaciones Publicas 6
Creatividad Publicitaria 6
Lenguaje Publicitario y de las 6

Relaciones Publicas
Métodos y Técnicas de
Investigacion Social
Direccién de Comunicacion
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Comunicacion Audiovisual

OPCIONES DE IDIOMA: ) ESPANOL ) INGLES

Objetivos:

Formar a los futuros profesionales
para afrontar un mundo en cons-
tante evolucién tecnoldgica: la im-
plantacién de la TV conectada, la
expansion del video en Internet,
la aparicidon del entorno multipan-
talla, la difusién en redes sociales,
etc.

Complementar el proceso formati-
vo del alumno mediante una am-
plia oferta de practicas profesiona-
les, en instituciones y empresas.

El alumno podrd completar su for-
macion en el HUB, un punto de en-
cuentro donde todas las disciplinas
y alumnos de la Facultad tienen
un espacio colaborativo, de unién
y trabajo para innovar, aprender y
desarrollar las habilidades de un
profesional del siglo XXI.

International Bilingual
Program:

En colaboracion con UCLA Exten-
sion, este Grado ofrece la posibi-
lidad de cursar un Programa Bi-
lingUe Internacional que incluye
formacioén especifica impartida
en Madrid y una estancia en dicha
universidad.

(Mas informacion en la pagina 20)

Dobles Grados:

Se ofrece la posibilidad de cursar
este Grado de forma simultdnea
con:

PERIODISMO
PUBLICIDAD Y RR.PP.
COMUNICACION DIGITAL
HUMANIDADES

} ESPANOL: Todos los créditos se imparten en espafiol.

} INGLES: Todos los créditos se imparten en inglés, a excepcién de la asignatura de Lengua Espafola.

Salidas profesionales:

Director y realizador en medios
audiovisuales.

Guionista audiovisual: elaboracion
de contenidos para entretenimiento,
ficcion e informativos.

Director de fotografia.
Productor y gestor audiovisual.

Responsable de postproduccion
visual: profesional experto en imagen
y grafismo.

Gestor de programacion.

Departamento de comunicacion
en empresas.

Gabinetes de andlisis de audiencias.

Diseno de produccion en cine,
television, radio y publicidad.

Editor de publicaciones electrdnicas,
redes sociales y portales de Internet.

Emisoras publicas y privadas de radio
y television.

Plataformas digitales de TV por
satélite, cable e Internet.

Docente e investigador en
Comunicacion.

Empresas o departamentos de
Marketing Directo, Street Marketing,
Branded Content, Inbound
Marketing, Marketing de Contenidos,
etc.

Responsable de grabacion y
posproduccion del sonido en
producciones audiovisuales.

Critico de cine y television.

v

Plan de estudios:

PRIMER CURSO

Principios de Publicidad

Historia Universal Contemporanea
Redes Sociales

Movimientos Literarios Contemporaneos

Teoria de la Comunicacién y de
la Informacién

Lengua

Fundamentos de Escritura |
Fundamentos de Arte y Disefio
Fundamentos de Fotografia y Estética

CUARTO CURSO

Practicas en Empresa

Trabajo Fin de Grado
Comunicacién y Derecho

Opinién Publica

Innovacién y Gestién de Proyectos
de Comunicacién

Optativa*

Produccion y Creatividad Sonora
Realizacién II: Multicamara
Realizacion Ill: Innovacion
Composicién Digital y Efectos Visuales

ECTS 60

O 00w VW oo o0 o0

ECTS 60
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SEGUNDO CURSO

Historia del Mundo Actual
Pensamiento Politico y Cultural
Radio y Podcast

Televisién y Video

Literatura Espafola Contemporanea
Fundamentos de Escritura Il
Produccién en Entornos Digitales
Narrativa Audiovisual

Sistema Audiovisual

Asignaturas Optativas

Sonido

Historia de la Comunicacién Audiovisual
Critica de Cine y Television

Taller de Creacion Audiovisual

ECTS: Sistema Europeo de Transferenciay Acumulacién de Créditos

ECTS 60

O O oo o0 0o 00 O 0 O

o o0 o0 o

TERCER CURSO ECTS 60
Lengua Moderna 6
Historia Contemporanea de Espaifa 6
Etica y Deontologia Profesional 6
Doctrina Social de la Iglesia 6
Optativa* 6
Direccién de Fotografia 6
Guion y Nuevas Narrativas 6
Realizacién I: Fundamentos 6
Produccién Audiovisual 6
Edicién de Video 6
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GRADO

} Comunicacion Digital

OPCIONES DE IDIOMA: ) ESPANOL ) INGLES

Objetivos:

Ofrecer al estudiante una titula-
cion oficial y pionera, que le aporte
la formacidén necesaria en el entor-
no de las nuevas tecnologias apli-
cadas a la comunicacion.

Capacitar al estudiante para traba-
jar en ambitos que gozan de una
gran demanda debido a los avan-
ces tecnoldgicos.

Complementar su proceso forma-
tivo mediante una amplia oferta
de practicas profesionales, en ins-
tituciones y empresas.

El alumno podra completar su for-
macién en el HUB, un punto de en-
cuentro donde todas las disciplinas
y alumnos de la Facultad tienen
un espacio colaborativo, de unién
y trabajo para innovar, aprender y
desarrollar las habilidades de un
profesional del siglo XXI.

International Bilingual
Program:

En colaboracién con UCLA Exten-
sion, este Grado ofrece la posibi-
lidad de cursar un Programa Bi-
lingUe Internacional que incluye
formacion especifica impartida
en Madrid y una estancia en dicha
universidad.

(Mas informacién en la pagina 20)

Dobles Grados:

Se ofrece la posibilidad de cursar
este Grado de forma simultdnea
con:

PERIODISMO

PUBLICIDAD Y RR.PP.
COMUNICACION AUDIOVISUAL
HUMANIDADES

MARKETING

} ESPANOL: Todos los créditos se imparten en espafiol.

Salidas profesionales:

= Departamentos de comunicacion
digital.

= Desarrollador de proyectos
multimedia y web.

= Redactor y editor en medios
de comunicacion.

= Gestor de reputacion online.

= Publicitario: director de cuentas,
director de arte, planificador y
comprador de medios online.

= Estrategia de redes sociales.

= Diseno de interfaces y experiencia
de usuario.

= Marketing online.
= Chief digital officer.

= Departamentos de publicidad
digital.

= Community manager.

= Productor de digital publishing.

= Comercio electronico.

= Gestor de contenidos multimedia.

= Docente e investigador en
Comunicacion.

} INGLES: Todos los créditos se imparten en inglés, a excepcién de la asignatura de Lengua Espafola.

v

Plan de estudios:

PRIMER CURSO ECTS60 SEGUNDO CURSO ECTS60 TERCER CURSO ECTS 60

Principios de Publicidad 6 Historia del Mundo Actual 6 Lengua Moderna 6

Historia Universal Contemporanea 6 Pensamiento Politico y Cultural 6 Historia Contemporanea de Espaifa 6

Fundamentos de Fotografia y Estética 6 Radio y Podcast 6 Etica y Deontologia Profesional 6

Redes Sociales 6 Televisién y Video 6 Doctrina Social de la Iglesia 6

Lengua 9 Literatura Espafola Contemporanea 6 Marca y Reputacién Online 6

Fundamentos de Escritura | 6 Fundamentos de Escritura Il 6 Gestién de Comunidadesy Social Media 6

Teoriade la Comunicacién y 9 Produccién en Entornos Digitales 6 Entorno Web Il Ediciéon y Administracion 6

de la Informacion Marketing y Comunicacion Digital 6 de Contenidos

Fundamentos de Arte y Disefio 6 Entorno Web | Programacion . Experiencia de Usuario-UX 6

Sociedad Digital 6 y Desarrollo Optativa* 6
Comunicacion Graficay 6 Comunicacién Estratégica Online 6
Narrativa Digital

CUARTO CURSO ECTS 60 Asignaturas Optativas

Practicas en Empresa 6 Realidad Aumentada y Realidad Virtual 6

Trabajo Fin de Grado 6 Transmedialidad y Gamificacién 6

Comunicacién y Derecho 6 Planificacién de la Publicidad Digital 6

Opinién Publica 6 Ecosistema de la Industria Digital 6

Innovacién y Gestién de Proyectos 6

de Comunicacién

Comercio Electrénico 6

Publicidad Interactiva 6

Analitica Web y Organizacion de Datos 6

Entorno Web Il Integracion Digital 6

de Contenidos

Optativa* 6

ECTS: Sistema Europeo de Transferenciay Acumulacién de Créditos
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GRADO

} Humanidades

38

OPCIONES DE IDIOMA: ) ESPAROL

Objetivos:

Formar a los alumnos para que
sean capaces de afrontar su fu-
turo profesional adaptandose a la
demanda del mercado en los am-
bitos relacionados con los saberes
humanisticos: el desarrollo de la
investigacion y de la innovacion
docente, la generacion y analisis
de contenidos en el nuevo entorno
comunicativo y la gestién de in-

dustrias culturales.

Complementar su proceso forma-
tivo mediante una amplia oferta
de practicas profesionales, en ins-

tituciones y empresas.

International Bilingual
Program:

En colaboracion con Boston Uni-
versity, este Grado ofrece la po-
sibilidad de cursar un Programa
BilingUe Internacional que inclu-
ye formacioén especifica impartida
en Madrid y una estancia en dicha
universidad.

(Mas informacion en la pagina 22)

Dobles Grados:

Se ofrece la posibilidad de cursar
este Grado de forma simultdnea
con:

PERIODISMO

PUBLICIDAD Y RR.PP.
COMUNICACION AUDIOVISUAL
COMUNICACION DIGITAL

} ESPANOL: Todos los créditos se imparten en espafiol.

Salidas profesionales:

= Docente e investigador:
preparacion para las distintas
oposiciones para las ensefanzas

medias, posgrado e investigacion.

= Comunicador de nuevos medios:
Internet, consultoria, andlisis,
documentacioén de informacion.

= Gestor cultural: proyectos,
exposiciones, cuidado del
patrimonio, turismo cultural.

= Personal cualificado de museos
y centros culturales: museos,
centros de arte y cultura, archivos
y centros de imagen (fototecas,
filmotecas, etc.).

= Subastas.
= Anticuarios y peritaje.

= Comisariado artistico.

} INGLES: Todos los créditos se imparten en inglés, a excepcién de la asignatura de Lengua Espafiola.

v

Plan de estudios:

PRIMER CURSO ECTS60 SEGUNDO CURSO ECTS60 TERCER CURSO ECTS 60
Antropologia 6 Arte Medieval 6 Arte Moderno 6
Claves de la Literatura Anglosajona 6 Filosofia de la Naturaleza 6 Historia Universal Contemporanea 6
Historia Antigua 6 Historia Medieval 6 Lengua Moderna 6
Lengua Espafiola | 6 Literatura Medieval Espafiola 6 Literatura del Siglo de Oro: Barroco 6
Sociologia 6 Pensamiento Politico y Cultural 6 Metafisica 6
Redes Sociales 6 Geografia 6 Doctrina Social de la Iglesia 6
Arte Antiguo 6 Historia Moderna 6 Etica y Deontologia Profesional 6
Fundamentos de Escritura 6 Literatura o!el 'Siglo de 6 Movimiento,s Literarios 6
Lengua Espafiola Il 6 Oro: Renacimiento Contemporaneos

Teorfa de la Comunicacién y 6 Légicay Argumentacion 6 H|stor‘|a Contempordanea de Espaia 6
de la Informacion Produccién en Entornos Digitales 6 Optativa A 6

CUARTO CURSO ECTS60 Asignaturas Optativas A: Asignaturas Optativas B:

Arte Contemporaneo 6 Documentacién y Técnicas de 6 Historia del Periodismo Espafiol 6

Filosoffa de la Cultura 6 Investigacién (HUM+PER) (HUM + PER)

Historia del Mundo Actual 6 Guiény Nuev.as Narrativas (IT|UM+CAV) 6 Edicién de Vlde? (HUM+CAV). . 6

Literat E Fola Cont ., 6 Teoria y Técnica de las Relaciones 6 Métodos y Técnicas de Investigacion 6
teratura Espanola tontemporanea Publicas (HUM +PUB) Social (HUm+PUB)

Optativa B 6 Entorno Web I: Programaciény 6 Sociedad Digital (HUM + CD) 6

Critica Cultural 6 Desarrollo (HUM+CD) Gestién de Museos, Galerfas de Arte y

Innovacién y Gestién de 6 Grandes Libros del Mundo 6 Exposiciones Temporales (HUM) 6

Proyectos de Comunicacién Antiguo (HUM)

Practicas en Empresa 6

Relaciones Internacionales 6

Trabajo Fin de Grado 6

ECTS: Sistema Europeo de Transferenciay Acumulacién de Créditos
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Historia

OPCIONES DE IDIOMA: ) ESPANOL

Objetivos:

Ofrecer a los estudiantes los cono-
cimientos basicos necesarios con
los que hacer frente a la demanda
del amplio y heterogéneo merca-
do de trabajo al que accederan al
finalizar sus estudios. La forma-
cion tedrica y practica impartida
incluye disciplinas afines como la
historia del arte, la geografia o la
filosofia, logrando una formacién
completa, rigurosa y exhaustiva,
tanto en historia universal como
en historia de Espafa.

Reforzar esa formacién integral
con la realizacién de practicas en
entidades externas de prestigio,
donde desarrollaran diferentes ha-
bilidades vinculadas con la investi-
gaciény la difusién de la Historia.

International Bilingual
Program:

En colaboracion con Boston Uni-
versity, este Grado ofrece la po-
sibilidad de cursar un Programa
BilingUe Internacional que inclu-
ye formacioén especifica impartida
en Madrid y una estancia en dicha
universidad.

(Mas informacion en la pagina 22)

Dobles Grados:

Se ofrece la posibilidad de cursar
este Grado de forma simultdnea
con:

PERIODISMO
HISTORIA DEL ARTE

} ESPANOL: Todos los créditos se imparten en espafiol.

Salidas profesionales:

Museos y departamentos culturales.
Mundo editorial y periodistico.

Turismo cultural: guia turistico y
oficinas de informacidn y turismo.

Ayuntamientos y entidades civicas.

Docente de ensefianza publica y
privada, e investigador de la Historia.

Administraciéon Publica (todos
los cuerpos y escalas): nacional,
autondémica, local, etc.

Investigador historico: Consejo
Superior de Investigaciones
Cientificas (CSIC) y Ministerio de
Cultura (MECD), etc.

Asesor y colaborador en excavaciones
arqueoldgicas.

Gestor del patrimonio cultural.

v

Plan de estudios:

PRIMER CURSO

Prehistoria y Arte Prehistérico
Historia del Oriente Préximo

Arte de Egipto y Préoximo Oriente
Historia de la Espafia Prerromana
Geografia Descriptiva

Grandes Libros del Mundo Antiguo
Historia del Mundo Clasico

Arte Griegoy Romano
Antropologia

Historia de la Espafia Romana
y Visigética

CUARTO CURSO

Historia Contemporanea |
Arte del Siglo XIX y de las
Vanguardias Histéricas
Grandes Libros del Mundo
Contemporaneo

Historia Contemporanea de Espania |
Historia Contemporanea Il

Arte de la Segunda Mitad del S. XX
Historia del Mundo Actual

Historia Contemporanea de Espania Il
Trabajo Fin de Grado

Practicas en Empresa

ECTS 60

a 0O 000 o0 o0 o0 o0 0

ECTS 60

o

[) e I«) e ) B« ) BN e) ) BN @)}

SEGUNDO CURSO ECTS 60
Historia de la Alta Edad Media 6
Arte de la Alta Edad Media 6
Grandes Libros del Mundo Medieval 6
Métodos y Técnicas de Investigacion 6
Historia de la Espafia de la Reconquista 6
Historia de la Baja Edad Media 6
Arte de la Baja Edad Media 6
Lengua Moderna 6
Historia de la Iglesia 6
Historiografia 6

ECTS: Sistema Europeo de Transferenciay Acumulacién de Créditos

TERCER CURSO ECTS 60
Historia del Mundo Moderno | 6
Arte del Renacimiento y Manierismo 6
Grandes Libros del Mundo Moderno 6
Historia de la Espafa de los Austrias 6
Historia de América 6
Historia del Mundo Moderno Il 6
Arte Barroco y Rococd 6
Doctrina Social de la Iglesia 6
Historia del Siglo XVIII Espafiol 6
Geografia Humana 6
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GRADO

} Historia del Arte

42

OPCIONES DE IDIOMA: ) ESPAROL

Objetivos:

Proporcionar a nuestros estudian-
tes una soélida formacién en la His-
toria del Arte universal y espanol,
preparandoles para el desempefio
profesional en distintos campos
vinculados a la docencia, la investi-
gacidn y la gestion cultural.

Alcanzar un conocimiento com-
pleto de los movimientos cultu-
rales y artisticos desarrollados a
lo largo de la historia, a través del
estudio de materias afines a la His-
toria del Arte, como la Filosofia o la
Literatura.

International Bilingual
Program:

En colaboracion con Boston Uni-
versity, este Grado ofrece la po-
sibilidad de cursar un Programa
BilingUe Internacional que inclu-
ye formacioén especifica impartida
en Madrid y una estancia en dicha
universidad.

(Mas informacion en la pagina 22)

Dobles Grados:

Se ofrece la posibilidad de cursar
este Grado de forma simultdnea
con:

HISTORIA

} ESPANOL: Todos los créditos se imparten en espafiol.

Salidas profesionales:

= Gestor y difusor del patrimonio
historico-artistico.

= Documentalista del patrimonio
historico-artistico.

= Asesor técnico del patrimonio
historico-artistico.

= Bibliotecario, archivero y
documentalista.

= Conservador y personal cualificado
de museos.

= Personal especializado en turismo
cultural.

= Comisario y asesor técnico de
exposiciones.

= Galerista y personal cualificado en
el mercado del arte.

= Investigador y docente.

= Tasador de obras de arte
y valoracion de bienes culturales.

= Docente e investigador de la
Historia del Arte.

v

Plan de estudios:

PRIMER CURSO ECTS60 SEGUNDO CURSO ECTS60 TERCER CURSO ECTS 60
Prehistoria y Arte Prehistérico 6 Arte de la Alta Edad Media 6 Arte del Renacimiento y Manierismo 6
Historia del Oriente Préximo 6 Historia de la Alta Edad Media 6 Historia del Mundo Moderno | 6
Arte de Egipto y Proximo Oriente 6 Grandes Libros del Mundo Medieval 6 Grandes Libros del Mundo Moderno 6
Geografia Descriptiva 6 Métodos y Técnicas de Investigacion 6 Patrir~nonio Histérico Artistico de la 6
Arqueologiay Arte Antiguo en la . Patrimonio Histérico Artistico de la 6 E%pan.a Moderna i

Peninsula Ibérica Espafia Medieval Historia de las Ideas Estéticas 6
Grandes Libros del Mundo Antiguo 6 Arte de la Baja Edad Media 6 Arte Barroco y Rococd 6
Historia del Mundo Clasico 6 Historia de la Baja Edad Media 6 Historia del Mundo Moderno Il 6
Arte Griegoy Romano 6 Lengua Moderna 6 Doctrina Social de la Iglesia 6
Antropologia 6 Teoria del Arte 6 Pintura del Siglo de Oro Espariol 6
Iconografia Clasica 6 Iconografia Cristiana 6  Gestiony Conservacion del 6

CUARTO CURSO

ECTS 60

Historia Contemporanea |

Arte del Siglo XIX y de las
Vanguardias Histéricas

Grandes Libros del Mundo
Contemporaneo

Conceptosy Figuras del Arte
Espafiol Contemporaneo
Tendencias del Arte Actual
Historia Contemporanea Il

Arte de la Segunda Mitad del S. XX

Gestidon de Museos, Galerias y
Exposiciones Temporales

Trabajo Fin de Grado
Practicas en Empresa

o 0o 0o oo o0 o0 o

ECTS: Sistema Europeo de Transferenciay Acumulacién de Créditos

Patrimonio Artistico
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} Educacion Infantil

44

OPCIONES DE IDIOMA: ) ESPANOL

Objetivos:

Este grado habilita como maestro
de Educacién Infantil (nifflos O a 6
afos), una profesién en la que el
dominio de los conocimientos y
técnicas se sustenta en una sdlida
vocacion y especial sensibilidad
por ejercer una ensefanza de ca-
lidad.

El objetivo del grado es preparar
a futuros maestros poseedores
de sdélidos valores, con una visiéon
amplia y propia del mundo, con
capacidad de reflexién y pensa-
miento critico, y que sean capaces
de aportar de forma significativa
al aprendizaje y crecimiento de los
nifos.

El Grado en Educacion Infantil pre-
tende despertar en los estudiantes
la pasion por la profesion que van a
ejercer. Por ello, desde primer cur-
so el alumno ya entra en contacto
con su futura profesién, y desde se-
gundo recibe una formacién dual
con actividades practicas en los
colegios del Grupo CEU en Madrid.

Menciones:

El programa ofrece tres mencio-
nes:

Inglés
Educacién inclusiva
Audicion y lenguaje

El grado capacita también para
ejercer la docencia en un contex-
to bilingue con un titulo propio en
Teaching Skills, y facilita la conse-
cucién del nivel de inglés C1, con-
dicién sine qua non para la obten-
cién del titulo.

Dobles Grados:

Se ofrece la posibilidad de cursar
este Grado de forma simultanea
con:

EDUCACION PRIMARIA

Opcion Titulo de la DECA

Para complementar sus estudios,
nuestros alumnos pueden obte-
ner de forma optativa el titulo de la
DECA (Declaracién Eclesiastica de
Competencia Académica), que ha-
bilita para ejercer como profesor
de Religién Catdlica.

} ESPANOL: Todos los créditos se imparten en espafiol.

Salidas profesionales:

Maestro de Educacion Infantil en
centros educativos con nifios de O
a3yde3a6anos.

Maestro de Educacion Infantil en
centros de educacion no formal
(museos, parques, jardines, teatros,
zooldgicos, casas de colonias,

agrupaciones artisticas y deportivas).

Desarrollo de material docente
y divulgativo en editoriales.

Investigacion educativa.
Animacion sociocultural.

Proyectos de Atencion a la Infancia.
Ludotecas.

Proyectos de Atencion Familiar.

Educacion Ambiental en la primera
infancia.

Actividades extraescolares y de
tiempo libre.

Animador de actividades infantiles
en el terreno asistencial: cdrceles,
hospitales, menores en riesgo de
exclusion social.

Apoyo escolar.

Bibliotecas infantiles.

Comercio electrénico.

Gestor de contenidos multimedia.

Docente e investigador en
Comunicacion.

v

Plan de estudios:

PRIMER CURSO

Fundamentos Didacticos de

la Ensefanza

Teoria de la Educacién

Infancia, Salud y Alimentacion
Psicologia del Desarrollo de 0-6 afios

Fundamentos de Lengua para el Maestro
de Infantil

Desarrollo Psicomotor

Claves de Historia Contemporanea
Psicologia del Aprendizaje

La Escuela de Educacidn Infantil
Didactica de la Literatura Infantil

ECTS 60

0O 00 0o OO0 OO0 o0 o

CUARTO CURSO ECTS 60
Doctrina Social de la Iglesia 6
Transtornos del Desarrollo 6
Metodologia de la Didactica, la

Innovacién Educativa, las TICy 6
la Investigaciéon

Asignaturas segun mencion* 12
Practicum Il 24
Trabajo Fin de Grado 6

SEGUNDO CURSO

Aprendizaje de las Ciencias de
las Matematicas

Didactica de la Lengua
Fundamentos Didacticos de la
Ensefianza Il

Organizacion del Tiempo, de los
Materiales y del Espacio Escolar

Aprendizaje de las Ciencias Sociales
Inglés

Hombre y Mundo Moderno
Dificultades del Aprendizaje

Observacion Sistematica y Andlisis
de Contextos

ECTS 60

o

o o0 o0 o0 o0 o

*Menciones 3°' curso (el alumno podra elegir una de las menciones):

Distintas Capacidades Intelectuales
Distintas Capacidades Sensoriales
y Motoras

Intervencién en Lenguaje Oral
Programas, Estrategias y Recursos
Metodoldégicos de la Intervencién
del Lenguaje

*Menciones 4° curso (el alumno podra elegir una de las menciones):

Tutoria y Orientacion
Interculturalidad (Optativa a elegir)
Bioética (Optativa a elegir)

Evaluacién y Diagnéstico de las
Dificultades del Lenguaje
Intervencion Escolar: Prevencién,
Correccién y Optimizacion

ECTS: Sistema Europeo de Transferenciay Acumulacién de Créditos

o

TERCER CURSO ECTS 60
Sociedad, Familiay Escuela 6
Aprendizaje de las Ciencias de 6
la Naturaleza

Desarrollo de la Expresién Musical y 6
su Didactica

Desarrollo de la Educacién Visual y 6
Plastica y su Didactica

Eticay Deontologia 4
Asigntaturas segun mencién* 12
Practicum | 20
CLIL (Content and Language Integrated
Learning) y Recursos y Materiales en el 6
Aula de Lengua Extranjera

Lengua Extranjera y su Didactica | 6
Culturay Literatura Anglosajona

(Optativa a elegir)

Grandes Libros (Optativa a elegir) 6
Lengua Extranjera y su Didactica Il 6
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} Educacion Primaria

46

OPCIONES DE IDIOMA: ) ESPAROL

Objetivos:

La Educacién Primaria es una
etapa educativa obligatoria que
se cursa entre los seis y los doce
afos y esta estructurada en seis
cursos. En esta etapa los docentes
tienen el objetivo de contribuir
al desarrollo de los escolares
en todas sus dimensiones. Con
el nuevo Grado en Educacion
Primaria, los futuros maestros
adquieren una formacién integral
académicay practica acorde con la
responsabilidad de esta tarea.

Por ello, ofrecemos una formacion
dual en la que, desde primer curso,
los alumnos estardn en contacto
con alumnos y profesores de los
centros. Desde segundo, reciben
ya una formacion con actividades
practicas en los centros educativos
del Grupo CEU en Madrid, donde
aprenderdn, de la mano de
destacados maestros en activo
coémo funciona la realidad actual
escolar.

Menciones:

Elprogramaofrecetresmenciones:
Inglés
Educacién inclusiva
Audicién y lenguaje

El grado capacita también para
ejercer la docencia en un contexto
bilingle con un titulo propio
en Teaching Skills, y facilita la
consecucion del nivel de inglés
C1, condicién sine qua non para la
obtencidén del titulo.

Dobles Grados:

Se ofrece la posibilidad de cursar
este Grado de forma simultdnea
con:

HUMANIDADES
EDUCACION INFANTIL

Opcion Titulo de la DECA

Para complementar sus estudios,
nuestros alumnos pueden obte-
ner de forma optativa el titulo de la
DECA (Declaracién Eclesiastica de
Competencia Académica), que ha-
bilita para ejercer como profesor
de Religién Catdlica.

} ESPANOL: Todos los créditos se imparten en espafiol.

Salidas profesionales:

Maestro de Educacién Primaria
en centros publicos, concertados
y privados.

Academias.
Centros de educacion permanente.
Ludotecas.

Servicios educativos en centros sani-
tarios, socioculturales, de acogida,
penitenciarios y culturales (biblio-
tecas, museos, galerias de arte, etc.)

Programas oficiales de extension
educativa: programas de éxito
escolar, centros abiertos en
periodos no lectivos, actividades

extraescolares, actividades de apoyo,

madrugadores...

Trabajo en ONG.

v

Plan de estudios:

PRIMER CURSO ECTS 60
Fundamentos Didacticos de la 6
Ensefanza |

Teoria de la Educacion [
Fundamentos de Ciencias

Experimentales para el Maestro 6

de Primaria
Literatura, Literatura Infantil y Fomento

del Habito Lector 6
Fundamentos de Lengua para el 6
Maestro de Primaria
Fundamentos de Matematicas para el

. . 6
Maestro de Primaria
Claves de Historia Contemporanea 6
Psicologia del Aprendizaje 6
Fundamentos de Ciencias Sociales para el

; ; 6
Maestro de Primaria
Psicologia del Desarrollo 6-12 6
CUARTO CURSO ECTS 60
Doctrina Social de la Iglesia 6
Innovacién Educativa, TIC y Metodologia
de la Investigacion
Psicologia de la Educaciéon Especial 6
Asigntaturas segun mencion* 12
Practicum Il 24
Trabajo Fin de Grado 6

SEGUNDO CURSO

Aprendizaje y Didactica de las
Matematicas en Primaria
Aprendizaje y Didactica de la Lengua
en Primaria

Fundamentos Didacticos de la
Ensefanza Il

Organizacién Escolar

Aprendizaje y Didactica de las Ciencias
Sociales en Primaria

Inglés
Hombre y Mundo Moderno
Dificultades del Aprendizaje

Enseflianza y Aprendizaje de la
Educacion Fisica

Nuevas Tendencias Educativas

ECTS 60

o o0 oo o0 o o o

*Menciones 3°' curso (el alumno podra elegir una de las menciones):

Distintas Capacidades Intelectuales
Distintas Capacidades Sensoriales
y Motoras

Intervencién en Lenguaje Oral
Programas, Estrategias y Recursos
Metodoldégicos de la Intervencién
del Lenguaje

*Menciones 4° curso (el alumno podra elegir una de las menciones):

Tutoria y Orientacion
Interculturalidad (Optativa a elegir)
Bioética (Optativa a elegir)

Evaluacién y Diagnéstico de las
Dificultades del Lenguaje
Intervencién Escolar: Prevencién,
Correccién y Optimizacion

ECTS: Sistema Europeo de Transferenciay Acumulacién de Créditos

o

TERCER CURSO ECTS 60
Sociedad, Familiay Escuela 6
Aprendizaje y Didactica de las Ciencias 6
Experimentales en Primaria
Enseflanza y Aprendizaje de la

.. . 6
Educacién Musical
Ensefianza y Aprendizaje de la
Educacion Plastica y Visual
Etica y Deontologia 4
Asigntaturas segun mencién* 12
Practicum | 20
CLIL (Content and Language Integrated
Learning) y Recursos y Materiales en el 6
Aula de Lengua Extranjera
Lengua Extranjera y su Didactica | 6
Culturay Literatura Anglosajona
(Optativa a elegir)
Grandes Libros (Optativa a elegir) 6
Lengua Extranjera y su Didactica Il 6
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DOBLE GRADO

} Periodismo + Publicidad

48

y Relaciones Publicas

OPCIONES DE IDIOMA: ) ESPANOL ) BILINGUE

Objetivos:

Formar a los profesionales del Pe-
riodismo y la Publicidad y las Rela-
ciones Publicas mediante la com-
binacion de una gran tradicion
docente, la vocacién internacional
y la proyeccién profesional.

Preparar profesionales que sepan
trabajar en un mundo altamente
competitivo y exigente: desarrollo
del pensamiento creativo, ejecu-
cién de campanas de publicidad,
generaciéon de ideas y disefio de
mensajes en entornos multimedia,
etc.

Complementar su proceso forma-
tivo mediante una amplia oferta
de practicas profesionales en em-
presas.

El alumno podrd completar su for-
macién en el HUB, un punto de en-
cuentro donde todas las disciplinas
y alumnos de la Facultad tienen
un espacio colaborativo, de unién
y trabajo para innovar, aprender y
desarrollar las habilidades de un
profesional del siglo XXI.

International Bilingual
Program:

En colaboracién con UCLA Exten-
sion, este Doble Grado ofrece la
posibilidad de cursar un Programa
BilingUe Internacional que incluye
formacion especifica impartida en
Madrid y una estancia de un se-
mestre en dicha universidad.

(M3as informacién en la pagina 20)

} ESPANOL: Todos los créditos se imparten en espafiol.

} BILINGUE: Los créditos especificos de la segunda titulaciéon se imparten en espafol.

Salidas profesionales:

= Periodicos, revistas de informacion
general y especializada, impresas
yonline; agencias de noticias.

= Redactor en periddicos.

= Emisoras publicas y privadas de
radio y television.

= Editory disefiador infografista de
publicaciones electrénicas, redes
sociales y portales de Internet.

= Departamentos de prensa y comu-
nicacion de instituciones publicas,
empresas privadas, asociaciones y
organizaciones no gubernamentales
(ONG).

= Gabinetes de prensa.

= Gestion de cuentas en agencias
y consultoras de comunicacion,
publicidad y relaciones publicas.

= Docencia e investigacion en
Comunicacion.

= Creatividad y disefio publicitario.

= Relaciones publicas y organizacion
de eventos.

= Departamentos de Planificacion
Estratégica.

= Agencias de Planificacion de Medios.
= Productoras de Publicidad.
= Lobbiesy grupos de presion.

= Empresas o departamentos de
Marketing Directo, Street Marketing,
Branded Content, Inbound
Marketing, Marketing de Contenidos,
etc.

v

Plan de estudios:

PRIMER CURSO ECTS60 SEGUNDO CURSO ECTS72 TERCER CURSO ECTS 72
Fundamentos de Escritura | 6 Fundamentos de Escritura Il 6 Redaccidn Periodistica Il 6
Lengua 9 Pensamiento Creativo 6  Teoriay Técnicade las 6
Fundamentos de Fotografia y Estética 6 Redaccién Periodistica | 6 Relécu?nes Publ|'<:a.s
Teoria de la Comunicaciény 9 Radio y Podcast 6 Periodismo AUdIOVISL_JaI . 6
de la Informacion Television y Video 6 Eunda.n}en:.jos de Periodismo 6
Redes Sociales 6 Disefio Periodisti 6 specializado
Fundamentos de Arte y Disefio 6 !senc.> ere |s. IC? . Doctrina Social de la Iglesia 6
o o Historia del Periodismo Espafiol 6 Experiencia de Usuario (UX) 6
Principios de Publicidad 6 Li Espafiola C . 6 ) )
o . . . iteratura Espanola Contemporanea Documentacién y Técnicas
Movimientos Literarios Contemporaneos 6 . L . . 6
) . ) i Produccién en Entornos Digitales 6 de Investigacion
Historia Universal Contemporanea 6 Historia del Mundo Actual 6 Historia Contemporanea de Espafia 6
Pensamiento Politico y Cultural 6 Etica y Deontologia Profesional 6
Comunicacién y Marketing 6 Lengua Moderna 6
Estructura del Sector de la Publicidad y 6
de las Relaciones Publicas
Direccién de Comunicacion 6

CUARTO CURSO ECTS72 QUINTO CURSO ECTS 54
Creatividad Publicitaria 6 Gestion de la Marca 6
Géneros de Opinién 6 Lenguaje Publicitarioy de las 6
Andlisis y Visualizaciéon de Datos 6 Relaf:l'one.s’Publlcas/ )
Medios de Comunicacion y 6 Planificacion Estratégica 6
Entorno Empresarial Comportamientoy Experiencia 6
Relaciones Internacionales 6 del Consumidor

A Planificacién de Medios 6
Comunicacién y Derecho 6 . .
Innovacién y Gestion de Proyectos 6 Optativa (Publicidad y RR.PP.) 6
de Comunicacién Optativa (Publicidad y RR.PP.) 6
Opinién Publica 6 Trabajo Fin de Grado (Publicidady RR.PP.) 6
Métodos y Técnicas de 6 Practicas en Empresa (Publicidad 6
Investigacién Social y RR.PP.)
Optativa (Periodismo) 6
Trabajo Fin de Grado (Periodismo) 6
Practicas en Empresa (Periodismo) 6

OPTATIVAS: Se pueden consultar las optativas de cada grado en el plan de estudios del grado individual.

ECTS: Sistema Europeo de Transferenciay Acumulacién de Créditos
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DOBLE GRADO

} Comunicacion Audiovisual
+ Periodismo

S50

OPCIONES DE IDIOMA: ) ESPANOL ) BILINGUE

Objetivos:

Formar a los profesionales de la
Comunicacién Audiovisual y del
Periodismo mediante la combina-
cidon de una gran tradiciéon docen-
te, la vocacién internacional y la
proyeccion profesional.

Preparar a los alumnos para afron-
tar la constante evolucién tecnolé-
gica en la gue se encuentran sumi-
das estas disciplinas.

Afrontar el ejercicio de la profesion
en un entorno multimedia.

Complementar su proceso forma-
tivo mediante una amplia oferta
de practicas profesionales, en ins-
titucionesy empresas.

El alumno podrad completar su for-
macioén en el HUB, un punto de en-
cuentro donde todas las disciplinas
y alumnos de la Facultad tienen
un espacio colaborativo, de unién
y trabajo para innovar, aprender y
desarrollar las habilidades de un
profesional del siglo XXI.

International Bilingual
Program:

En colaboracién con UCLA Exten-
sion, este Doble Grado ofrece la
posibilidad de cursar un Programa
BilingUe Internacional que incluye
formacion especifica impartida en
Madrid y una estancia de un se-
mestre en dicha universidad.

(M3as informacién en la pagina 20)

} ESPANOL: Todos los créditos se imparten en espafiol.

} BILINGUE: Los créditos especificos de la segunda titulaciéon se imparten en espafol.

Salidas profesionales:

= Redactor de periodicos y revistas
de informacion general y especia-
lizada, impresas y online, agencias
de noticias.

= Emisoras publicas y privadas de
radio y television.

= Editor y disefiador infografista
de publicaciones electronicas y
portales de Internet.

= Gabinetes de prensa
y comunicacion.

= Guionista audiovisual: elaboracion
de contenido para entretenimiento,
ficcion e informativos.

= Director y realizador en medios
audiovisuales.

= Productoras de cine, television, radio
y publicidad.

= Plataformas digitales de TV por
satélite, cable e Internet.

= Gabinetes de andlisis de audiencias.
= Critico de cine y television.

= Docente e investigador en
Comunicacion.

v

Plan de estudios:

PRIMER CURSO ECTS60 SEGUNDO CURSO ECTS72 TERCER CURSO ECTS 72
Principios de Publicidad 6 Historia del Mundo Actual 6 Lengua Moderna 6
Historia Universal Contemporanea 6 Pensamiento Politico y Cultural 6 Historia Contemporanea de Espafia 6
Redes Sociales 6 Radio y Podcast 6 Etica y Deontologia Profesional 6
Movimientos Literarios Contempordneos 6 Televisién y Video 6 Doctrina Social de la Iglesia 6
Teoria de la Comunicaciény 9 Literatura Espafola Contemporanea 6 Optativa (CAV) 6
de la Informacion Fundamentos de Escritura Il 6 Direccién de Fotografia 6
Lengua 9 Produccién en Entornos Digitales 6 Guion y Nuevas Narrativas 6
Fundamentos de Escritura| 6 Narrativa Audiovisual 9 Realizacién I: Fundamentos 6
Fundamentos de Arte y Disefio 6 Sistema Audiovisual 9 Produccién Audiovisual 6
Fundamentos de Fotografiay Estética 6 Redaccién Periodistica | 6 Edicién de Video 6
Disefo Periodistico 6 Experiencia de Usuario - UX 6

Redaccién Periodistica Il 6

CUARTO CURSO ECTS72 QUINTO CURSO ECTS 60
Practicas en Empresa (CAV) 6 Practicas en Empresa (PER) 6
Trabajo Fin de Grado (CAV) 6 Trabajo Fin de Grado (PER) 6
Comunicacién y Derecho 6 Historia del Periodismo Espafiol 6
Opinién Publica 6 Fundamentos de Periodismo 6
Innovacién y Gestién de Proyectos s Espec.ializado

de Comunicacién Optativa (PER) 6
Optativa (CAV) 6 Relaciones Internacionales 6
Produccion y Creatividad Sonora 6 Géneros de Opinién 6
Realizacién II: Multicdmara 6 Medios de Comunicaciony 6
Realizacion Ill: Innovacion 6 Entorno Empresarial

Composicién Digital y Efectos Visuales 6 Op?a.ti.va (PFR) L 6
Documentacién y Técnicas . Analisis y Visualizacién de Datos 6
de Investigacion

Periodismo Audiovisual 6

OPTATIVAS: Se pueden consultar las optativas de cada grado en el plan de estudios del grado individual.

ECTS: Sistema Europeo de Transferenciay Acumulacién de Créditos
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DOBLE GRADO

} Comunicacion Audiovisual +
Publicidad y Relaciones Publicas

52

OPCIONES DE IDIOMA: ) ESPANOL ) BILINGUE

Objetivos:

Formar a los futuros profesiona-
les para afrontar un mundo en
constante evolucién tecnoldgica:
la consolidacién de la TDT, la im-
plantacién de la TV conectada, la
expansion del video en Internet,
la aparicion del entorno multipan-
talla, la difusidon en redes sociales,
etc.

Preparar profesionales que sepan
trabajar en un mundo altamente
competitivo y exigente: desarrollar
el pensamiento creativo, generar
campanfnas de publicidad y eje-
cutarlas, generar ideas y disefar
mensajes en entornos multimedia,
etc.

Complementar su proceso forma-
tivo mediante una amplia oferta
de practicas profesionales, en ins-
titucionesy empresas.

El alumno podrad completar su for-
macién en el HUB, un punto de en-
cuentro donde todas las disciplinas
y alumnos de la Facultad tienen
un espacio colaborativo, de unién
y trabajo para innovar, aprender y
desarrollar las habilidades de un
profesional del siglo XXI.

International Bilingual
Program:

En colaboracién con UCLA Exten-
sion, este Doble Grado ofrece la
posibilidad de cursar un Programa
BilingUe Internacional que incluye
formacion especifica impartida en
Madrid y una estancia de un se-
mestre en dicha universidad.

(M3as informacién en la pagina 20)

} ESPANOL: Todos los créditos se imparten en espafiol.

} BILINGUE: Los créditos especificos de la segunda titulaciéon se imparten en espafol.

Salidas profesionales:

= Productor y gestor audiovisual.

= Director y realizador en medios
audiovisuales.

= Responsable de postproduccion
visual: profesional experto en imagen
y grafismo.

= Director de comunicacion en institu-
ciones publicas, empresas privadas,
asociaciones y organizaciones no
gubernamentales (ONG).

= Publicitario: director de cuentas,
director de arte, planificador y
comprador de medios.

= Investigador y consultor estratégico
en comunicacion, publicidad y
relaciones publicas.

= Editor de publicaciones electronicas,
redes sociales y portales de Internet.

= Gestor de comunicacion corporativa.

= Gestor de relaciones publicas y
organizacion de eventos.

= Guionista audiovisual y publicitario.

= Docente e investigador de la
comunicacion.

= Emisoras publicas y privadas de radio
yTV.

v

Plan de estudios:

PRIMER CURSO ECTS60 SEGUNDO CURSO ECTS72 TERCER CURSO ECTS 72
Principios de Publicidad 6 Historia del Mundo Actual 6 Lengua Moderna 6
Historia Universal Contemporanea 6 Pensamiento Politico y Cultural 6 Historia Contemporanea de Espafia 6
Redes Sociales 6 Radio y Podcast 6 Etica y Deontologia Profesional 6
Movimientos Literarios Contempordneos 6 Televisién y Video 6 Doctrina Social de la Iglesia 6
Teoria de la Comunicaciény 9 Literatura Espafola Contemporanea 6 Optativa (CAV) 6
de la Informacion Fundamentos de Escritura Il 6 Direccién de Fotografia 6
Lengua 9 Produccién en Entornos Digitales 6 Guion y Nuevas Narrativas 6
Fundamentos de Escritura | 6 Narrativa Audiovisual 9 Realizacién I: Fundamentos 6
Fundamentos de Arte y Disefio 6 Sistema Audiovisual 9 Produccién Audiovisual 6
Fundamentos de Fotografiay Estética 6 Pensamiento Creativo 6 Edicién de Video 6

Comunicacién y Marketing 6 Teoria y Técnica de las 6

CUARTO CURSO ECTS72 QUINTO CURSO ECTS 60
Practicas en Empresa (CAV) 6 DIRCOM 6
Trabajo Fin de Grado (CAV) 6 Lenguaje Publicitario 6
Comunicacién y Derecho 6 Optativa (PUB) 6
Opinién Publica 6 Planificacién Estratégica 6
Innovacion y Gestiéon de Proyectos 6 Optativa (PUB) 6
de Comunicacién Gestién de Marcay 6
Optativa (CAV) 6 Reputacién Corporativa

Produccion y Creatividad Sonora 6 Planificacion de Medios 6
Realizacién II: Multicdmara 6  Comportamientoy Experiencia 6
Realizacion Ill: Innovacion 6 del Consumidor

Composicién Digital y Efectos Visuales 6 Précticas en Empresa (PUB) 6
Creatividad Publicitaria 6 Trabajo Fin de Grado (PUB) 6
Métodos y Técnicas de 6

Investigacion Social

Relaciones Publicas
Estructura del Sector de la Publicidad y
de las Relaciones Publicas

OPTATIVAS: Se pueden consultar las optativas de cada grado en el plan de estudios del grado individual.

ECTS: Sistema Europeo de Transferenciay Acumulacién de Créditos

]
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Comunicacion Digital

Periodismo

OPCIONES DE IDIOMA: ) ESPAROL

Objetivos:

Formar a los futuros profesiona-
les para afrontar un mundo en
constante evolucién tecnoldgica:
la consolidacién de la TDT, la im-
plantacion de la TV conectada, la
expansion del video en Internet, la
aparicion del entorno multipanta-
[la, la difusion en redes sociales...

Preparar profesionales que sepan
trabajar en un mundo altamente
competitivo y exigente: desarrollar
el pensamiento creativo, generar
campafas de publicidad y eje-
cutarlas, generar ideas y disefar
mensajes en entornos multimedia,
etc.

Complementar su proceso forma-
tivo mediante una amplia oferta
de practicas profesionales en em-
presas.

El alumno podrd completar su for-
macion en el HUB, un punto de en-
cuentro donde todas las disciplinas
y alumnos de la Facultad tienen
un espacio colaborativo, de unién
y trabajo para innovar, aprender y
desarrollar las habilidades de un
profesional del siglo XXI.

International Bilingual
Program:

En colaboracién con UCLA Exten-
sion, este Doble Grado ofrece la
posibilidad de cursar un Programa
BilingUe Internacional que incluye
formacion especifica impartida en
Madrid y una estancia de un se-
mestre en dicha universidad.

(M3as informacién en la pagina 20)

Salidas profesionales:

Departamentos de comunicacion
digital.

Desarrollador de proyectos
multimedia y web.

Redactor y editor en medios
de comunicacion.

Gestor de reputacion online.

Publicitario: director de cuentas,
director de arte, planificador y
comprador de medios online.

Estrategia de redes sociales.

Disefio de interfaces y experiencia
de usuario.

Marketing online.

Chief digital officer.

} ESPANOL: Todos los créditos se imparten en espafiol.

Los créditos especificos de la segunda titulaciéon se imparten en espanol.

Departamentos de publicidad
digital.

Community manager.

Productor de digital publishing.
Comercio electronico.

Gestor de contenidos multimedia.

Docente e investigador
en Comunicacion.

Periddicos, revistas de informacion
general y especializada, impresas
yonline; agencias de noticias.

Emisoras publicas y privadas de
radio y television.

Editor y diseAador infografista de
publicaciones electronicas, redes
sociales y portales de Internet.

Departamentos de prensa y
comunicacion de instituciones
publicas, fundaciones, empresas
privadas, asociaciones

y organizaciones no
gubernamentales (ONG).

Gabinetes de prensa.

v

Plan de estudios:

PRIMER CURSO

Principios de Publicidad

Historia Universal Contemporanea
Fundamentos de Fotografia y Estética
Redes Sociales

Lengua

Fundamentos de Escritura |

Teoria de la Comunicaciény
de la Informacion

Fundamentos de Arte y Disefio
Sociedad Digital
Movimientos Literarios Contemporaneos

CUARTO CURSO

Practicas en Empresa (DIG)

Trabajo Fin de Grado (DIG)
Comunicacién y Derecho

Opinién Publica

Innovacién y Gestién de Proyectos

de Comunicacién

Comercio Electrénico

Publicidad Interactiva

Analitica Web y Organizacion de Datos

Entorno Web Il Integracion Digital
de Contenidos

Optativa (DIG)

Documentacién y Técnicas

de Investigacion

Periodismo Audiovisual

ECTS 66

O OO0 VW O wWwoO o oo

ECTS 72

o o0 0O 0O 000 0O o0 o0 o0 o0

SEGUNDO CURSO

Historia del Mundo Actual
Pensamiento Politico y Cultural
Radio y Podcast

Television y Video

Literatura Espanola Contemporanea
Fundamentos de Escritura Il
Produccién en Entornos Digitales
Marketing y Comunicacién Digital
Entorno Web | Programacién

y Desarrollo

Comunicacién graficay

Narrativa Digital

Redaccién Periodistica |

Disefio Periodistico

QUINTO CURSO

Practicas en Empresa (PER)
Trabajo Fin de Grado (PER)
Andlisis y Visualizaciéon de Datos

Fundamentos de Periodismo
Especializado

Optativa (PER)
Relaciones Internacionales
Géneros de Opinién

Medios de Comunicaciény
Entorno Empresarial

Optativa (PER)

ECTS 72

[SXe) Be) Ie) M) i ©) B O BN e B )]
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ECTS 54

o o0 o000 o oo o0

TERCER CURSO ECTS 72
Lengua Moderna 6
Historia Contemporanea de Espaifa 6
Etica y Deontologia Profesional 6
Doctrina Social de la Iglesia 6
Marca y Reputacién Online 6
Gestion de Comunidadesy Social Media 6
Entorno Web Il Ediciéon y Administracion

de Contenidos 6
Experiencia de Usuario-UX 6
Optativa (DIG) 6
Comunicacion Estratégica Online 6
Redaccién Periodistica Il 6
Historia del Periodismo Espafiol 6

OPTATIVAS: Se pueden consultar las optativas de cada grado en el plan de estudios del grado individual.

ECTS: Sistema Europeo de Transferenciay Acumulacién de Créditos
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DOBLE GRADO

} Comunicacion Digital +

Comunicacion Audiovisual

OPCIONES DE IDIOMA: ) ESPANOL ) BILINGUE

Objetivos:

Formar al alumno para afrontar la
completa transformacién del en-
torno audiovisual de los ultimos
tiempos, a partir de la aparicién de
los nuevos soportes digitales.

Ofrecer conocimientos en mate-
rias de comunicacién, ampliando
las fronteras hacia el entorno on-
line.

Complementar su proceso forma-
tivo mediante una amplia oferta
de practicas profesionales en em-
presas.

El alumno podrd completar su for-
macion en el HUB, un punto de en-
cuentro donde todas las disciplinas
y alumnos de la Facultad tienen
un espacio colaborativo, de unién
y trabajo para innovar, aprender y
desarrollar las habilidades de un
profesional del siglo XXI.

International Bilingual
Program:

En colaboracién con UCLA Exten-
sion, este Doble Grado ofrece la
posibilidad de cursar un Programa
BilingUe Internacional que incluye
formacion especifica impartida en
Madrid y una estancia de un se-
mestre en dicha universidad.

(M3as informacién en la pagina 20)

Salidas profesionales:

= Departamentos de comunicacion
digital.

= Desarrollador de proyectos
multimedia y web.

= Redactor y editor en medios de
comunicacion.

= Gestor de reputacion online.

= Publicitario: director de cuentas,
director de arte, planificador y
comprador de medios online.

= Estrategia de redes sociales.

= Diseno de interfaces y experiencia
de usuario.

= Marketing online.

= Chief digital officer.

} ESPANOL: Todos los créditos se imparten en espafiol.

} BILINGUE: Los créditos especificos de la segunda titulaciéon se imparten en espafol.

Community manager.

Departamentos de publicidad
digital.

Productor de digital publishing.
Comercio electrénico.
Gestor de contenidos multimedia.

Docente e investigador en
Comunicacion.

Director y realizador en medios
audiovisuales.

Guionista audiovisual: elaboracion
de contenidos para entretenimiento,
ficcion e informativos.

Director de fotografia.
Productor y gestor audiovisual.

Responsable de la grabacion y
la postproduccion del sonido en
producciones audiovisuales.

Critico de cine y television.

Responsable de postproduccion
visual: profesional experto en
imagen y grafismo.

Gestor de programacion.
Gabinetes de andlisis de audiencias.

Emisoras publicas y privadas de
radio y television.

Plataformas digitales de TV por
satélite, cable e Internet.

v

Plan de estudios:

PRIMER CURSO ECTS66 SEGUNDO CURSO ECTS78 TERCER CURSO ECTS 72
Principios de Publicidad 6 Historia del Mundo Actual 6 Lengua Moderna 6
Historia Universal Contemporanea 6 Pensamiento Politico y Cultural 6 Historia Contemporanea de Espafia 6
Fundamentos de Fotografia y Estética 6 Radio y Podcast 6 Etica y Deontologia Profesional 6
Redes Sociales 6 Televisién y Video 6 Doctrina Social de la Iglesia 6
Lengua 9 Literatura Espafiola Contemporanea 6 Marca y Reputacién Online 6
Fundamentos de Escritura | 6 Fundamentos de Escritura Il 6 Gestion de Comunidadesy Social Media 6
Teoriade la Comunicacién y ° Produccién en Entornos Digitales 6 Entorno Web Il Ediciéon y Administracion 6
de la Informacion Marketing y Comunicacion Digital 6 de Contenidos
Fundamentos de Arte y Disefio 6 Entorno Web | Programacion . Experiencia de Usuario-UX 6
Sociedad Digital 6 y Desarrollo Optativa (DIG) 6
Movimientos Literarios Contemporaneos 6 Comunicacién Grafica y Narrativa Digital 6 Comunicacion Estratégica Online 6
Narrativa Audiovisual 9 Direccién de Fotografia 6
Sistema Audiovisual 9 Realizacién I: Fundamentos 6

CUARTO CURSO ECTS72 QUINTO CURSO ECTS 54
Practicas en Empresa (DIG) 6 Produccién Audiovisual 6
Trabajo Fin de Grado (DIG) 6 Optativa (CAV) 6
Comunicacién y Derecho 6 Practicas en Empresa (CAV) 6
Opinién Publica 6 Trabajo Fin de Grado (CAV) 6
Innovacion y Gestiéon de Proyectos 6 Optativa (CAV) 6
de Comunicacion Produccién y Creatividad Sonora 6
Comercio Electrénico 6 NP .
Realizacién II: Multicamara 6

Publicidad Interactiva 6 R, L

- o Realizacion llI: Innovacién 6
Analitica Weby Organlze?aon de Datos 6 Composicién Digital y Efectos Visuales 6
Entorno Web Il Integracion Digital 6
de Contenidos
Optativa (DIG) 6
Guion y Nuevas Narrativas 6
Edicién de Video 6

OPTATIVAS: Se pueden consultar las optativas de cada grado en el plan de estudios del grado individual.

ECTS: Sistema Europeo de Transferenciay Acumulacién de Créditos
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Comunicacion Digital
Publicidad y Relaciones Publicas

OPCIONES DE IDIOMA: ) ESPAROL

Objetivos:

Formar al alumno para afrontar la
completa transformacién del en-
torno publicitario de los ultimos
tiempos, mediante el dominio de
nuevas herramientas tecnoldgicas
fundamentales en el mercado ac-
tual.

Garantizar que los alumnos finali-
cen sus estudios preparados para
ejecutar campanas creativas de
publicidad y comunicacién, asi
como generar ideas, disefiar estra-
tegias y ejecutar mensajes en los
distintos medios, tanto tradiciona-
les como digitales.

Complementar su proceso forma-
tivo mediante una amplia oferta
de practicas profesionales en em-
presas.

El alumno podra completar su for-
macién en el HUB, un punto de en-
cuentro donde todas las disciplinas
y alumnos de la Facultad tienen
un espacio colaborativo, de unién
y trabajo para innovar, aprender y
desarrollar las habilidades de un
profesional del siglo XXI.

International Bilingual
Program:

En colaboracién con UCLA Exten-
sion, este Doble Grado ofrece la
posibilidad de cursar un Programa
BilingUe Internacional que incluye
formacion especifica impartida en
Madrid y una estancia de un se-
mestre en dicha universidad.

(M3as informacién en la pagina 20)

Salidas profesionales:

Departamentos y agencias de
comunicacion digital.

Desarrollador de proyectos
multimedia y web.

Redactor y editor en medios de
comunicacion.

Gestor de reputacion online.

Publicitario: director de cuentas,
director de arte, planificador y
comprador de medios online.

Estrategia de redes sociales.

Disefio de interfaces y experiencia
de usuario.

Chief digital officer.

Community manager.

} ESPANOL: Todos los créditos se imparten en espafiol.

Los créditos especificos de la segunda titulaciéon se imparten en espanol.

Comercio electrénico.
Gestor de contenidos multimedia.

Docente e investigador en
Comunicacion.

Agencias de Publicidad.

Consultoras de RR.PP. y
Comunicacion.

Departamentos de Publicidad/
Comunicacion en empresas,
instituciones, fundaciones, etc.

Gabinetes de Prensa.

Empresas de Organizacion de
Eventos.

Boutiques creativas.
Estudios de Disefio Grdfico.

Departamentos de Planificacion
Estratégica.

Consultoras de Marca/Branding.
Departamentos de Marketing.
Agencias de Planificacion de Medios.
Productoras de Publicidad.

Asesor de Imagen y Comunicacion.
Lobbies y grupos de presion.

Empresas o departamentos de
Marketing Directo, Street Marketing,
Branded Content, Marketing de
Contenidos, Inbound Marketing, etc.

v

Plan de estudios:

PRIMER CURSO

Principios de Publicidad

Historia Universal Contemporanea
Fundamentos de Fotografia y Estética
Redes Sociales

Lengua

Fundamentos de Escritura |

Teoria de la Comunicaciény
de la Informacion

Fundamentos de Arte y Disefio
Sociedad Digital
Movimientos Literarios Contemporaneos

CUARTO CURSO

Practicas en Empresa (DIG)

Trabajo Fin de Grado (DIG)
Comunicacién y Derecho

Opinién Publica

Innovacién y Gestién de Proyectos

de Comunicacién

Comercio Electrénico

Publicidad Interactiva

Analitica Web y Organizacién de Datos

Entorno Web Il Integracion Digital
de Contenidos

Optativa (DIG)
Creatividad Publicitaria

Métodos y Técnicas de
Investigacién Social

ECTS 66
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ECTS 66

O OO0 0O OO0 o0 o0 o0 o0 o0

SEGUNDO CURSO

Historia del Mundo Actual
Pensamiento Politico y Cultural
Radio y Podcast

Television y Video

Literatura Espanola Contemporanea
Fundamentos de Escritura Il
Produccién en Entornos Digitales
Marketing y Comunicacién Digital

Entorno Web | Programacién
y Desarrollo

Comunicacién grafica y Narrativa Digital
Pensamiento Creativo
Comunicacién y Marketing

QUINTO CURSO

DIRCOM

Lenguaje Publicitario y de las
Relaciones Publicas
Optativa (PUB)

Planificacién Estratégica
Optativa (PUB)

Planificaciéon de Medios

Comportamientoy Experiencia
del Consumidor

Practicas en Empresa (PUB)
Trabajo Fin de Grado (PUB)

ECTS 72
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ECTS 54
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TERCER CURSO ECTS 72
Lengua Moderna 6
Historia Contemporanea de Espaifa 6
Etica y Deontologia Profesional 6
Doctrina Social de la Iglesia 6
Marca y Reputacién Online 6
Gestion de Comunidadesy Social Media 6
Entorno Web Il Ediciéon y Administracion

de Contenidos 6
Experiencia de Usuario-UX 6
Optativa (DIG) 6
Comunicacion Estratégica Online 6
Teoriay Técnica de las 6

Relaciones Publicas
Estructura del Sector de la Publicidad y
de las Relaciones Publicas

OPTATIVAS: Se pueden consultar las optativas de cada grado en el plan de estudios del grado individual.

ECTS: Sistema Europeo de Transferenciay Acumulacién de Créditos

)]
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}Humanidades Periodismo

60

OPCIONES DE IDIOMA: ) ESPAROL

Objetivos:

Ofrecer una elevada formacion
humanistica, cultural y tecnolégica
que permita a los alumnos
adaptarse a las nuevas exigencias
del mundo de la comunicacién.

Satisfacer la vocacion de aquellos
alumnos que muestran aptitudes
comunicativas, criticas y reflexivas,
Yy un gran interés por el mundo de
la culturay las letras.

Complementar el proceso forma-
tivo mediante una amplia oferta
de practicas profesionales, en
instituciones y empresas.

El alumno podrd completar su
formacién en el HUB, un punto
de encuentro donde todas las
disciplinas y alumnos de Ia
Facultad de Humanidades y CC.
de la Comunicacién tienen un
espacio colaborativo, de unién y
trabajo para innovar, aprender y
desarrollar las habilidades de un
profesional del siglo XXI.

International Bilingual
Program:

En colaboracion con Boston Uni-
versity, este Doble Grado ofrece la
posibilidad de cursar un Programa
BilingUe Internacional que inclu-
ye formacioén especifica impartida
en Madrid y una estancia en dicha
universidad.

(Mas informacion en la pagina 22)

} ESPANOL: Todos los créditos se imparten en espafiol.

Salidas profesionales:

Periodicos, revistas de informacion
general y especializada, impresas
yonline; agencias de noticias.

Emisoras publicas y privadas de
radio y television.

Editor y disefiador infografista de
publicaciones electrénicas, redes
sociales y portales de Internet.

Departamentos de prensa y
comunicacion de instituciones
publicas, fundaciones, empresas
privadas, asociaciones y organiza-

ciones no gubernamentales (ONG).

Gabinetes de prensa.
Docente e investigador.

Responsable de innovacion
docente, disefo de proyectos
educativos.

Gestor cultural: responsable
de proyectos y exposiciones,
conservacion y divulgacion del
patrimonio, turismo cultural.

Personal cualificado de museos
y centros culturales.

Grupos editoriales: gestion,
edicion, comunicacion.

Especialista en la industria
cultural y editorial.

Funcionario de la Administracion
Publica.

v

Plan de estudios:

PRIMER CURSO

Antropologia

Arte Antiguo

Claves de la Literatura Anglosajona
Historia Antigua

Sociologia

Fundamentos de Escritura

Lengua Espafola |

Lengua Espafola Il

Redes Sociales

Teoria de la Comunicaciény
de la Informacién

Fundamentos de Arte y Disefio
Fundamentos de Fotografia y Estética

CUARTO CURSO

Arte Contemporaneo

Critica Cultural

Filosofia de la Cultura

Practicas en Empresa (HUM)
Trabajo Fin de Grado (HUM)
Historia del Periodismo Espaiiol
Historia del Mundo Actual

Innovacién y Gestién de Proyectos
de Comunicacién

Literatura Espafola Contempordnea
Relaciones Internacionales
Periodismo Audiovisual

Redaccién Periodistica Il

ECTS 75
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ECTS 72

[o) IO I«) o) B« ) NN ) B N N o) B I e ) B0

SEGUNDO CURSO

Arte Medieval

Filosofia de la Naturaleza
Geografia

Historia Medieval

Historia Moderna

Literatura Medieval Espaiiola
Literatura del Siglo de Oro: Renacimiento
Légica y Argumentacion
Pensamiento Politico y Cultural
Produccién en Entornos Digitales
Fundamentos de Escritura Il
Principios de Publicidad
Television y Video

QUINTO CURSO

Andlisis y Visualizacién de Datos
Comunicacién y Derecho
Experiencia de Usuario — UX
Fundamentos de Periodismo
Especializado

Géneros de Opinién

Medios de Comunicaciony
Entorno Empresarial

Opinién Publica

Optativa (PER)

Optativa (PER)

Practicas en Empresa (PER)
Trabajo Fin de Grado (PER)

ECTS 78

[e)Ia) Be) I o) N2 B o) BNe) e ) I@) Y« ) BN @) B ) @)}

ECTS 66
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TERCER CURSO ECTS 78
Arte Moderno 6
Literatura del Siglo de Oro: Barroco 6
Metafisica 6
Documentacién y Técnicas 6
de Investigacion

Doctrina Social de la Iglesia 6
Etica y Deontologia Profesional 6
Lengua Moderna 6
Historia Universal Contemporanea 6
Historia Contemporanea de Espaia 6
Movimientos Literarios Contemporaneos 6
Disefio Periodistico 6
Radio y Podcast 6
Redaccién Periodistica | 6

OPTATIVAS: Se pueden consultar las optativas de cada grado en el plan de estudios del grado individual.

ECTS: Sistema Europeo de Transferenciay Acumulacién de Créditos
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Humanidades + Publicidad

y Relaciones Publicas

OPCIONES DE IDIOMA: ) ESPAROL

Objetivos:

Satisfacer la vocacion de aquellos
alumnos que muestran aptitudes
comunicativas y creativas, idéneas
para la publicidad, y un gran inte-
rés por el mundo de la culturay las
letras.

Preparar profesionales con capaci-
dad critica y amplios recursos que
sepan trabajar en un mundo alta-
mente competitivo y exigente: de-
sarrollar el pensamiento creativo,
generar campafas de publicidad
y ejecutarlas, crear ideas y diseflar
mensajes en entornos multimedia,
etc.

Complementar el proceso formati-
vo mediante una amplia oferta de
practicas profesionales, en institu-
cionesy empresas.

El alumno podra completar su for-
macién en el HUB, un punto de en-
cuentro donde todas las disciplinas
y alumnos de la Facultad tienen
un espacio colaborativo, de unién
y trabajo para innovar, aprender y
desarrollar las habilidades de un
profesional del siglo XXI.

International Bilingual
Program:

En colaboracién con Boston Uni-
versity, este Doble Grado ofrece la
posibilidad de cursar un Programa
BilingUe Internacional que inclu-
ye formacioén especifica impartida
en Madrid y una estancia en dicha
universidad.

(Mas informacion en la pagina 22)

} ESPANOL: Todos los créditos se imparten en espafiol.

Salidas profesionales:

Agencias de Publicidad.

Consultoras de RR.PP. y
Comunicacion.

Departamentos de Publicidad/
Comunicacion en empresas,
instituciones, fundaciones, etc.

Departamentos de Marketing.
Consultoras de Marca/Branding.
Boutiques creativas.

Departamentos de Planificacion
Estratégica.

Empresas de Organizacion
de Eventos.

Agencias de Planificacion de Medios.

Productoras de Publicidad.
Agencias de Comunicacion Digital.
Asesor de Imagen y Comunicacion.
Lobbies y grupos de presion.

Empresas o departamentos de
Marketing Directo, Street Marketing,
Branded Content, Inbound Marke-
ting, Marketing de Contenidos, etc.

Personal cualificado de museos y
centros culturales: museos, centros
de arte y cultura, archivos y centros
de imagen (fototecas, filmotecas,
etc.)

Comisario y asesor técnico de
exposiciones.

Docente e investigador en
Comunicacién y Humanidades.

v

Plan de estudios:

PRIMER CURSO

Antropologia

Arte Antiguo

Claves de la Literatura Anglosajona
Historia Antigua

Sociologia

Fundamentos de Escritura

Lengua Espafola |

Lengua Espafola Il

Redes Sociales

Teoria de la Comunicaciény
de la Informacién

Fundamentos de Arte y Disefio
Fundamentos de Fotografia y Estética

CUARTO CURSO

Arte Contemporaneo

Critica Cultural

Filosofia de la Cultura
Practicas en Empresa (HUM)
Trabajo Fin de Grado (HUM)
Métodos y Técnicas de
Investigacién Social

Historia del Mundo Actual

Innovacién y Gestién
de Proyectos de Comunicacién

Literatura Espafola Contempordnea
Relaciones Internacionales

Estructura del Sector de la Publicidad y
de las RR.PP.

Creatividad Publicitaria

ECTS 75
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ECTS 72
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SEGUNDO CURSO

Arte Medieval

Filosofia de la Naturaleza
Geografia

Historia Medieval

Historia Moderna

Literatura Medieval Espaiiola
Literatura del Siglo de Oro: Renacimiento
Légica y Argumentacion
Pensamiento Politico y Cultural
Produccién en Entornos Digitales
Principios de Publicidad
Fundamentos de Escritura Il

Television y Video

QUINTO CURSO

Comportamiento y Experiencia
del Consumidor

Comunicacién y Derecho
Gestién de Marca y Reputacién
Corporativa

Opinién Publica

Lenguaje Publicitario y de las RR. PP.
Optativa (PUB)

Optativa (PUB)

Planificacién Estratégica
Planificacion de Medios
Practicas en Empresa (PUB)
Direccién de Comunicacion
Trabajo Fin de Grado (PUB)

ECTS 78
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ECTS 72

O 00O O O O

TERCER CURSO ECTS 78
Arte Moderno 6
Literatura del Siglo de Oro: Barroco 6
Metafisica 6
Doctrina Social de la Iglesia 6
Etica y Deontologia Profesional 6
Teoria y Técnica de las 6
Relaciones Publicas

Historia Universal Contemporanea 6
Historia Contemporanea de Espaifa 6
Lengua Moderna 6
Movimientos Literarios Contemporaneos 6
Pensamiento Creativo 6
Comunicacion y Marketing 6
Radio y Podcast 6

OPTATIVAS: Se pueden consultar las optativas de cada grado en el plan de estudios del grado individual.

ECTS: Sistema Europeo de Transferenciay Acumulacién de Créditos
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Humanidades + Comunicacion
Audiovisual

OPCIONES DE IDIOMA: ) ESPAROL

Objetivos:

Ofrecer una elevada formacién hu-
manistica, cultural y tecnoldgica
gue permita a los alumnos adap-
tarse a las nuevas exigencias del
mundo de la comunicacion.

Formar a los futuros profesionales
para afrontar un mundo en cons-
tante evolucion tecnoldgica: la
aparicion de la television digital, la
implantacion de la TV conectada,
la expansidn del video en Internet,
la aparicién del entorno multipan-
talla, la difusion en redes sociales,
etc.

Satisfacer la vocaciéon de aquellos
alumnos que muestran aptitudes
comunicativas, criticas y reflexivas
y un gran interés por el mundo de
la culturay las letras.

El alumno podra completar su for-
macién en el HUB, un punto de en-
cuentro donde todas las disciplinas
y alumnos de la Facultad tienen
un espacio colaborativo, de unién
y trabajo para innovar, aprender y
desarrollar las habilidades de un
profesional del siglo XXI.

International Bilingual
Program:

En colaboracién con Boston Uni-
versity, este Doble Grado ofrece la
posibilidad de cursar un Programa
BilingUe Internacional que inclu-
ye formacioén especifica impartida
en Madrid y una estancia en dicha
universidad.

(Mas informacion en la pagina 22)

} ESPANOL: Todos los créditos se imparten en espafiol.

Salidas profesionales:

Director y realizador en medios
audiovisuales.

Guionista audiovisual.
Director de fotografia.
Productor y gestor audiovisual.

Responsable de postproduccion
visual: profesional experto en
imagen y grafismo.

Departamento de comunicacion
en empresas.

Gabinetes de andlisis de
audiencias.

Emisoras publicas y privadas de
radio y television. Plataformas
digitales de TV por satélite, cable
e Internet.

Docente e investigador en
Comunicacion y Humanidades.

Gestor cultural: responsable
de proyectos y exposiciones,
conservacion y divulgacion del
patrimonio, turismo cultural.

Personal cualificado de museos
y centros culturales.

Especialista en la industria
cultural y editorial.

Gestor de comunicacion interna,
personal de gabinetes de prensa
y comunicacion de instituciones
publicas, empresas privadas,
asociaciones y organizaciones no

gubernamentales (ONG), consultor

de comunicacion.

v

Plan de estudios:

PRIMER CURSO

Antropologia

Arte Antiguo

Claves de la Literatura Anglosajona
Historia Antigua

Sociologia

Fundamentos de Escritura

Lengua Espafola |

Lengua Espafola Il

Redes Sociales

Teoria de la Comunicaciény
de la Informacién

Fundamentos de Arte y Disefio
Fundamentos de Fotografia y Estética

CUARTO CURSO

Arte Contemporaneo

Critica Cultural

Filosofia de la Cultura
Practicas en Empresa (HUM)
Trabajo Fin de Grado (HUM)
Edicién de Video

Historia del Mundo Actual

Innovacién y Gestién de Proyectos
de Comunicacién

Literatura Espanola Contemporanea
Relaciones Internacionales
Realizacion I: Fundamentos

Sistema Audiovisual

ECTS 75

0O 00 W 00 o000 o0 o0 o0 o0

ECTS 75

O oo 00 0O OO0 o0 o0 o0 o0 o0

SEGUNDO CURSO

Arte Medieval

Filosofia de la Naturaleza
Geografia

Historia Medieval

Historia Moderna

Literatura Medieval Espaiiola

Literatura del Siglo de
Oro: Renacimiento

Légicay Argumentacién
Pensamiento Politico y Cultural
Produccién en Entornos Digitales
Fundamentos de Escritura Il
Principios de Publicidad
Televisién y Video

QUINTO CURSO

Composicién Digital y Efectos Visuales
Comunicacién y Derecho
Direccién de Fotografia

Optativa (CAV)

Optativa (CAV)

Opinién Publica

Practicas en Empresa (CAV)
Produccién Audiovisual
Produccién y Creatividad Sonora
Realizacion Il: Multicdmara
Realizacion IlI: Innovacion
Trabajo Fin de Grado (CAV)

ECTS 78

O 000000 60 00 o0 o0 o0 o0

ECTS 72

[o) e I«) Be) I «) BN) B o) B0 ) R ) BRI D I o) B @))]

TERCER CURSO

Arte Moderno

Literatura del Siglo de Oro: Barroco
Metafisica

Doctrina Social de la Iglesia

Etica y Deontologia Profesional
Guion y Nuevas Narrativas

Historia Universal Contemporanea
Historia Contemporanea de Espaifa
Lengua Moderna

Movimientos Literarios
Contemporaneos

Narrativa Audiovisual

Radio y Podcast

OPTATIVAS: Se pueden consultar las optativas de cada grado en el plan de estudios del grado individual.

ECTS: Sistema Europeo de Transferenciay Acumulacién de Créditos

ECTS 75

O VW o0 O o0 o0 o0 o0 o0 000



}Humanidades Comunicacion

66

Digital

OPCIONES DE IDIOMA: ) ESPAROL

Objetivos:

Ofrecer a los alumnos una iddénea
formacidén para un horizonte pro-
fesional que requiere de personas
preparadas, creativas, con capaci-
dad critica, que cuenten, ademas,
con un alto dominio en el uso de
las nuevas herramientas comu-
nicativas, indispensables para la
transmisién del conocimiento y la
difusion de las ideas.

Formar estudiantes con interés
por profundizar en la cultura, las
artes y las letras, al tiempo que les
otorga la formacién necesaria para
orientar su futuro profesional hacia
el entorno digital.

La Facultad auna, de este modo,
una arraigada tradicidn humanis-
tica con su vocacidén pionera, al
ser esta Universidad la primera en
impartir de manera oficial los estu-
dios de Comunicacién Digital.

Ofrecer una clara proyeccién pro-
fesional e internacional, impulsa-
da por los convenios de movilidad
internacional y un amplio abanico
de practicas.

El alumno podra completar su for-
macion en el HUB. Un punto de
encuentro donde todas las disci-
plinas y alumnos de la Facultad
tienen un espacio un colaborativo,
de unidn y trabajo para innovar,
aprender y desarrollar las habilida-
des de un profesional del siglo XXI

International Bilingual
Program:

En colaboracién con Boston Uni-
versity, este Doble Grado ofrece la
posibilidad de cursar un Programa
BilingUe Internacional que inclu-
ye formacién especifica impartida
en Madrid y una estancia en dicha
universidad.

(Mas informacion en la pagina 22)

Salidas profesionales:

Gestor cultural: responsable
de proyectos y exposiciones,
conservacion y divulgacion del
patrimonio, turismo cultural.

Personal cualificado de museos
y centros culturales.

} ESPANOL: Todos los créditos se imparten en espafiol.

Especialista en la industria cultural y
editorial.

Responsable de innovacion docente,
disefo de proyectos educativos.

Departamentos de comunicacion
digital.

Desarrollador de proyectos
multimedia y web.

Redactor y editor en medios
de comunicacion.

Gestor de reputacion online.
Estrategia de redes sociales.

Publicitario: director de cuentas,
director de arte, planificador y
comprador de medios online.

Disefio de interfaces y experiencia
de usuario.

Marketing online.

Chief digital officer.

Departamentos de publicidad digital.

Community manager.

Productor de digital publishing.
Comercio electronico.

Gestor de contenidos multimedia.

Docente e investigador en
Comunicacion y Humanidades.

v

Plan de estudios:

PRIMER CURSO

Antropologia

Arte Antiguo

Claves de la Literatura Anglosajona
Historia Antigua

Sociologia

Fundamentos de Escritura

Lengua Espafola |

Lengua Espafola Il

Redes Sociales

Teoria de la Comunicaciény
de la Informacién

Fundamentos de Arte y Disefio
Fundamentos de Fotografia y Estética

CUARTO CURSO

Arte Contemporaneo

Critica Cultural

Filosofia de la Cultura
Practicas en Empresa (HUM)
Trabajo Fin de Grado (HUM)
Sociedad Digital

Historia del Mundo Actual

Innovacién y Gestion de Proyectos
de Comunicacién

Literatura Espanola Contemporanea
Relaciones Internacionales
Comunicacion Estratégica Online

Entorno Web Il Edicién y Administracion
de Contenidos

Marketing y Comunicacién Digital

ECTS 75

0O 00 W 00 o000 o0 o0 o0 o0

ECTS 78

o 0O o000 0o o000 o0 o0 o0 o0 o0

SEGUNDO CURSO

Arte Medieval

Filosofia de la Naturaleza
Geografia

Historia Medieval
Historia Moderna

Literatura Medieval Espaiiola

Literatura del Siglo de Oro: Renacimiento

Légica y Argumentacion
Pensamiento Politico y Cultural
Produccién en Entornos Digitales
Fundamentos de Escritura Il
Principios de Publicidad
Television y Video

QUINTO CURSO

Analitica Web y Organizacién de Datos
Comercio Electrénico
Comunicacién y Derecho

Entorno Web Il Integracién Digital
de Contenidos

Experiencia de Usuario-UX
Marca y Reputacién Online
Opinién Publica

Optativa (DIG)

Optativa (DIG)

Practicas en Empresa (DIG)
Publicidad Interactiva
Trabajo Fin de Grado (DIG)

ECTS 78

[e)Ia) Be) I o) N2 B o) BNe) e ) I@) Y« ) BN @) B ) @)}

ECTS 72

0O 00000 O O O O

TERCER CURSO

Arte Moderno
Literatura del Siglo de Oro: Barroco
Metafisica

Entorno Web I: Programacién
y Desarrollo

Doctrina Social de la Iglesia

Etica y Deontologia Profesional
Lengua Moderna

Historia Universal Contemporanea
Historia Contemporanea de Espaia

Movimientos Literarios Contemporaneos

Comunicacion Graficay
Narrativa Digital
Radio y Podcast

Gestion de Comunidades y Social Media

OPTATIVAS: Se pueden consultar las optativas de cada grado en el plan de estudios del grado individual.

ECTS: Sistema Europeo de Transferenciay Acumulacién de Créditos

ECTS 78

O o0 0O o0 o0 o0 o000 o0 o000
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} Historia

OPCIONES DE IDIOMA: ) ESPAROL

Objetivos:

Formar a alumnos que deseen un
aprendizaje integral en todas las
ramas del conocimiento historico.

Dotar de una vision rigurosa de las
diferentes facetas de nuestra his-
toria.

Reforzar esa formacién integral
con la realizacién de practicas en
entidades externas de prestigio,
donde desarrollaran diferentes ha-
bilidades vinculadas con la investi-
gacioény la difusiéon de la Historia.

Proporcionar a nuestros estudian-
tes una soélida formacion en His-
toria e Historia del Arte universal
y espafol, preparandoles para el
desempeno profesional en distin-
tos campos como la docencia, la
investigacion y la gestion cultural.

International Bilingual
Program:

En colaboracion con Boston Uni-
versity, este Doble Grado ofrece la
posibilidad de cursar un Programa
BilingUe Internacional que inclu-
ye formacioén especifica impartida
en Madrid y una estancia en dicha
universidad.

(Mas informacion en la pagina 22)

} ESPANOL: Todos los créditos se imparten en espafiol.

Historia del Arte

Salidas profesionales:

Archivos y bibliotecas publicas
y privadas.

Museos y departamentos culturales
en fundaciones, bancos, etc.

Docente de ensefianza publica y
privada: secundaria, bachillerato,
formacion profesional, universidad,
centros de educacion de adultos,
etc.

Administracion Publica (todos
los cuerpos y escalas): nacional,
autondémica, local, etc.

Investigador: Consejo Superior de
Investigaciones Cientificas (CSIC),
Ministerio de Cultura (MECD), etc.

Gestor de patrimonio historico-
artistico.

Conservador y personal cualificado
de museos.

Guia turistico y personal
especializado en turismo cultural.

Comisario y asesor técnico
de exposiciones.

Galerista y personal cualificado
en el mercado del arte.

v

Plan de estudios:

PRIMER CURSO

Antropologia
Arqueologiay Arte Antiguo en La
Peninsula Ibérica

Arte de Egipto y Proximo Oriente
Arte Griegoy Romano

Geografia Descriptiva

Grandes Libros del Mundo Antiguo
Historia de la Espafia Prerromana
Historia de la Espafia Romana

y Visigética

Historia del Mundo Clasico
Historia del Oriente Préximo
Iconografia Clasica

Prehistoria y Arte Prehistérico

CUARTO CURSO

Arte de la Segunda Mitad Del Siglo XX
Arte del Siglo XIX y de las
Vanguardias Histéricas

Grandes Libros del

Mundo Contemporaneo

Historia Contemporanea de Espania |
Historia Contemporanea de Espania Il
Historia Contemporanea |

Historia Contemporanea Il

Historia del Mundo Actual

Practicas en Empresas

Trabajo Fin de Grado

ECTS 72

O 0O 00 O OO0 oo o0 O

ECTS 60

[ I

o 0O 00O O

SEGUNDO CURSO

Arte de la Alta Edad Media
Arte de la Baja Edad Media
Grandes Libros del Mundo Medieval

Historia de la Esparia De
La Reconquista

Historia de la Alta Edad Media
Historia de la Baja Edad Media
Historia de la Iglesia

Historiografia

Iconografia Cristiana

Lengua Moderna

Métodos y Técnicas de Investigacion

Patrimonio Histérico Artistico de la
Espafia Medieval

QUINTO CURSO

Teoria del Arte

Patrimonio Histérico Artistico de la
Espafia Moderna

Pintura del Siglo de Oro Espariol
Gestién y Conservacion del
Patrimonio Artistico
Conceptosy Figuras del Arte
Espafiol Contemporaneo
Gestion de Museos, Galerias y
Exposiciones Temporales
Tendencias del Arte Actual
Historia de las Ideas Estéticas
Practicas en Empresas

Trabajo Fin de Grado

ECTS: Sistema Europeo de Transferenciay Acumulacién de Créditos

ECTS 72

O 0O 000000 0 o000

ECTS 60

o o o o o
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TERCER CURSO ECTS 60
Arte Barroco y Rococd 6
Arte del Renacimiento y Manierismo 6
Doctrina Social de la Iglesia 6
Geografia Humana 6
Grandes Libros del Mundo Moderno 6
Historia de América 6
Historia de la Espaia de los Austrias 6
Historia del Mundo Moderno | 6
Historia del Mundo Moderno Il 6
Historia del Siglo XVIII Espariol 6
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} Historia

OPCIONES DE IDIOMA: ) ESPARNOL

Objetivos:

Ofrecer una elevada formacion
humanistica, cultural y tecnolé-
gica que permita a los alumnos
adaptarse tanto a la investigacién
histérica como al mundo de la co-
municacion.

Abordar las competencias propias
de estos grados con la mejor me-
todologia y la tecnologia del mun-
do del periodismo.

Aportar a los estudiantes un en-
torno de excelencia académica y
profesional, asi como una forma-
cién integral basada en la vocacién
internacional, la tradicién y la pro-
yeccion profesional.

Complementar el proceso formati-
vo mediante una amplia oferta de
practicas profesionales, en institu-
cionesy empresas.

El alumno podrad completar su for-
macién en el HUB, un punto de en-
cuentro donde todas las disciplinas
y alumnos de la Facultad tienen
un espacio colaborativo, de unién
y trabajo para innovar, aprender y
desarrollar las habilidades de un
profesional del siglo XXI.

Periodismo

International Bilingual
Program:

En colaboracion con Boston Uni-
versity, este Doble Grado ofrece la
posibilidad de cursar un Programa
BilingUe Internacional que inclu-
ye formacioén especifica impartida
en Madrid y una estancia en dicha
universidad.

(Mas informacion en la pagina 22)

} ESPANOL: Todos los créditos se imparten en espafiol.

Salidas profesionales:

Redactor de periodicos, revistas
de informacion general y especia-
lizada, impresas y online; agencias
de noticias.

Emisoras publicas y privadas de
radio y television.

Editor y disefiador infografista de
publicaciones electréonicas, redes
sociales y portales de Internet.

Gabinetes de prensa y comunica-
cion de instituciones publicas,
empresas privadas, asociaciones
y organizaciones no gubernamen-
tales (ONG,).

Consultoras de comunicacion
y relaciones publicas.

Grupos editoriales.

Archivos y bibliotecas publicas
y privadas.

Conservador y personal
cualificado de museos.

Personal especializado en turismo
cultural.

Docente e investigador de la
Comunicacion y de la Historia.

v

Plan de estudios:

PRIMER CURSO

Historia del Mundo Clasico

Historia del Oriente Préximo

Historia de la Espafa Prerromana
Historia de Espafia Romana y Visigoda
Antropologia

Arte de Egipto y Proximo Oriente

Arte Griegoy Romano

Geografia Descriptiva

Grandes Libros del Mundo Antiguo

Teoria de la Comunicaciény
de la Informacién

Fundamentos de Escritura |
Lengua

CUARTO CURSO

Historia Contemporanea |

Historia Contemporanea Il

Historia Contemporanea de Espania |
Historia Contemporanea de Espana Il
Historia del Mundo Actual

Arte de la 2° Mitad del s. XX

Arte del s. XIXy de las

Vanguardias Histéricas

Grandes Libros del Mundo
Contemporaneo

Trabajo Fin de Grado (Historia)
Practicas (Historia)

Anadlisis y Visualizacién de Datos
Redaccién Periodistica |

Fundamentos de Arte y Disefio

ECTS 78

O o0 VW o000 o0 o0 o0 o0 o0 o0 o0

ECTS 78

[S)IN ) BNe) RN« ) B I ) O]

o 0O o0 o0 o0 o0

SEGUNDO CURSO

Historia de la Alta Edad Media

Historia de la Baja Edad Media

Inglés

Métodos y Técnicas de Investigacion
Historia de la Iglesia

Historia de la Esparia de la Reconquista
Arte de la Alta Edad Media

Arte de la Baja Edad Media

Grandes Libros del Mundo Medieval
Redes Sociales

Fundamentos de Fotografia y Estética
Produccién en Entornos Digitales
Principios de Publicidad

QUINTO CURSO

Historia del Periodismo Espafiol
Disefio Periodistico

Fundamentos de Periodismo
Especializado

Redaccién Periodistica Il
Experiencia de Usuario - UX
Periodismo Audiovisual
Comunicaciéon y Derecho

Opinién Publica

Innovacién y Gestién de Proyectos
de Comunicacién

Géneros de Opinién

Medios de Comunicaciény
Entorno Empresarial

Practicas en Empresa (Periodismo)
Trabajo de Fin de Grado (Periodismo)

ECTS: Sistema Europeo de Transferenciay Acumulacién de Créditos

ECTS 78
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ECTS 78

o 0 0o 0o oo 0o o0 o0 o0 o0 0o

TERCER CURSO ECTS 78
Historia del Mundo Moderno | 6
Historia del Mundo Moderno II 6
Historia de América 6
Historia de la Espafia de los Austrias 6
Historia del Siglo XVIII Espafiol 6
Grandes Libros del Mundo Moderno 6
Arte Barrocoy Rococd 6
Doctrina Social de la Iglesia 6
Geografia Humana 6
Arte del Renacimientoy del Manierismo 6
Radio y Podcast 6
Televisién y Video 6
Fundamentos de Escritura Il 6

4l



} Educacion Infantil
Educacion Primaria

72

OPCIONES DE IDIOMA: ) ESPAROL

Objetivos:

El Doble Grado en Educacion In-
fantil + Educacion Primaria busca
combinar una formacién pedagé-
gica generalista con una forma-
cion didactico-curricular especia-
lizada, siendo amlbas necesarias
para atender a las singularidades
y necesidades educativas propias
de las etapas de desarrollo de los
niflos hasta los 12 afios.

Preparamos a los futuros educa-
dores en base dos ejes centrales: la
experiencia practica y una desta-
cada formacién humanista con el
objetivo de conseguir, a través de
la enseflanza, un motor positivo de
mejora y cambio en la sociedad.

El programa permite al alumno
disfrutar de una profesionalizacion
temprana con una formacién dual
destinada a despertar la verdadera
vocacion. Desde primero ya entra
en contacto con su futura profe-
sién. Y a partir de segundo curso
realiza actividades practicas en los
centros educativos del Grupo CEU
en Madrid, donde aprendera, de la
mano de destacados maestros en
activo, cémo funciona la realidad
escolar actual.

Menciones:

Elprogramaofrecetresmenciones:
Inglés
Educacion inclusiva
Audicién y lenguaje

El grado capacita también para
ejercer la docencia en un contexto
bilingle con un titulo propio
en Teaching Skills, y facilita la
consecucién del nivel de inglés
C1, condicién sine qua non para la
obtencidén del titulo.

Opcion Titulo de la DECA

Para complementar sus estudios,
nuestros alumnos pueden obte-
ner de forma optativa el titulo de la
DECA (Declaracién Eclesiastica de
Competencia Académica), que ha-
bilita para ejercer como profesor
de Religién Catdlica.

} ESPANOL: Todos los créditos se imparten en espafiol.

Salidas profesionales:

Maestro de Educaciéon Primaria
e Infantil en centros publicos,
concertados y privados, y en
centros de educacion no formal.

Academias y centros de educacion
permanente.

Ludotecas.

Servicios educativos en centros
sanitarios, socioculturales,

de acogida, penitenciarios y
culturales.

Programas oficiales de extension
educativa: programas de éxito
escolar, centros abiertos en
periodos no lectivos, actividades
extraescolares...

Investigacion educativa.

Desarrollo de material docente
y divulgativo en editoriales.

Animacion sociocultural.

Proyectos de atencion familiar
yalainfancia.

Educacion Ambiental en la
primera infancia.

Actividades extraescolares
y de tiempo libre.

Animador de actividades infantiles
en el terreno asistencial: carceles,
hospitales, menores en riesgo de
exclusion social.

Bibliotecas infantiles.

v

Plan de estudios:

PRIMER CURSO

Fundamentos Didacticos
de la Ensefanza |

Teoria de la Educacion
Infancia, Salud y Alimentacion
Psicologia del desarrollo de 0-6 afios

Fundamentos de Lengua para el
Maestro Infantil

Desarrollo Psicomotor

Claves de Historia Contemporanea
Psicologia del Aprendizaje

La Escuela de Educacién Infantil

Literatura, Literatira Infantil y Fomento
del Habito Lector
Fundamentos de Matematicas para el

ECTS 78

O 0O o0 o0 o0 0O 0o o0 o

Maestro de Primaria 6
Psicologia del Desarrollo 6-12 6
Fundamentos de Ciencias Sociales

. . 6
para el Maestro de Primaria
CUARTO CURSO ECTS 54
Sociedad, Familia y Escuela II: Doctrina
Social de la Iglesia
Transtornos del Desarrollo 6
Metodologia de la Didactica, la
Innovacién Educativa, las TICy la 6
Investigacion
Practicum Il (Infantil) 24
Trabajo Fin de Grado (Infantil) 6
Psicologia de la Educacién Especial 6

SEGUNDO CURSO ECTS 72

Aprendizaje de las Ciencias de
las Matematicas

Didactica de la Lengua 9
Fundamentos Didacticos de la
Ensefanza ll

Organizacién del Tiempo, de los
Materiales y del Espacio Escolar
Aprendizaje de las Ciencias Sociales

o

Inglés
Hombre y Mundo Moderno
Dificultades del Aprendizaje

Observacién Sistematica y Analisis
de Contextos

Nuevas Tendencias Educativas

Ensefanza y Aprendizaje de la
Educacién Fisica

o 0 oo o0 o0 o0 o0 o

QUINTO CURSO ECTS 50
Practicum | (Primaria) 20
Practicum Il (Primaria) 24
Trabajo Fin de Grado (Primaria) 6

TERCER CURSO ECTS 54
Sociedad, Familiay Escuela 6
Aprendizaje de las Ciencias de 6

la Naturaleza
Desarrollo de la Expresion Musical y

su Didactica 6
Desarrollo de la Educacién Visual y 6
Plastica y su Didactica

Eticay Deontologia 4
Practicum | (Infantil) 20
Fundamentos de las 6

Ciencias Experimentales

Puedes consultar las asignaturas de las diferentes menciones en la informacién del Grado en Educacién Primaria y del

Grado en Educacion Infantil.

ECTS: Sistema Europeo de Transferenciay Acumulacién de Créditos
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} Educacion Primaria
Humanidades

74

OPCIONES DE IDIOMA: ) ESPAROL

Objetivos:

El Doble Grado en Educacion Pri-
maria + Humanidades esta desti-
nado a aquellos estudiantes con
una especial vocacidén hacia la
enseflanza en nifos, pero con un
particular interés en adquirir co-
nocimientos mas profundos en el
ambito cultural y humanistico.

El objetivo del Doble Grado es
preparar, en tan solo cinco afos,
a futuros maestros con una mi-
rada mas global del mundo, una
destacada capacidad de reflexién
Y pensamiento critico, y sélidos co-
nocimientos humanisticos que le
abriran las puertas para impartir
también la docencia en las mate-
rias de letras en los niveles de Se-
cundaria tales como Lengua, Lite-
ratura, Historia, Arte, etc.

A partir de segundo curso realiza
actividades practicas en los cen-
tros educativos del Grupo CEU en
Madrid, donde aprendera, de la
mano de destacados maestros en
activo, cdmo funciona la realidad
actual escolar.

Este Doble Grado capacita tam-
bién para ejercer la docencia en
un contexto bilingle con un titulo
propio en Teaching SKkills, y ayu-
da en la consecucion del nivel de
inglés C1, condicidén sine qua non
para la obtencidn del titulo.

Menciones:

Elprogramaofrecetresmenciones:

Inglés
Educacion inclusiva
Audicién y lenguaje

El grado capacita también para
ejercer la docencia en un contexto
bilingle con un titulo propio
en Teaching Skills, y facilita la
consecucion del nivel de inglés
C1, condicién sine qua non para la
obtencidén del titulo.

Opcion Titulo de la DECA

Para complementar sus estudios,
nuestros alumnos pueden obte-
ner de forma optativa el titulo de la
DECA (Declaracién Eclesiastica de
Competencia Académica), que ha-
bilita para ejercer como profesor
de Religién Catdlica.

} ESPANOL: Todos los créditos se imparten en espafiol.

Salidas profesionales:

Maestro de Educacién Primaria en
centros publicos, concertados
y privados.

Academias y centros de educacion
permanente.

Ludotecas.

Servicios educativos en centros
sanitarios, socioculturales, de
acogida, penitenciarios y culturales.

Programas oficiales de extension
educativa: programas de éxito
escolar, centros abiertos en

periodos no lectivos, actividades
extraescolares, actividades de apoyo,
madrugadores...

Docente e investigador: preparacion
para las distintas oposiciones para
las ensenanzas medias, posgrado e
investigacion.

Comunicador de nuevos medios:
Internet, consultoria, andlisis,
documentacion de informacion.

Gestor cultural: proyectos,
exposiciones, cuidado del patrimonio,
turismo cultural.

Personal cualificado de museos y
centros culturales: museos, centros
de arte y cultura, archivos y centros
de imagen (fototecas, filmotecas,
etc.).

Subastas.
Anticuarios y peritaje.

Comisariado artistico.

v

Plan de estudios:

PRIMER CURSO ECTS 78

Fundamentos Didacticos de
la Ensefianza |

Teoria de la Educacion 6
Fundamentos de Ciencias

Experimentales 6
Literatu ra, Literatura Infantily Fomento 6
del Habito Lector

Fundamentos de Matematicas para el
Maestro de Primaria 6
Claves de Historia Contemporanea 6
Psicologia del Aprendizaje 6
Psicologia del Desarrollo 6-12 6
Lenguall 6
Lengua ll 6
Historia Antigua 6
Arte Antiguo 6
Claves de la Literatura Anglosajona 6
CUARTO CURSO ECTS 66
Doctrina Social de la Iglesia 6
Innovacién Educativa, TIC y Metodologia 6
de la Investigacién

Psicologia de la Educacion Especial 6
Practicum Il 24
Trabajo Fin de Grado (Primaria) 6
Filosofia de la Naturaleza 6
Historia Moderna 6
Literatura Siglo de Oro: Renacimiento 6

SEGUNDO CURSO

Aprendizaje y Didactica de las
Matematicas en Primaria
Aprendizaje y Didactica de la Lengua
en Primaria

Fundamentos Didacticos de la
Ensefianza Il

Organizacioén Escolar

Aprendizaje y Didactica de las
Ciencias Sociales

Inglés
Hombre y Mundo Moderno
Dificultades del Aprendizaje

Ensefanza y Aprendizaje de la
Educacion Fisica

Nuevas Tendencias Educativas
Geografia

Pensamiento Politico y Cultural
Produccién en Entornos Digitales

QUINTO CURSO

Arte Moderno

Historia Universal Contemporanea
Literatura del Siglo de Oro: Barroco
Metafisica

Movimientos Literarios Contemporaneos
Historia Contemporanea de Espaia

Arte Contemporaneo

Filosofia de la Cultura

Literatura Espanola Contemporanea

Innovacién y Gestién de Proyectos
de Comunicacion

Practicas en Empresa
Relaciones Internacionales
Trabajo Fin de Grado (Humanidades)

ECTS 78

o

o 000 60 000 0o o0 o

ECTS 78

o 000 0O 00000 o0 o0 o000

TERCER CURSO

Sociedad, Familiay Escuela
Aprendizaje y Didactica de las Ciencias
Experimentales en Primaria
Ensefianza y Aprendizaje de la
Educacion Musical

Enseflanza y Aprendizaje de la
Educacion Plastica y Visual
Etica y Deontologia

Practicum |

Arte Medieval

Literatura Medieval Espafiola
Historia Medieval

Légicay Argumentacién

Puedes consultar las asignaturas de las diferentes menciones en la informacién del Grado en Educacién Primaria.

ECTS: Sistema Europeo de Transferenciay Acumulacién de Créditos

ECTS 72

IN
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DOBLE GRADO

} Periodismo + Relaciones
Internacionales y Union Europea

76

OPCIONES DE IDIOMA: ) BILINGUE

Objetivos:

Este doble grado auna lo mejor de
la tradicioén, la proyeccidon profesio-
nal con la vocacidn internacional
para hacer frente a las demandas
de una sociedad globalizada.

El Doble Grado en Periodismo +
Relaciones Internacionales tiene
una vocacién eminentemente pro-
fesional que se traduce en un gran
numero de clases practicas.

Ademas, ofrece la posibilidad de
completar la formacién en THE
HUB, un punto de encuentro don-
de todas las disciplinas y alumnos
de la Facultad de Humanidades
y CC. de la Comunicacidon tienen
un espacio colaborativo, de unién
y trabajo para innovar, aprender y
desarrollar las habilidades de un
profesional del siglo XXI.

El alumno dispone de una amplia
oferta de material y equipamiento
qgue puede utilizar gratuitamente
tanto en sus clases practicas como
en sus proyectos personales.

International Bilingual
Program:

En colaboracion con UCLA Ex-
tension, este Doble Grado ofre-
ce la posibilidad de cursar un
Programa BilingUe Internacio-
nal que incluye formacién espe-
cifica impartida en Madrid por
profesores de UCLA Extension
(Los Angeles) y una estancia en di-
cha universidad.

(Mas informacién en la pagina 20)

} BILINGUE: Algunos créditos se imparten en espafiol y otros en inglés.

Salidas profesionales:

= Redactor de periodicos, revistas de
informacién general y especializada,
impresas y online; agencias de
noticias.

= Emisoras publicas y privadas de radio
y television.

= Editory disefiador infografista de
publicaciones electrénicas, redes
sociales y portales de Internet.

= Gabinetes de prensa y comunicacion
de instituciones publicas, empresas
privadas, asociaciones y organiza-
ciones no gubernamentales (ONG).

= Consultoras de comunicacion y
relaciones publicas.

= Grupos editoriales.

= Docente e investigador de la
Comunicacion.

= Asesoramiento y consultoria
especializada en asuntos de la Union
Europeaq, en politica internacional y
geopolitica.

= Asesoramiento sobre politica europea
e internacional en organismos
académicos o de investigacion (think
tanks, centros de andlisis).

= Consultoria y representacion de
grupos de interés.

= Direccion y puestos técnicos en
organizaciones no gubernamentales
y de cooperacion internacional.

= Puestos en Organizaciones
internacionales e Instituciones
europeas.

v

Plan de estudios:

PRIMER CURSO ECTS72 SEGUNDO CURSO ECTS78 TERCER CURSO ECTS 78
Teoria de la Comunicaciony 9 Pensamiento Politico y Cultural 6 Periodismo Audiovisual 6
de la Informacion Derecho y Principios de la Unién Europea 6 Redaccién Periodistica Il 6
Lengua 9 Radio y Podcast 6 Fundamentos de Periodismo :
Fundamentos de Arte y Disefio 6 Televisién y Video 6 Especializ’ado
Fundamentos de Fotografia y Estética 6 Literatura Espafiola Contemporanea 6 MerFado Uni.co Europeo o 6
Redes Sociales 6 Fundamentos de Escritura Il 6 Naaone; Unidas y otras Organizaciones 6
Teoria e Historia de las Relaciones 6 Redaccién Periodistica | 6 In.tern.aaonales ) )
Internacionales Historia Contemporanea de Espafia 6
Claves de Historia Contemporanea 6 Produccion en Entornos Digitales 6 Etica y Deontologia Profesional 6
Sistema Constitucional Europeo 6 Disefio Periodistico 6 Doctrina Social de la Iglesia 6
y Comparado Historia del Periodismo Espariol 6 Experiencia de Usuario (UX) 6
Derecho Internacional Publico 6 Modelo Social 6 Documentacién y Técnicas 6
Idioma I Nivel | 6 Idioma I Nivel Il 6 de Investigacién
Idioma Il Nivel Il 6 Idioma Il Nivel Il 6 Cooperacién Europea e Internacional en 6
Asuntos de Justicia e Interior
Idioma I Nivel Ill 6
Idioma Il Nivel 1l 6

CUARTO CURSO ECTS78 QUINTO CURSO ECTS 78

Géneros de Opinién 6 Europa mas alld de la Unién 6

Opinién Publica 6 Europea. Vecindad

Comunicacién y Derecho 6 Derecho Internacional Privado 6

Relaciones Exteriores de Espafiay de la Arbitraje Interpauonal ¥ Resolucion 6

Unién Europea 6 de Controversias

Proteccién Europea e Internacional de 6 Segur.idad y Defensa 6

Derechos Fundamentales Estudio de Casos sobre 6

Analisis y Visualizacion de Datos 6 Rela’c!ones Internacionales

Innovacion y Gestiéon de Proyectos 6 América Hoy 6

de Comunicacién Asia Hoy 6

Medios de Comunicaciény 6 Cooperacién al Desarrolloy 6

Entorno Empresarial Ayuda Humanitaria

Politica y Derecho UE de la Competencia 6 Migracionesy Asilo 6

Idioma | Nivel IV 6 Cambio Climaticoy 6

Idioma I Nivel IV 6 Proteccién Medioambiental

Trabajo Fin de Grado (Periodismo) 6 UEM y Sistema Financiero Internacional 6

Practicas en Empresa (Periodismo) 6 Comgrcp Internacional 6
Trabajo Fin de Grado 6

(Relaciones Internacionales)

ECTS: Sistema Europeo de Transferenciay Acumulacién de Créditos
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} Publicidad y Relaciones Publicas
Marketing

78

OPCIONES DE IDIOMA: ) ESPAROL

Objetivos:

Desarrollar las capacidades pro-
fesionales, técnicas y personales
para el desempefio de funciones
directivas en el ambito de la ges-
tién empresarial y de Marketing y
Comunicacion.

Aprender a planificar y gestionar
la estrategia de producto de las
empresas, desarrollar politicas co-
merciales idéneas, investigar el en-
torno en el que se desenvuelven,
y crear campanas de publicidad y
comunicacion.

Conseguir detectar nuevas opor-
tunidades de negocio en un entor-
no global, altamente tecnoldgico,
competitivo y en constante evolu-
cion.

El alumno podra completar su for-
macién en el HUB, un punto de
encuentro donde todas las disci-
plinas y alumnos de la Facultad
de Humanidades y Comunicacion
tienen un espacio colaborativo, de
trabajo para aprender y desarrollar
las habilidades de un profesional
del siglo XXI.

International Bilingual
Programs:

En colaboracion con UCLA Exten-
sion y con Boston University, este
Doble Grado ofrece la posibilidad
de elegir entre dos Programas Bi-
lingUes Internacionales.

Ambos programas incluyen for-
macién especifica impartida en
Madrid y una estancia en la univer-
sidad del programa elegido.

(Mas informacién en la pagina 20)

} ESPANOL: Todos los créditos se imparten en espafiol.

Los créditos especificos de la segunda titulaciéon se imparten en espanol.

Salidas profesionales:

Departamento de marketing:
brand manager, product manager,
comunicacion corporativa,
responsable de Publicidad.

Departamento de Comunicacion.
Creativo y disenador multimedia.

Publicitario: director de cuentas,
director de arte, planificador y
comprador de medios.

Responsable de distribucion
comercial: gestion de centros
comerciales, director de logistica o
trade marketing.

Investigador de mercados.

Consultor de marketing.

Director de ventas/Director comercial:

seleccion y formacion de vendedores
y organizacion y gestion de las
ventas.

Comercio electréonico: marketing
online, community manager,
e-commerce.

Experto en marketing sectorial:
ONG, partidos politicos, organismos
publicos, fundaciones, universidades,
clubes deportivos, moda, turismo,
entidades financieras, etc.

Emprendedor.

Docente e investigador en Marketing
y Comunicacion.

v

Plan de estudios:

PRIMER CURSO

Teoria de la Comunicaciény
de la Informacién (anual)

Lengua (anual)

Redes Sociales (anual)
Principios de Publicidad
Fundamentos de Arte y Disefio
Matematicas

Estadistica Descriptiva

Fundamentos de Fotografia y Estética
Movimientos Literarios Contemporaneos
Herramientas para el Andlisis de Datos
Fundamentos de Contabilidad Financiera
Fundamentos de Gestién Empresarial

CUARTO CURSO

Opinién Publica

Planificacion Estratégica

Gestion de Marcas
Comportamiento del Consumidor
Estadistica Predictiva

Estudios de Mercado |

Trade y Retail Marketing
Comunicacién y Derecho
Planificaciéon de Medios

Practicas en Empresa (Publicidad
y RR.PP)

Trabajo Fin de Grado (Publicidad
y RR.PP)

Empresay Emprendimiento |
Empresay Emprendimiento I
Logistica y Distribucion Fisica

ECTS 72
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ECTS 78
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SEGUNDO CURSO ECTS 75
Historia del Mundo Actual
Fundamentos de Escritura Il
Pensamiento Creativo

Radio y Podcast

Introduccién al Marketing

Inferencia Estadistica

Pensamiento Politico y Cultural
Literatura Espanola Contemporanea
Produccién en Entornos Digitales

Teoria y Técnica de las
Relaciones Publicas

Television y Video
Herramientas de Programacién
para la Empresa

Analisis del Entorno Econémico

o W oo 0o o0 o0 o0 o0 o0 o000

QUINTO CURSO ECTS 66

Fiscalidad para la Toma de
Decisiones Econémicas

Direccién de Ventas
Simulacién Comercial
Marketing Audit
Marketing Relacional
Estadistica Multivariante
Estudios de Mercado II

[) BRI «) W) o) BN 02 B o) @)}

Desarrollo Sostenible

—
N

Marketing Internacional

()]

Marketing Digital
Practicas Externas (Marketing) (anual) 12
Trabajo Fin de Grado (Marketing) 6

ECTS: Sistema Europeo de Transferenciay Acumulacién de Créditos

TERCER CURSO

Lengua Moderna

Estructura del Sector de la Publicidad y de

las Relaciones Publicas
Creatividad Publicitaria

Etica y Deontologia

Organizaciéon y Diseflo Empresarial
Desarrollo de Productos y Marca
Técnicas de Comunicacién

en Marketing

Contabilidad en la Toma
de Decisiones

Historia Contemporanea de Espaia
Doctrina Social de la Iglesia

Lenguaje Publicitario y de las
Relaciones Publicas

Direccién de Comunicaciéon

Estrategias de Marketing
parala Empresa

Gestion de Precios

ECTS 75

W oo o0 o0 o o

O W oo oo o o0 W
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} Derecho

OPCIONES DE IDIOMA: ) ESPAROL

Objetivos:

Dar a conocer a fondo a los futuros
juristas el mundo de la comunica-
cién y ofrecer a los futuros perio-
distas una sélida formacién juridi-
ca, imprescindible hoy dia en todo
buen comunicador.

Los alumnos se convertiran tanto
en profesionales de la informacion,
capacitados para el analisis y la co-
municacién de noticias generalis-
tas pero también juridicas, en los
diversos soportes (impresos, au-
diovisuales y electrénicos), como
en juristas con sdlidas dotes de co-
municacion.

Periodismo

Programa de Excelencia:

Los alumnos de este grado pue-
den optar a entrar en el Programa
de Excelencia de la Facultad de
Derecho.

(M3as informacion en
uspceu.com/excelencia)

International Bilingual
Program:

En colaboracién con Fordham Uni-
versity (Nueva York), este Doble
Grado ofrece la posibilidad de cur-
sar un Programa BilingUe Interna-
cional (IBP) que incluye formacién
especificaimpartida en Madrid por
profesores de Fordham University
Yy una estancia de un semestre en
dicha universidad.

(Mas informacion en la pagina 22)

} ESPANOL: Todos los créditos se imparten en espafiol.

Algunos créditos se imparten en espafol y otros en inglés.

Salidas profesionales:

Ejercicio libre de la Abogacia.

Abogacia y asesoramiento juridico
en medios de comunicacion,
empresas y banca.

Abogacia y asesoramiento juridico
en organizaciones no gubernamen-
tales (ONG) y entidades de coopera-
cion al desarrollo.

Asesoria fiscal y laboral.

Ejercicio de la Procuraduria de los
Tribunales.

Cuerpos de la Administracion
del Estado, de las comunidades
auténomas y de entidades locales.

Periodista parlamentario y de
tribunales de justicia.

Responsable de departamentos
de comunicacion y relaciones
institucionales.

Periodista.

Redactor de periodicos, revistas
de informacion general y
especializada, impresas y online;
agencias de noticias.

Editor y disefiador infografista de
publicaciones electronicas, redes
sociales y portales de Internet.

Gabinetes de prensa y comunica-
cion de instituciones publicas,
empresas privadas, asociaciones

y organizaciones no gubernamen-
tales (ONG,).

v

Plan de estudios:

PRIMER CURSO ECTS 78
Teoria del Derecho 6
Claves de Historia Contemporanea 6
Derecho Romano 6
Fundamentos de Derecho Constitucional 6
Historia del Derecho Espariol 6
Sistema Politico Espafiol: Instituciones y 6

Derechos Fundamentales
Instituciones y Principios del Derecho
dela UE

Lengua Espafola

Teoria de la Comunicaciony
de la Informacion

Fundamentos de Escritura |
Fundamentos de Arte y Disefio
Fundamentos de Fotografia y Estética

CUARTO CURSO

Derecho Internacional Privado
Derecho Penal Econémico
Derecho Financiero y Tributario Il
Etica General

Derecho de Sucesiones

Filosofia del Derecho

Deontologia

Competencias Profesionales (practicas)

Trabajo Fin de Grado
Optativa Derecho*
Lengua Moderna

Movimientos Literarios Contemporaneos

Redaccién Periodistica Il
Periodismo Audiovisual
Optativa Derecho*
Optativa Derecho*

4,

(o) IO I <) BERVC R Ve )}

ECTS 79,5
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SEGUNDO CURSO

Introduccién al Proceso y al Sistema
Judicial Espafiol

Historia de la Administracion

Derecho de Obligacionesy
Contratos Civiles

Derecho Internacional Publico
Fundamentos de Derecho Penal

Derechoy Religidon en un
Estado Democratico

Derecho Procesal Civil

Fundamentos de Derecho Administrativo

Derechos Reales
Estatuto Juridico del Empresario
Contabilidad para Juristas

Derecho Penal Avanzado (parte especial)

Radio y Podcast
Disefio Periodistico
Fundamentos de Escritura Il

QUINTO CURSO

Historia Contemporanea de Espaia
Documentacién y Técnicas

de Investigacion

Fundamentos de Periodismo
Especializado

Experiencia de Usuario-UX
Literatura Espafola Contemporanea

Innovacién y Gestién de Proyectos
de Comunicacion

Géneros de Opinién

Medios de Comunicaciony
Entorno Empresarial

Andlisis y Visualizacién de Datos
Optativa*

Optativa*

Trabajo Fin de Grado

Practicas en Empresa

ECTS: Sistema Europeo de Transferenciay Acumulacién de Créditos

ECTS 78

O 000 W WO 60 OO0 0O WoW

ECTS 78

o

o 0000 0o 0o 0o oo o

TERCER CURSO

Derecho Civil de Familia
Derecho de Sociedades
Sistema de Relaciones Laborales

Contratacién y Medios de las
Administraciones Publicas

Derecho Procesal Penal

Personay Familia en la Doctrina Social de
la Iglesia

Derecho Financiero y Tributario |
Contrataciéon Mercantil

Actividad Administrativa

Derecho de Dafios y de Consumo
Derechos Humanos y su Proteccién
Fundamentos de Derecho del Trabajo
Comunidad Politica e Internacional en la
Doctrina Social de la Iglesia

Television y Video

Historia del Periodismo Espafiol
Redaccién Periodistica |

* Los alumnos cursardan como Optativas
12 ECTS de Troncales de Periodismo:
Redes Sociales (6 ECTS), y Produccién en
Entornos Digitales (6 ECTS), y 15 ECTS de
Optativas de Derecho.

ECTS 78
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v

.
Plan de estudios:

} Derecho + Publicidad

g REIGCiOnes Pu_blicas PRIMER CURSO ECTS78 SEGUNDO CURSO ECTS78 TERCER CURSO ECTS 78
Teoria del Derecho 6 Introduccion al Proceso y al Sistema 3 Derecho Civil de Familia 3
Claves de Historia Contemporanea 6 JLfd'C'?I Espafiol n » Derecho de Sociedades 6
Derecho Romano 6 Historia de la Ad.mln'lstradon 3 Sistema de Relaciones Laborales 6
OPCIONES DE IDIOMA: } ESPANOL } BILINGUE Fundamentos de Derecho Constitucional 6 goe;if;?j:gialtilsgamonesy 6 Contratacién y Medios de las 3
Historia del Derecho Espafiol & Derecho Internacional Publico 6 Administraciones Pablicas
Sistema Politico Espafiol: Institucionesy Fund tos de Derecho Penal 6 Derecho Procesal Penal 6
Derechos Fundamentales undamen Os. s erecho Pena Personay Familia en la Doctrina Social de 3
Instituciones y Principios del Derecho : Esetraec;:ggse/rieol::grla’(:?cin un 6 la Iglesia
1 H o e H H . dela UE Derecho Financiero y Tributario | 6
Objetivos: Programa de Excelencia: Salidas profesionales: i Derecho Procesal Civil 6 " v
Lengua Espafola 9 Contratacién Mercantil 6
. i Fundamentos de Derecho Administrativo 6 L . .
Dar a conocer a los futuros juristas  Los alumnos de este grado pue- = Ejerciciolibre de la Abogacia. Liﬁg?nig:fngzg:mcac'ony 9 Derechos Reales . gCt'V'iaddAd;“'f"s”adt'vi Z
. erecho de Dafios y de Consumo
el mundo de la publicidad y lasre-  den optar a entrar en el Programa . Apogacia y asesoramiento juridico Principios de Publicidad 6  Estatuto Juridico del Empresario 3 Derechos Humanosy su Proteccion 3
laciones publicas y, a su vez, que de Excelencia de la Facultad de en agencias de publicidad o Fundamentos de Arte y Disefio 9  Contabilidad para Juristas 3 Eundamentos de Derecho del Trabajo 3
los alumnos mas directamente Derecho. agencias de medios. Fundamentos de Fotografia y Estética 9 Derecho Penal Avanzado (Parte especial) 6 Comunidad Politica e Internacional en la .
i i 11%i i . . PP Pensamiento Creativo 6 i i i
orientados hacia esta uUltima dis- . . « Abogacia y asesoramiento juridico ‘ Doctrina Social de la Iglesia
ciolina puedan recibir una sélida (Mas informacion en en empresas y banca Fundamentos de Escritura Il 6 Televisidon y Video 6
P F,) uspceu.com/excelencia) ' Radio y Podcast 6 Comunicacién y Marketing 6
formacién en Derecho, absoluta- « Abogacia y asesoramiento Teoria y Técnica de las 6
mente necesaria dadas las impli- International Bilingual juridico en organizaciones no Relaciones Publicas
caciones juridicas del mundo de Program' gubernamentales (ONG) y
la Publicidad (proteccién de datos, : entidades de cooperacion al
- o desarrollo.
intromision en el honor y el dere-  En colaboracion con Fordham Uni-
cho a la propia imagen, propiedad  versity (Nueva York), este Grado *° Asesoriafiscalylaboral CUARTO CURSO  ECTS79,5 QUINTO CURSO ECTS 78
intelectual, etc.). ofrece la posibilidad de cursar un = Ejercicio de la Procuraduria de
e . : . . : . . N . )
Dotar a los alumnos con un perfil Programa B|||ngue Internacional los Tribunales. Derecho Internacional Privado 6 Literatura Espanola Contemporanea 6 12LCEJZ_?|SU;Y;0T$2rf::lglsssrzr:;un;ﬁcoi;atgpvas
lival (IBP) que incluye formacién espe c de la Administracié Derecho Penal Econémico 3 Estructura del Sector de la Publicidad y 6 Redes Sociales (6 ECTS), y Produccidn en
enormemente polivalente y com- - = Cuerpos de la Administracion ) . ’ ’ de las Relaciones Publicas ioi !
P . . . . Derecho Financiero y Tributario Il 6 Entornos Digitales (6 ECTS), y 15 ECTS de
pleto que les permitira tener acce- ~ cificaimpartida en Madrid por pro- del Estado, de las comunidades Etica General 5  Direccion de Comunicacion 6  Optativas de Derecho.
so a las mas variadas profesiones fesores de Fordham University y auténomas y de entidades locales. Derecho de Sucesiones ;  Lenguaje Publicitarioy de las 6
. . . . o B Relaciones Publicas
en sectores como el editorial, el Unaestancia endicha universidad.  « Cuerpos de la Administracién de Filosofia del Derecho 6 |nnovacion y Gestién de Proyectos .
S i i Justicia. i icaci6
juridico, el de la publicidad y lasre-  (\Mas informacion en la pagina 22) Deontologlaf . - 3 g:zi;z:cr:f::;r:ate . }
laciones publicas, y, también, en el = Cuerpos al servicio de instituciones Comp.etevnc'as Pro eS'Ona.Ies_(praCt'cas) 45 Cection de 9 .
de la comunicacion. europeas y organismos TrabaJ.o Fin de Grado (Periodismo) 6 est.lo.n é, arca .
internacionales Optativa Derecho* 3 Planificacién de Medios 6
Lengua Moderna 6 Comportam.ientoy Experiencia 6
= Gestion administrativa. Movimientos Literarios Contemporaneos 6 del Consumidor
) . Creatividad Publicitaria 6 Historia Contemporanea de Espafa 6
= Experto en marketing relacional. Metodosy Técnicas de Optativa Publicidad* 6
= Publicista especializado en prensa, Investigacién Social & Trabajo Fin de Grado (Publicidad) 6
radio, televisién, internet, etc. Optativa Derecho* 6 Préacticas en Empresa 6
Optativa Derecho* 6

} ESPANOL: Todos los créditos se imparten en espafiol.

} BILINGUE: Algunos créditos se imparten en espafiol y otros en inglés.

ECTS: Sistema Europeo de Transferenciay Acumulacién de Créditos
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Marketing

Comunicacion Digital

OPCIONES DE IDIOMA: ) ESPAROL

Objetivos:

Los cambios en las pautas de con-
sumo del publico en general, asi
como las exigencias de las nuevas
generacionesde clientes, condicio-
nan la oportunidad y conveniencia
de los productos y servicios que se
ofrecen a los mercados, cada vez
mas orientados a entornos digita-
les y mas acostumbrados a la co-
creacion.

Nuestra universidad busca formar
a especialistas capaces de realizar
analisis y proyectos de marketing
con el uso y las herramientas que
proporciona la comunicacién digi-
tal.

La perspectiva 360° desde la que
se imparten todas las asignaturas
es claramente experiencial, con
una metodologia sdlida y versatil,
orientada a la adquisicion de las
habilidades y competencias re-
queridas en el mercado laboral. En
los ultimos cursos, el alumno dis-
fruta de practicas profesionales en
las empresas mas reconocidas del
sector.

Programa de Excelencia:

Los alumnos de este doble grado
pueden optar a entrar en el Pro-
grama de Excelencia de la Facul-
tad de Ciencias Econdmicas y Em-
presariales.

(M3as informacion en
www.uspceu.com/excelencia)

International Bilingual
Program:

En colaboracién con UCLA Exten-
sion, este Doble Grado ofrece la
posibilidad de cursar un Programa
Internacional BilingUe.

(Mas informacién en la pagina 20)

Salidas profesionales:

Departamento de marketing:
Marketing manager, trade
marketing manager, product
manager, brand manager, sales
manager.

Responsable de distribucion
y logistica comercial.

Menchandiser.

} ESPANOL: Todos los créditos se imparten en espafiol.

Consultor de marketing on y offline.
Responsable de internacionalizacion.

Responsable de la planificacion,
disefio y ejecucion de campanfas
de marketing.

Analista del comportamiento del
consumidor.

Experto en investigacion y técnicas
de mercado.

Experto en marketing sectorial:
sector turistico, partidos politicos,
ONG, clubs deportivos, etc.

Desarrollador de proyectos multi-
media y web.

Redactor y editor en medios
de comunicacion.

Gestor de reputacion online.

Publicitario: director de cuentas,
director de arte, planificador y
comprador de medios online.

Estrategia de redes sociales.

Chief digital officer.

Departamentos de publicidad digital.

Community manager.

Productor de digital publishing.
Comercio electronico.

Gestor de contenidos multimedia.

Docente e investigador en
Comunicacion y Marketing.

v

Plan de estudios:

PRIMER CURSO ECTS 75
Matematicas

Estadistica Descriptiva

Claves de Historia Contemporanea
Fundamentos de Gestién Empresarial
Pensamiento Creativo

Teoria de la Comunicaciény la
Informacidn (anual)

Lengua (anual)

Redes Sociales (anual)

Fundamentos de

Contabilidad Financiera

Herramientas para el Andlisis de Datos
Fundamentos de Fotografia y Estética
Introduccion al Marketing

O 00O W 00 0w VW WO o Wwo

Fundamentos de Arte y Disefio

CUARTO CURSO ECTS 78

Trade y Retail Marketing
Marketing Audit

Simulacién Comercial
Marketing Relacional
Empresay Emprendimiento |
Empresay Emprendimiento Il

Gestion de Comunidadesy
Social Media

Comercio Electrénico

Contabilidad en la Toma

de Decisiones

Logistica y Distribucion Fisica
Derecho de la Competenciay la
Publicidad Comercial
Desarrollo Sostenible

O W W oo W o 0O WHWWWWHWOO

Marketing Internacional

—
N

Practicas Externas (Marketing)
Trabajo Fin de Grado (Marketing)

Entorno Web II: Edicién y Administracion
de Contenidos

o

SEGUNDO CURSO ECTS 75
Inferencia Estadistica 6
Organizacién y Disefio Empresarial 6
Desarrollo de Productos y Marca 6
Fiscalidad para la Toma de 6

Decisiones Econémicas

Técnicas de Comunicacién

en Marketing

Comportamiento del Consumidor
Sociedad Digital

Herramientas de la Programacion
para la Empresa

Estrategias de Marketing para

la Empresa

Comunicacion Integrada

de Marketing

Gestion de Precios

Doctrina Social de la Iglesia
Marketing y Comunicacién Digital

Radio y Podcast

QUINTO CURSO

Experiencia de Usuario - UX
Comunicacién y Derecho
Publicidad Interactiva

Literatura Espanola Contemporanea

Historia Contemporanea de Espaia
Comunicacion Estratégica Online

Analitica Web y Organizacion
de Datos

Fundamentos de Escritura Il

Marca y Reputacién Online

Opinién Publica

Entorno Web llI: Integracion Digital
de Contenidos

Trabajo Fin de Grado (Com. Digital)

Practicas en Empresa (Com. Digital)

ECTS: Sistema Europeo de Transferenciay Acumulacién de Créditos

(Y] W o0 W
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ECTS 78

o0 o0 OO0 0 o000 o000

TERCER CURSO

Estadistica Predictiva

Estudios de Mercado |
Direccién de Ventas
Pensamiento Politico y Cultural
Televisidon y Video

Produccién en Entornos Digitales
Estadistica Multivariante
Estudios de Mercado Il

Etica y Deontologia Profesional
Lengua Moderna

Historia del Mundo Actual

Comunicacion Graficay
Narrativa Digital

Entorno Web I: Programacién
y Desarrollo

ECTS 78

(o) o) I o) B e) B ) B @ B« ) B N« ) B © ) B e ) I @)

[}
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Vive la
universidad

Un universo
de actividades
por descubrir

La Universidad ofrece, a través del
Vicerrectorado de Estudiantesy Vida
Universitaria, numerosas oportuni-
dades para que el alumno pueda
practicar sus aficiones y desarrollar
nuevos intereses y relaciones que
completen su formacion.

Campus life

Durante el curso los alumnos pue-
den participar activamente en un
amplio programa de actividades
gratuitas como Ninja Warriors,
pintura, bailes urbanos, etc. asi
como actividades al aire libre y en
la naturaleza.

Clubs

Disponemos de numerosos clubs
para establecer vinculos con la
comunidad universitaria como
eSports, Bolsa, Gastronomia, De-
bate, Moda, Protocolo y muchos
mas.

Deportes

Fomentamos la practica de activi-
dades deportivas variadas como el
fatbol, tenis, running, etc. Y para
los mas competitivos tenemos
competiciones internas e interu-
niversitarias.

Voluntariado,
solidaridad y
cooperacion al
desarrollo

Asumimos el compromiso social
de construir una sociedad mas
justay ayudar a quienes mas lo ne-
cesitan con voluntariado social,
proyectos de cooperacion al de-
sarrollo y campanas de donacion.
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Conoce
tu campus

HUB CEU

El HUB es una plataforma de comunicacién, un laboratorio de crea-
cion de ideas donde la Historia se puede transformar en una serie o
una novela, las Humanidades se digitalizan, el Periodismo y la Co-
municacion Audiovisual caben en un mévil y la Publicidad se mueve
en las redes sociales mas novedosas.

En el HUB queremos ofrecer a los estudiantes la oportunidad de
poner en practica los conocimientos teéricos que adquieren en
las aulas, ademas de dominar las herramientas tecnoldgicas que ca-
racterizan el nuevo panorama comunicativo y hacer uso de todos
sus conocimientos y competencias aprendidos en el campo de la
comunicacion actual.

Trabajamos con encargos de clientes reales y son los estudiantes
quienes realizan los proyectos: reportajes, anuncios, carteleria, pod-
casts, criticas literarias, etc.

Desde el primer dia se aprende a trabajar de una forma dindmica y
divertida, adaptandose a los plazos de entrega y esforzandose por
hacer un trabajo profesional, pero siempre desde la perspectiva del
conocimiento que permite innovar, ser creativo, versatil y trabajar en
equipo.

Para mas informacion visita:
www.hubceu.es o siguenos en
TikTok, Instagram y Twitter:
@uspceuhumycom

Centro audiovisual

Especialmente disefiado y equipado con las ultimas tecnologias
para la realizaciéon de materiales audiovisuales, fotograficos y sono-
ros.

Equipado con 2 platés de televisién, 2 estudios de radio, 4 salas de
edicién de video y 6 laboratorios digitales (fotografia, disefio, web,
publicidad, etc.)

Nueva Facultad
de Humanidades
y Ciencias de la
Comunicacion

La Facultad de Humanidades y Ciencias de Ia
Comunicacion de la Universidad CEU San Pablo se
ha renovado para seguir siendo un referente en la
formacidén superior en nuestro pais.

Y lo ha hecho mediante la construccion de un nuevo
e innovador edificio especialmente disefiado para la
ensefanza universitaria del futuro, la investigaciony el
emprendimiento.

Estas instalaciones permiten impartir a los estudian-
tes tanto formacién tedrica como practica, tratando
casos reales bajo la supervisién de profesores y espe-
cialistas.

5 plantas 14.000 m?
construidos

S $

Ubicada en el centro 2.000 m2 de
de Madrid (Chamberi) espacios verdes

s

31 aulas inteligentes
para el estudio

>w

(@]
Equipamientos con las
ultimas tecnologias
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Programa de
acompainamiento

En la Universidad CEU San Pablo queremos que el
alumno aproveche esta etapa de aprendizaje y
crecimiento de la mejor manera posible y desarrolle
todo su potencial.

Nuestro programa de acompafamiento CEU tie-
ne un enfoque de aprendizaje Unico, centrado en el
estudiante, que integra una atencién completa y
personalizada en todas las dimensiones: personal,
académica, profesional y espiritual.

Servicio de
Orientacion
Universitaria
(SOU)

La Universidad pone a disposicion de
los alumnos el SOU, un servicio de
acompafiamiento en el que se traba-
jan dos areas fundamentales:

Personal: mediante apoyo y guia en
la gestidon de recursos personales, con
el objetivo de contribuir al bienestar
emocional de los alumnos.

Académica: a través de distintas herra-
mientas y técnicas de estudio encami-
nadas a la mejora del rendimiento aca-
démico de los estudiantes.

Buddy
Program

Nuestros estudiantes de los Ulti-
mMos cursos guian a los nuevos
alumnos y les ayudan en la incor-
poracién a la vida universitaria
para gue se integren social y aca-
démicamente con éxito.

Pastoral

Promovemos, como parte de la
vida cotidiana universitaria, acom-
paflamiento pastoral, grupo de
peregrinaciones, e invitamos a la
participacion en convivencias,
ejercicios espirituales, conferen-
cias, debates y la celebracién de
los sacramentos.

Programa GPS:
Growth Path
for Students

Profesores y profesionales con una
sélida trayectoria personal y labo-
ral orientan, ayudan y guian a los
alumnos en su incorporacién al
mundo profesional.
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Becas y

ayudas

Somos la entidad
educativa privada
gue mas invierte
en becasy ayudas
en toda Espana.

Mas informacion en
www.uspceu.com/becas

La Universidad CEU San Pablo esta
comprometida con la cultura del
esfuerzo y la superacion.

Creemos en el valor de dar oportu-
nidades a todos los que tienen una
meta y luchan por alcanzarla. Por
ello, estudiamos cuidadosamente,
y de forma individualizada, la situa-
cién de cada alumno.

Una comision atiende cada solicitud
presentada y distribuye las ayudas
en funcién de las necesidades y cir-
cunstancias acreditadas por cada
alumno.

Nuestro objetivo es que ninguin
alumno se quede fuera de la ca-
rrera universitaria que quiere cursar
por motivos econdmicos.



Master y
doctorado

Programas orientados a la especializacion
para potenciar las oportunidades profesionales

de nuestros alumnos.

4

cPor qué estudiar
un master en el CEU?

Por la experiencia y el prestigio del CEU, con 90
afos de experiencia en educacién superior y con
programas de calidad y alta exigencia.

Por los acuerdos de colaboracién con empresas e
instituciones publicas y privadas.

Por la alta tasa de empleabilidad de nuestros
alumnos, con mas de un 95% de insercidn laboral.

Por el equipo docente, formado por doctores y
profesionales en activo que combinan la experien-
cia académicay la profesional.

Por el aprendizaje enfocado al mundo profesio-
nal, porque te formaras con casos practicos y mo-
dernas herramientas en un entorno orientado al
mundo profesional.

Y por el networking: mas de 30.000 antiguos
alumnos, una red consolidada y conectada glo-
balmente a través de Alumni CEU.

} Mas informacion en: uspceu.com/oferta/master

4

Doctorado
en el CEU

Los programas de doctorado constituyen una
oportunidad Unica de acercarse a la investiga-
cion en cualquier ambito, tanto social como expe-
rimental, en un entorno de alta calidad acredita-
da por ANECA.

CEU Escuela Internacional de Doctorado (CEIN-
DO) aglutina diversos grupos de investigacion
constituidos por doctores con acreditada expe-
riencia investigadora.

El claustro asegura la idoneidad de las ensefianzas,
la exigencia en la aplicacion del régimen de tuto-
rias y la calidad de la formacién doctoral.

} Mas informacién en: escueladoctorado.ceu.es
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Apostamos por
lainvestigacion

' ;
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La investigacion es tanto un medio como un objetivo fundamental para el éxito de la Universidad CEU
San Pablo. Contamos con investigadores de gran prestigio y unas infraestructuras que les permiten
desarrollar sus proyectos en las mejores condiciones.

La esencia de la investigacidon es, ademas, un valor que la Universidad CEU San Pablo aspira a hacer
propio: generar conocimiento y transmitirlo para beneficio de la sociedad.

Nuestras cifras*

25

PROYECTOS EXTERNOS
ACTIVOS CON EMPRESAS

44

PROYECTOS EXTERNOS DE
CONVOCATORIAS PUBLICAS

14

BECAS (FPI, FPU, RAMON Y
CAJAL, ETC) DE PROGRAMAS
PUBLICOS DE RECURSOS
HUMANOS

3.250.554

EUROS DE FINANCIACION

*Datos junio 2023

internal

n

PROYECTOS INTERNOS
ACTIVOS

28

BECAS FPI INTERNAS

755.609

EUROS DE FINANCIACION

Otros datos

64

GRUPOS DE INVESTIGACION
RECONOCIDOS (GIR)

492

INVESTIGADORES CEU

126

INVESTIGADORES EXTERNOS
ADSCRITOS

8

CENTROS E INSTITUTOS
DE INVESTIGACION

7

CATEDRAS
UNIVERSIDAD-EMPRESA

Ll

SERVICIOS DE APOYO
A LA INVESTIGACION
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O @®uspceu

universidad ceu sanpablo

o @uspceu

@ Universidad CEU San Pablo

Julian Romea, 18 - 28003 - Madrid | Tel.: +34 91 514 04 04

} Servicio de Admision y Nuevo Alumno
uspceu.com - info.usp@ceu.es - info.posgrado@ceu.es

El CEU es una obra de la Asociacion Catélica de Propagandistas





