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CONVOCATORIA ORDINARIA 2024-2025
DEPOSITO: 26,27 Y 28 de mayo 2025
DEFENSA: 11 de jUﬂiO de 2025 FACULTAD DE HUMANIDADES Y CIENCIAS DE LA COMUNICACION

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA 2024-2025
DEPOSITO: 18,19 y 20 de junio de 2025
DEFENSA: 4 de julio de 2025
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NORMATIVA
TRABAJOS FIN DE GRADO
CURSO 2024-2025

FACULTAD DE HUMANIDADES ¥ CIENCIAS DE LA COMUNICACION

NORMATIVA
TFG

FACULTAD DE HUMANIDADES
Y CIENCIAS DE LA COMUNICACION

Depariamento de
Comunicacidn Audiovisual y Publicidad
Humanidades
Partediymo ¥ Narrativas Digitalas (elige el departamento al que pertenece
ta director)

TRABATO FIN DE GRADO

Titulo del trabajo en espaiiol

Titulo del trabajo en ingléds

Mlaye / Tunio de 2025 (elige la opeidn adecuada)

Grade en: Comunseasicn Audievineal / Comunseasién Digital / Histosia / Historia
del Arte / Humanidades / Feriodisnse / Publicsdad y Relaciones Pablicas (elige el
grado por el gue presestas ta TEG)

PORTADAC(S)
TFG

& cru

GUIA METODOLOGICA
TFG DE INVESTIGACION
CURSO 2024-2025

FACULTAD DE HUMANIDADES ¥ CIENCIAS DE LA COMUNICACION

GUIA
TFG Investigacion

RUBRICA
TFG DE INVESTIGACION
CURSO 2024-2025

FAcuLTAD DE HUMANIDADES ¥ CIENCIAS DE LA COMUNICACION

RUBRICA(S)
TFG

$cu

GUIA METODOLOGICA
TFG DE DESARROLLO PROFESIONAL /
EXPERIMENTAL
CURSO 2024-2025

FACULTAD DE HUMANIDADES ¥ CIENCIAS DE LA COMUNICACION

GUIA
TFG Experimental

10 preguntas Mrecuentes sobre el Trabajo Fin de Grado

. ;Qué es un Trabaja Fin de Grado?

El TFG o uma asignatura obligatora de 6 ECTS de bos planes de estadios de todas las
titslaciones de la Facultad de Humanidades y Ciencias de la Conmnicaciin que requiere
un procesa de nscripeiom, ademds de la matvicula. Supone la realizaciin. por parte del
alimnne, de un proyecta ariginal en ¢l que se apliquen ¥ desarrollen bos conocimientos

adquiridos por ¢l cstudiante de | tindacidn cursada

L ;Dénde puedo encontrar mds informacion sobre TFGT
En la pdgina web de la Facultad de Humamdades y Ciencias de la Comunscacidn de la
Universided CEU San Pablo. a travds de este recomido: Informackin dtil + Informaclon
Académica + Informaciin sobre Trabajos de Fin de Grado

3. ;Cudl es la diferencia entre un TFG Académico/ide o ¥ Expi e

Desarvollo Profesional?

La modalidad de TFG de investigacsin o de indole académica consisie en el desamollo de
una investigacion clentifica sobre un tema concreto relacionado con alguna de las
dreas de conocimiento o materias de la titulacién. Los alamos deben plasmar el
desammollo de la investigacién, bos resuliados y las conclusionss en un texto redactado v
estrocharade confore a un conjuio de reglas que garantizan una comunicacitn sdecuada
e bos aspectos mis importantes de dicha investigacion

La modalidad profesional 1 implica 1a lizacin en wma propuesta

practica de los conocimicntos adquiridos duramte el periodo de formacidn de los
estdiantes. Dicha propuesta consistini en I realizacion de un trabajo profesional que ird
scompaiado de una Memotia (por lo 1anto, dos documentes) donde se justificarin las
decisianes tonsaddas dusamne la claboracién del proyeeto.

o de duda, el alumno podri encontrar las guias metodobigicas de TFG de

ién ¥ TFG Experimental en la pigina web de b Facultad de Humanidades y CC
LEICAC N,

DUDAS

10 Preguntas
Frecuentes


https://www.uspceu.com/Portals/0/docs/centros/FHCC/informacion-academica/tfg-24-25/GUIA-METODOLOGICA-TFG-INVESTIGACION-24-25.pdf
https://www.uspceu.com/Portals/0/docs/centros/FHCC/informacion-academica/tfg-24-25/10-preguntas-frecuentes-sobre-el-Trabajo-Fin-de-Grado_2024-2025.pdf
https://www.uspceu.com/Portals/0/docs/centros/FHCC/informacion-academica/tfg-24-25/GUIA-METODOLOGICA-TFG-EXPERIMENTAL-24-25.pdf
https://www.uspceu.com/alumnos/facultades/humanidades/informacion-util
https://www.uspceu.com/Portals/0/docs/centros/FHCC/informacion-academica/tfg-24-25/NORMATIVA-TFG-HUMyCOM-2024-2025_v2.pdf
https://www.uspceu.com/alumnos/facultades/humanidades/informacion-util

cPor donde

empezamos?

¢cQué es un TFG?

El trabajo de una asignatura
obligatoria que se llama “Trabajo
Fin de Grado”, de 6 ECTS. Se
realiza durante el dltimo curso
del grado universitario. Si cursas
doble grado, realizaras dos TFG.

Es un proyecto auténomo y ha
de ser original.

¢Por qué hacemos un TFG?

Porque es una forma de reflejar
las competencias y
conocimientos adquiridos a lo
largo de la titulacion.

Es también una carta de
presentacion para tu siguiente
paso profesional.

¢Por qué tengo un director/a?

Para que te oriente en el tema y
las distintas fases del trabajo.

Es un dinamizador y facilitador
de tu aprendizaje, por eso es
importante que recuerdes que la
responsabilidad ultima de tu TFG
es y siempre sera tuya.



El papel del director/a

l.Fija las especificaciones tedricas, técnicas o artisticas
requeridas para tu TFG.

2.Te orienta durante la realizacidén de este, si bien la
responsabilidad final del trabajo te corresponde
unicamente a ti.

3.Te guia para que, desde el principio, definas los
objetivos del TFG y programes un adecuado
desarrollo temporal.

4.Te prepara para la presentacion y defensa de tu
trabajo.

5.Elabora un informe y esta a disposicion del tribunal
evaluador, tras el depdsito del proyecto y previamente
a tu exposicion publica, para resolver cuantas dudas y
preguntas puedan plantearse.




2

Tipos de TFG

o



rabajo académico / de investigacion

LA WIDA DOMESTICA ¥ SOCIAL DE LA MUJER HOLANDESA DEL SIGLO XV

(“ E[] Universidad
4 San Pablo

FACULTAD DE HUMANIDADES Y
CIENCIAS DE LA COMUNICACION

Departamento de Humanidades
Seccidn departamental Historia del Arte

LA VIDA DOMESTICA Y SOCIAL
DE LA MUJER HOLANDESA DEL SIGLO XVII

THE DOMESTIC AND SOCIAL LIFE OF DUTCH WOMEN
IN THE SEVENTEENTH CENTURY

Junio de 2023

\V® B® Director: Autor:
Sirga Marla de la Pisa Carrion Maria Uriarte Relea

e
Siiga de be Plza ﬂ‘@

Grado en Historia del Arte
Curso Cuarto

& CEU

Universidad
San Pablo

FACULTAD DE HUMANIDADES Y CIENCIAS DE LA COMUNICACION

Departamento de Comunicacion Audiovisual v Publicidad

Trabajo Fin de Grado

LA PUBLICIDAD EN LOS
PERFILES DE REFERENCERS
GASTRONOMICOS

ADVERTISING IN THE GASTRONOMIC
REFERENCER’S PROFILES

Junio de 2023
Directora: Alumna:
Dra. Marilé Pretel Maria Legorburu Alcala-Santaella

5% Publicidad y Relaciones Publicas

La vida doméstica y social de la mujer
holandesa del siglo XVII

& ccu

Universidad
San Pablo

FACULTAD DE HUMANIDADES Y CIENCIAS DE LA
COMUNICACION

Departamento de Comunicacion Audiovisual v Publicidad

Seccion departamental de Grafica Informativa v Muevas Tecnologias

EL DEPORTE FEMENINO EN LOS JUEGOS
OLIMPICOS (1968-2021): ANALISIS DE LAS
INFORMACIONES PUBLICADAS EN EL DIARIO AS

WOMEN'S SPORTS IN THE OLYMPIC GAMES (1968-
2021): ANALYSIS OF THE INFORMATION
PUBLISHED IN DIARIO AS
JUNID de 2023

W B® Director: Aurtor:

La publicidad en los perfiles de referencers

gastronomicos

El deporte femenino en los Juegos
Olimpicos (1968-2021): Analisis de las
informaciones publicadas en el Diario AS




Caracteristicas

principales
_)

Un documento De investigacion cientifica

que ha de tener una sobre un problema o fendmeno
estructura con un marco cultural, social o histoérico,
tedrico y un trabajo de mediante procedimientos y
campo, asi como una técnicas rigurosas que permitan
redaccidn propia de un obtener nuevo conocimiento
documento académico cientifico.

cientifico.

H TFG Académico / De investigacion

_)

que demuestre tu capacidad

a la hora de afrontar una
Investigacion, de hacer una
reflexion profunda y critica
sobre un tema, de construir un
razonamiento logico y bien
estructurado y de defenderlo
publicamente.



1.3 METODOLOGIA Y FUENTES

P dcion de este reportaje radiofonico fue crucial encontrar un hecho de
relevancia actual relacionado con ¢l mundo del deporte y, a ser posible, con ¢l Club
Atlético de Madrid. Este paso es de vital importancia para elaborar un reportaje, va que
como apunta Echevarria (2001):

La seleccion es un proceso fundamental en el trabajo del periodista. De hecho, en
la rutina periodistica diaria se producen diversas selecciones: qué acontecimienios
se van a difundir, desde qué pénero penodistico s¢ van a iralar v qué imporiancia
s¢ le otorgara a cada uno de ellos.

Ademis, en todo proyecto se debe realizar una seleccion tanto del tema como del formato.

De acuerdo con Rivas Zambrano (2017) un reportaje debe:

B

g hechos de la forma mis completa posible. Profundizar en la noticia y
sas, antecedentes v consecuencia, s decir: estudiar v analizar los hechos
potivaciones ¥ las circunstancias del hecho.

En este sentido, en esta investigacion se pretende profundizar en la historia del futbolista,

dentro y fuera del club madnlefio. Al tratarse de una figura concreta v su papel en el
Atlético de Madrid, se analizé y ponderd qué fuenmtes podrian enriquecer el hilo

argumental del reportaje.

Basandonos en la descripeion del proyvecto, la importancia esta en las fuentes, por lo tanto
se seguird una metodologia cualitativa. Quecedo v Castafio (2002) destacan que es “la
investigacion que produce datos descriptivos: las propias palabras de las personas,
habladas o escritas, ¥ la conducta observable™. Una definicion que se refuerza con la del
Centro Virtual Cervantes':

upar las técnicas de recogida de datos de la investiga cualitativa en tres

Para tedo ¢llo, la metodologia ha pasado por un primer proceso de revision bibliografica,

% v audiovisual,

Posteriormente s¢ completa con ¢l trabajo de campo. Los datos que se aportan, tanto en

la memornia escrita como ¢n ¢l documento sonoro, son inéditas hasta la fecha. Proceden

! Cervantes, C. C. V. (s. £.). CVC. Dicciomario de términos clave de ELE. Merodalogia cualitativa

realiry ‘Masterchef”, que emite en diferentes canales segin el pais, como por ejemplo el
primer canal de Television Espainiola en Espafa. Se trata de los cocineros Jordi Cruz,
Gordon Ramsey, Marcus Wareing y Bruno Barbieri-todos ¢llos con al menos dos estrellas
Michelin- todos ellos con mas de 250 mil seguidores en /nstagram (ver tabla 1). Para
validar la idoneidad de la muestra de los chefs mas reconocidos —Barbieri, Cruz, Ramsey,
vy Wareing se recurrio a la herramienta Social Blade y ¢l algoritmo SEO (Search Engine

Optimization) de Google.

Tabla 1. Ficha técnich de los chefs

Usuario w Juez de Niimero de seguidores
‘Masterchef” (mayo 2023)
(@gordongram Gordon Ramsey EEUU ¢ Inglaterra 14,1 mull
@jordicruzoficial Jordi Cruz Espafia 1.4 mill.
([@marcuswareing Marcus Warcing Inglaterra 259 mil
(@brunobarbieni_chef Bruno Barbien Italia 1,3 mill.

@omuidn propia (Social Blade, 2023)

El trabajo de campo se realizo entre los meses de octubre de 2022 a abril de 2023,
centrandose en las publicaciones publicitarias permanentes- posts del feed- realizadas
desde los 4 perfiles. Se selecciond este periodo de tiempo porque en ese momento se
estaban emitiendo los respectivos programas de ‘Masterchef” en cada pais.

En total, de los 8.400 posts que hay sumando las publicaciones de estos perfiles,
se estudiaron solo los comprendidos en los meses referidos, que suman un total de 4635 de
los que se estudiaron a fondo 120. Para ello, se emplearon de nuevo las herramientas
Socialblade v Phlanx, que obtienen datos de la interfaz de programacién puablica de

Instagram, extrayendo informacion estadistica de los usuanos.

Una vez recolectada toda esta informacion y convenientemente ordenada, se

H TFG Académico / De investigacion

Puede ser en inglés o espariol.

El lenguaje debe ser académico y cientifico.
Debe utilizarse el Iéxico profesional de cada
disciplina. No es aceptable el uso del
lenguaje coloquial.

La revisidon ortografica es responsabilidad del
autor.

Extension: Entre 30 y 45 paginas excluyendo
los anexos.

Interlineado: 1,5. Sin sangrados.

Tipo de letra: Times New Roman, 12.

Los titulos de los epigrafes deben ir en
negrita.

Las figuras y tablas deben ir con un titulos y
numeradas en la parte superior.

Todas las paginas deben ir numeradas.

Las palabras o expresiones procedentes de
otros idiomas irian en cursiva.



Referencias

| Ejemplo cita corta narrativa

ultrices vel, Dlanoil 51l amel Glam. Lonec Uis banhs clal, SHasTHUS BIICIGUIL SO MMCIBULL sivs
ullamcorper.

Interpretando estos resultadgiere que la “aptitud para la cultura a la
capacidad de un ser humano para reformar las pulsiones egoistas bajo la influencia del erotismo,
podemos enunciar que consta de dos partes, una innata y la otra adquirida en el curso de la vida”™

r lo tanto, es muy vanable la proporcion de ambas entre s1.

Quisque eget sodales eros, non volutpat ex. Morbi nibh dolor, molestie ac ultrices vel,

Kiamdis 2t aumast disms Thaman asis lasns srat Dhasalline tinsidint sallicihidin are in nllamenrer

| Ejemplo cita corta entre paréntesis

Quisque eget sodales eros, non ex. Morbi nibh dolor, molestie ac ultrices vel, blandit sit
amet diam. Donec quis lacus erat. Phasellus eros in ullamcorper también existen conclusiones
donde se afirma que l1a "aptitud para la cultura a la capacidad de un ser humano para reformar las
pulsiones egoistas bajo la influencia del erotismo, podemos enunciar que consta de dos partes,
una innata v la otra adquirida en el curso de la '.'i

Duis accumsan lobortis quam quis elementum. Duis sed est porta, luctus ligula sed,

auctor purus. Cras vel nunc libero. Sed ultricies ligula lorem. Etiam finibus ante id consequat

H TFG Académico / De investigacion

VOIUIpEL eX. (VIOToL 1 goloT, MOLesTe ac BICes Vel DLanodl S0 diiel il Aot Qs diks
erat. Phazellus tincidunt sollicitudin eros in ullamcorper. Vestibulum eros arcu, convalliz a
gravida id, placerat eget masza.
Otros autores han afirmado lo siguiente:
Habria que apuntar algo como critica a su desilusion. En sentido estricto no esta
Justificada, pues consiste en la destruccion de una 1lusion. Las dlusiones se nos

«—>

1,27 ¢ fecomiendan porque ahorran sentimientos de displacer v, en lugar de estos, nos permiten
gozar de satisfacciones. Entonces, tenemos que aceptar sin gqueja que alguna vez choquen
con un fragmento de la realidad v se hagan pedazos.

1,27 em Doz cosas en esta guerra han provocado nuestra desilusion: 1a infima eticidad
demostrada hacia el exterior por los Estados que hacia el interior 3¢ habian presentado
como los guardianes de las normas éticas, ¥ la brutalidad en la conducta de individuos a
guienes, por su condicidon de participes en la mas elevada cultura humana, no se los habia
creido capaces de algo semejante. (Freud, 1913, pp 50-31)

Jestibulum id nulla eget quam tempor tincidunt vel quis nisl. In ot nis temnpor, mollis

mauris non, vehicula leo. Wam pulvinar dictum sagittis. Morbi sed est odio. Pellentesque suscipit

| Una parafrasis larga

Una parafrasis puede ser de varias oraciones. En tales casos, cite el trabajo que se parafrasea en la
primera mencidn. Una vez que el trabajo ha sido citado, no es necesario repetir |a cita siempre que

el contexto de la escritura deje en claro que el mismo trabajo continta parafraseado.

Segln Taleb (2019) el crac bancario del 2018 fue por cuenta de una acumulacion de
riesgos ocultos y asimétricos y que los banqueros estaban empefiados en bisqueda de
rentas. Ademas, encontré gue la eleccion de Donald Trump era obvia ya, dijera lo que
dijera, se presentaba al publico como una persona verdadera, al contrario, de |os otros
candidatos.

Ejemplo
El indice de muertes violentas durante el siglo XXI ha aumentado de manera exponencial
{Ramirez, 1983).

Ejemplo

Segin Taleb (2016) el crac bancario del 2018 fue por cuenta de una acumulacion de
riesgos ocultos y asimétricos y que los banqueros estaban empefiados en bisqueda de
rentas (pp. 30-31).

| Sesion TFG - Febrero 2025



Estructura

I Investigacién

Marco tedrico e El orden de los elementos es el siguiente: portada, indice,

‘ Introduccion resumen y palabras clave, introduccion, marco teérico,
diseno de la investigacion, resultados, analisis e

interpretacion, conclusiones, referencias bibliograficas y

| indice anexos. No todos son imprescindibles, segun el criterio del

director del trabajo.

‘ Resumen

Portada

e La portada es un documento oficial que debes descargar de |la
pagina web.

e El nombre del archivo en el momento del depdsito debe seguir
la normativa: APELLIDO1_APELLIDO2_NOMBRE_GRADO
ABREVIADO_MEMORIA. Ejemplo:
ARIAS_URRUTIA_ANGEL_GHUM_MEMORIA

B TFG Académico / De investigacion



Portada

& ceu

Departamento de
Comunicacion Audiovisual v Publicidad
Humanidades
Feriodismo v Marrativas Digitales (elige el
td du

departamento
director)

TRABATO FIN DE GRADO

Titulo del trabajo en espaiiol
Titulo del trabajo en inglés

Mayo / Iimio de 2025 (elize la opeion adecu

grado por ¢l que presentas tn TFG)

Convoeatoria: Ordinaris [ Extrasrdinaris (elige la convoeats
depozito)

Tipo de trabajo: Academuice

Idioma: Eapafinl / Inglés (elige el idioma de tn TFG)

Nombre ¥ apellidos del alummnos:

Nombre ¥ apellidos del director/a:

FACULTAD DE HUMANIDADES
Y CIENCIAS DE LA COMUNICACION

al gue pertenece

ada)

Grado en: Comunicacion Andiovisual | Comunicacion Digital / Historia / Historia
del Arte / Humamidades / Periodismo | Publicidad v Relaciones Pablicas (elige ol

ria de tn

Vizto bueno del director/a: (a rellenar por el director/s con wn 510 No

Descargartela de la pagina web de la Facultad de Humanidades y CC. de la Comunicacion.
Asegurate de que es la portada para los “Trabajos Académicos”.

No se podra modificar el disefio de la portada pero si el texto, de acuerdo con las
caracteristicas de tu TFG:

l.Selecciona el departamento al que pertenece tu director. Si no lo sabes, preguntaselo.

2.Escribe el titulo de tu TFG en espafiol e inglés.

3.Indica el mes de tu depdsito.

4.Escribe el Grado por el que presentas tu TEG.

5.Indica la convocatoria.

6.Senala el idioma de tu trabajo.

/.Escribe tu nombre y apellidos.

8.Escribe el nombre y apellidos de tu director/a.

9.Sefala “si” si tu director te ha dado el visto bueno vy, por lo tanto “firma” tu trabajo o
indica “no”, si tu director te ha dicho que no da su visto bueno y no lo firma.

H TFG Académico / De investigacion



Por partes...

CAPITULO DE INTRODUCCION |

Debe incluir aspectos como la justificacidon de la investigacion, los objetivos, las preguntas de investigacion, las
hipdtesis, la metodologia y el plan de trabajo. Aunque estos también pueden situarse en “el disefio de la investigacion”.

Justificacion Objetivos Preguntas de investigacion
e Indica por qué el tema es e Lo que se desea conseguir con la e Permiten profundizar en los
interesante, actual. investigacion. aspectos especificos que se
e Apela a noticias recientes o e Suele ser suficiente con cuatro o pretenden responder
a problemas cinco. mediante el estudio.
contemporaneos. Puedes e Suelen escribirse en infinitivo: e Estas preguntas deben estar
incluir alguna cita que asi lo investigar, analizar, entender, alineadas con los objetivos y
refuerce. identificar, describir... sirven como guia para
e Puedes incluir una breve e Por lo general, deben responder a desarrollar el marco tedérico y
justificacion de las razones la estructura de los capitulos la metodologia de la
personales, siempre que (cada objetivo se resuelve en un investigacion.
aporte y sea profesional. capitulo).

H TFG Académico / De investigacion



Por partes...

CAPITULO DE INTRODUCCION I

Debe incluir aspectos como la justificacidon de la investigacion, los objetivos, las preguntas de investigacion, las
hipdtesis, la metodologia y el plan de trabajo.

Hipotesis Metodologia Plan de trabajo

e Planteamiento especifico que se e« Como contrastar la/s hipotesis. e Se puede incluir un pequeno
quiere demostrar (o no, o en qué e Fuentes secundarias que vas a epigrafe que explique en qué
casos). emplear: destacar las mas orden y marco temporal vas a

e A través de la consecucidén de los relevantes. realizar cada una de las
objetivos podremos (o no) e Fuentes primarias que vas a generar. partes del trabajo.
demostrarla. e Trabajo de campo que emplea  No es imprescindible, pero

e Tiene que ser demostrable con los técnicas de investigacion puede aportar coherencia.
medios de que disponemos vy la cualitativas y/o cuantitativas. Acota
metodologia que vamos a emplear. la investigacion en todos los

e No puede ser una obviedad. parametros (como, dénde, cuando,

 No todos los trabajos tienen. cuanto, para qué...).

H TFG Académico / De investigacion



Por partes...

MARCO TEORICO

En esta parte del trabajo hay que reflejar la informacién mas relevante obtenida en la revision bibliografica. Se puede
establecer el nUmero de epigrafes que se consideren necesarios.

e Es una exposicion acerca de los principales trabajos
que han abordado el tema de tu estudio. Pueden ser
articulos, monografias, capitulos, etc.

e Deben recoger el conocimiento existente sobre la
materia.

e Varian en funcién del trabajo, pero suelen ser entre
dos y cuatro capitulos.

e | as citas aqui son fundamentales.

e Se pueden incluir tablas y figuras.

B TFG Académico / De investigacion



Por partes...

TRABAJO DE CAMPO (SI PROCEDE)

Tras aplicar tu metodologia de investigacion, en esta parte incluiras los resultados de tu estudio y la discusiéon. Ten en
cuenta que esta estructura va a variar en funcion de la tipologia de tu estudio, un ejemplo de estructura podria ser:

Introduccion Resultados Interpretacion y discusion
e De caracter metodolégico, e Descripcién objetiva de los datos e Interpretacion de los

justifica el porqué del trabajo y obtenidos con el fin de interpretar resultados obtenidos en el

el porqué de cada decision su significado. analisis, relacionandolos con

tomada en cuanto al diseno o Codificacion y categorizacion de los objetivos, las hipdtesis vy el

metodoldgico, el tipo de la informacion de acuerdo con su marco tedrico.

investigacion, las técnicas, el caracter cualitativo o cuantitativo. o Examina el significado de los

marco temporal, el muestreo y e Se pueden organizar a partir de resultados, identifica

muestra, etc. los objetivos, de los conceptos implicaciones, comparalos

principales de la investigacion o con estudios previos.

de las variables objeto de estudio.

H TFG Académico / De investigacion



Por partes...

CONCLUSIONES

Las conclusiones deben ser sintéticas. Incluir fortalezas y debilidades de la investigacidon y lineas de investigacion
futura.

Conclusion Recomendaciones Limitaciones
e Resume los resultados e Alaluz de los hallazgos obtenidos, e Expon de forma breve las
mas relevantes y responde sugiere areas o preguntas que limitaciones encontradas
a las preguntas de podrian explorarse en durante la investigacion,
Investigacion planteadas al Investigaciones futuras para como restricciones de
Inicio del estudio. ampliar o complementar los tiempo, recursos, tamano de
e Confirma el cumplimiento hallazgos. la muestra, etc.
de objetivos e hipdtesis. e Haz propuestas de accidén para e “Da pistas” a futuros
e Indica las aportaciones del proyectos profesionales investigadores del tema.
proyecto. vinculados al tema tratado.

H TFG Académico / De investigacion



Ejemplos de 10

e Elimpacto de la COVID-19 en el turismo: el caso de Airbnb.

e “"Chick flicks": USP del product placement en las peliculas dirigidas al publico femenino.

e Anélisis de las formas de product placement en la musica: billboard hot 100 (2000-2010)

e Estrategias de comunicacion en Instagram del sector de la distribucion comercial: andlisis
comparado de Dia, Lidl y Aldi.

e Influencia del greenwashing en la percepcion de los habitos de consumo del sector moda.

e Modelos masculinos de belleza en las revistas de tendencias para hombres.

e Analisis comparativo de las técnicas de merchandising del grupo Inditex: Bershka vs. Massimo Dutti.

e Estrategias de comunicacion en Instagram de las principales ferias de arte en Espana: el caso de
Arco, Art Madrid y Justmad.

e El uso de menores en las publicaciones de las top mum influencers: implicaciones legales y éticas.

e | as motivaciones de compra y percepcion de los alimentos ecoldgicos en el mercado espanol.
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Consejos

1.Elige un tema que puedas llegar a dominar y en el que tu director/a
pueda ayudarte a centrar el objeto de estudio pero que también te
resulte atractivo, vas a pasar muchos meses con él.

2.Déjate aconsejar.
3.0rganiza bien tu tiempo. Asegurate de dedicarle horas cada

semana.
4.Establece un calendario de trabajo realista, que contemple
terminar el TFG varias semanas antes de la entrega, para dar
tiempo a las correcciones, retrasos e imprevistos.
5.Tu TFG puede ser tu carta de presentacion a las empresas, ponle

carino y dale el enfoque adecuado.

H TFG Académico / De investigacion



Trabajo experimental / de desarrollo profesional
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% B M
‘alala
Id'|.’r'|
| ¥ | *
A i |

Propuesta de campana creativa para

[ | | | ™% F 2 Y a0 aldaTallF.1. [ el e LA A R
| ‘'ala A [ i R 1 | "
o | L = &l
HUGI dL Al
'.\.I-.lu.-ul | ...|.| ||, LY, |.. |[_. vl
L A A 4 A A B . A A &8 J . = L L 4 | wE

COOPERACION ;
INTERNA&%NAL Laura Guisado Hodgson|

Propuesta de camparia creativa para Cooperacion
internacional

# - PROTOTIPADO ERASMUS HUB (D 0“ a% ~ [> v | Shan

Para probar la app:
1. Pulsar pantalla de REGISTRO/ INICIO DE SESION MENG ~ ~ RECORDATORIOS DOCUMENTOS ~ PERFIL
inicio S_ . e e s —-—
= e -
2. Darle al boton de \ E :-- i i = DDDD HI
reproducir en la - EEEL L ____._u

kil B = =eeFEET ola(a/a il -]
EE | n[o(alm =[]
aa oo
o oo olalal ]|
r — |!| e e oozl -]=|-
daRe Tk AeenRea g
alalals

LEVISION ESPANA ALEMANIA < 4 % ( 3 5
Reportaje sonoro: 15 anos de la Eurocopa que gané la Ideacion y prototipado de la App moévil Erasmus

Espaifa de Luis Aragonés HUB



Caracteristicas

principales

Dos documentos de investigacion aplicada

_)

la propuesta practica es fundamental la aplicacion
(publicacion, programa de de los conceptos tedricos
radio, aplicacién web, etc.) y adquiridos durante el Grado y
una memoria escrita (segun el correcto empleo de los

las normas generales) que medios técnicos requeridos
refleje la evolucion y las para la adecuada realizacion
conclusiones de dicha de cada proyecto.

Investigacion.

Hm TFG Experimental / De desarrollo profesional

_)

en un contexto profesional

que se ajuste a las modalidades
de trabajos experimentales, de
acuerdo con el Grado por el que
te presentas.

Si tienes dudas, revisa la
normativa, si aln no estas seguro,
consulta con tu director de Grado.



Modalidades

SMODALIDAD PER CAY PUB DIG HUM HIS HAR EDU
T-Ex.m
T.EX.10 Ducumgntal radiofdnico o gran x X
reportaje / podcast
T.EX.11 D tal rtaj
cODIGO MODALIDAD PER CAV PUB DIG HUM HIS HAR EDU s i
T.EX.01 Branded content para publicacién X T.EX.12 Edicidn critica de un documento X X X
grafica
Elaboracion de retos didacticos para
T.EX.02 Camparia publicitaria X X T.EX.13 el programa de inmersion &
Creacién de una situacién de T.EX.14 Estrategia de marca / x | x
T.EX.03 aprendizaje X reposicionamiento de una marca
T.EX.04 Creacién de una start-up X L.EX.15 Ficcion sonora &
T.EX.05 Creacion de una web, plataforma de " T.EX.16 Fotografia . X « .
e-commerce, app, etc.
Desarrollo de un espacio en la web T.EX.17 Guia de lectura de una obra literaria X
T.EX.06 : o X
de contenido cultural, artistico, etc.
. T.EX.18 Muevos proyectos periodisticos X
T.EX.07 Disefio de un centro escolar X
Organizacion de evento o accion de
isefi i i T.EX.19 X
T.EX.08 Disefio df—' un manual de identidad . RR.PP.
gorporativa
T.EX.20 Plan de Comunicacion X X
MODALIDAD PER CAY PUB DIG HUM HIS HAR EDU
Propuesta reslizacién de T.EX.21 Plan de Comunicacion Digital X
T.EX.30 . o X
producciones audiovisuales
Proyecto de escritura creativa de T.Ex.22 AL RIS X
T.EX.31 : X X X X X
narrativa breve
Realizacién de un proyecto de T.EX.23 Plan de Marketing de Contenidos X
T.EX.32 . » : X
innovacian educativa
Redaccion y edicion del contenidode T.EX.24 el R R X
T.EX.33 ey AT X
una publicacion periodica
e 1 d ot T.EX.25 Plan de Redes Sociales X X
TEX.34 iI:'._ler:ZSr:: :itli:ctlcos para el programa de .
T.EX.26 Podcast publicitario/branded content «
Serie tematica de reportajes o de - sonoro o audiovisual
T.EX.35 . . ¥
entre escritas
T.EX.27 Porfolio X X X X
Television X X
T.EX.28 Programa de radio X X X
Video (ficcidn) X
Propuesta para la conmemoracionde
T.EX.29 personajes o acontecimientos X X X
T.EX.38 Video publicitario X X S




Portada

Esta portada sera de uso obligatorio para la memoria escrita de tu TFG Experimental (no
es necesario usarla para la propuesta préactica). Puedes descargartela de la pagina web de

+ el la Facultad de Humanidades y CC. de la Comunicacién. Aseglrate de que es la portada
para los “Trabajos Experimentales_Memoria”. No se podra modificar el diseno de la
FACULTAD DE HUMANIDADES .
¥ CIENCIAS DE LA COMUNICACION portada pero si el texto, de acuerdo con las caracteristicas de tu TFG:

Departamento de
Comunicacién Audiovizual y Publicidad
Humanidades
Periodisme y Narrativas Digitales (elige Ia opcion adecuada)

l.Selecciona el departamento al que pertenece tu director. Si no lo sabes, preguntaselo.
Fitalo del trabajo en espatol 2.Escribe el titulo de tu TFG en espafiol e inglés.
Titulo del rabago en inglés 3.Indica el mes de tu depdsito.
Nayodmi d 2025 (lige I opcn adecuads) 4.Escribe el Grado por el que presentas tu TEG.
e e e s B Y 5.Indica la convocatoria.

opcion adecuada)
Convecatoria: Ordinaria / Extracrdinaria (elige 1a opeién adecnada)

;[d.::l::tEr::;i:J. ﬁ;pgi,:‘?:,::e la opcién adecuada) 6' Seﬁa Ia el Mde tu tra bajo'

e
N®total de documentosfarchives de este TFG incloyendo la memoria: 1,23 4.5,

o — 7.Escribe tu nombre y apellidos.
8.Escribe el nombre y apellidos de tu director/a.

Visto bueno del director/a: (a rellenar por el director/a)

9.SefAala “si” si tu director te ha dado el visto bueno vy, por lo tanto “firma” tu trabajo o
indica “no”, si tu director te ha dicho que no da su visto bueno y no lo firma.

Hm TFG Experimental / De desarrollo profesional



Estructura

Los Trabajos Fin de Grado de caracter experimental estardn compuestos de dos partes claramente diferenciadas: la
propuesta practica y la memoria del trabajo.

PROPUESTA PRACTICA MEMORIA
No existe un formato de entrega La memoria debe constar al menos de los
especifico para este tipo de trabajo, siguientes epigrafes:

sino que la eleccién de uno u otro

formato dependera de la modalidad de e Portada
trabajo experimental elegida por cada e |Indice
estudiante. e Resumen y palabras clave (en espaiiol e inglés)
e Introduccion (justificacion del tema,
metodologia, objetivos y publico al que se
dirige)
e Marco tedrico / desarrollo del proceso
e Evaluacion de los resultados y conclusiones
e Bibliografia y fuentes
Emm TFG Experimental / De desarrollo profesional e Anexos y apéndices



Formato memoria

1.3 METODOLOGIA Y FUENTES
P dcion de este reportaje radiofonico fue crucial encontrar un hecho de
relevancia actual relacionado con ¢l mundo del deporte v, a ser posible, con ¢l Club
Atlético de Madrid. Este paso es de vital importancia para elaborar un reportaje, va que
como apunta Echevarria (2001):

La seleccion es un proceso fundamental en el trabajo del periodista. De hecho, en
la rutina periodistica diaria se producen diversas selecciones: qué acontecimienios
se van a difundir, desde qué pénero penodistico s¢ van a iralar v qué imporiancia
s¢ le otorgara a cada uno de ellos.

Ademis, en todo proyecto se debe realizar una seleccion tanto del tema como del formato.

De acuerdo con Rivas Zambrano (2017) un reportaje debe:

g hechos de la forma mis completa posible. Profundizar en la noticia y
caysas, antecedentes ¥ consecuencia, ¢s decir: estudiar y analizar los hechos
previos, las rpOtivaciones y las circunstancias del hecho.

facilitar las

En este sentido, en esta investigacion se pretende profundizar en la historia del futbolista,
dentro y fuera del club madnlefio. Al tratarse de una figura concreta v su papel en el
Atlético de Madrid, se analizé y ponderd qué fuenmtes podrian enriquecer el hilo

argumental del reportaje.

Basandonos en la descripeion del proyvecto, la importancia esta en las fuentes, por lo tanto
se seguird una metodologia cualitativa. Quecedo v Castafio (2002) destacan que es “la
investigacion que produce datos descriptivos: las propias palabras de las personas,
habladas o escritas, ¥ la conducta observable™. Una definicion que se refuerza con la del
Centro Virtual Cervantes':

apar las técnicas de recogida de datos de la investigacion cualitativa en tres

s , basadas respectivamente én la observacidn directa, las entrevistas en

profundidad v el empleo de documentos.

Para tedo ¢llo, la metodologia ha pasado por un primer proceso de revision bibliografica,

prfiCa y audiovisual.

Posteriormente s¢ completa con ¢l trabajo de campo. Los datos que se aportan, tanto en

la memornia escrita como ¢n ¢l documento sonoro, son inéditas hasta la fecha. Proceden

! Cervantes, C. C. V. (s. £.). CVC. Dicciomario de términos clave de ELE. Merodalogia cualitativa
1o 2 . .

realiry ‘Masterchef”, que emite en diferentes canales segin el pais, como por ejemplo el
primer canal de Television Espanola en Espafia. Se trata de los cocineros Jordi Cruz,
Gordon Ramsey, Marcus Wareing y Bruno Barbieri-todos ¢llos con al menos dos estrellas
Michelin- todos ellos con mas de 250 mil seguidores en /nstagram (ver tabla 1). Para
validar la idoneidad de la muestra de los chefs mas reconocidos —Barbieri, Cruz, Ramsey,
y Wareing se recurrio a la herramienta Social Blade y el algoritmo SEO (Search Engine

Optimization) de Google.

Tabla Im de los chefs

Usuario w Juez de Nimero de seguidores
‘Masterchef” (mayo 2023)
(@gordongram Gordon Ramsey EEUU ¢ Inglaterra 14,1 mull
(@jordicruzoficial Jordi Cruz Espana 1.4 mill.
([@marcuswareing Marcus Wareing Inglaterra 259 ml
(@bmunobarbieni_chef Bruno Barbien Italia 1,3 mill.

@omuidn propia (Social Blade, 2023)

El trabajo de campo se realizo entre los meses de octubre de 2022 a abril de 2023,
centrandose en las publicaciones publicitarias permanentes- posts del feed- realizadas
desde los 4 perfiles. Se selecciond este periodo de tiempo porque en ese momento se
estaban emitiendo los respectivos programas de ‘Masterchef” en cada pais.

En total, de los 8.400 posts que hay sumando las publicaciones de estos perfiles,
se estudiaron solo los comprendidos en los meses referidos, que suman un total de 4635 de
los que se estudiaron a fondo 120. Para ello, se emplearon de nuevo las herramientas
Socialblade v Phlanx, que obtienen datos de la interfaz de programacién puablica de

Instagram, extrayendo informacion estadistica de los usuanos.

Una vez recolectada toda esta informacién y convenientemente ordenada, se

Hm TFG Experimental / De desarrollo profesional

Puede realizarse en inglés o espaiiol.
El lenguaje debe ser académico y cientifico. Debe
utilizarse el Iéxico profesional de cada disciplina.
No es aceptable el uso del lenguaje coloquial.
La revisidon ortografica es responsabilidad del
autor.

La memoria tendra extension minima de 20
paginas y maxima de 30. No obstante, y si se
justifica debidamente por las caracteristicas del
trabajo, no se establecera una extension maxima.
Interlineado: 1,5. Sin sangrados.

Tipo de letra: Times New Roman, 12.

Citas sangradas o al pie en cuerpo 10.

Los titulos de los epigrafes deben ir en negrita.
Las figuras y tablas deben ir con un titulos y
numeradas en la parte superior.

Todas las paginas deben ir numeradas.

Las palabras o expresiones procedentes de otros
idiomas irian en cursiva.



Por partes...

CAPITULO DE INTRODUCCION

Debe incluir aspectos como la justificacion del tema, la metodologia y los objetivos que se persiguen conseguir.

Justificacion Metodologia Objetivos y publico

e Resume el proceso de e Explicar los criterios que has e Especifica la finalidad del
seleccion y de acotacion del seguido para elegir los métodos y trabajo y establece los
tema. las fuentes que se utilizan: interés, correspondientes objetivos

e Sefalar cual es su interés. accesibilidad... (generales y especificos).

e Incluye un breve parrafo e Hay que mencionar las posibles e En este sentido, sera de vital
acerca de la(s) asignatura(s) dificultades vy limitaciones: importancia - especialmente
del Grado con las que se archivos no accesibles, lagunas en en trabajos experimentales
relaciona el TFG. la documentacién, material en mal del ambito de la publicidad -

estado, etc. sefalar el publico al que se
dirige.
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Por partes...

MARCO TEORICO Y DESARROLLO DEL PROCESO

Debe incluir aspectos como la justificacion del tema, la metodologia y los objetivos que se persiguen conseguir.

Base tedrica Desarrollo del proceso

e Indica la informacion e Especifica los pasos dados para
obtenida en la revision crear tu proyecto.
bibliografica y estado de la e Se trata de justificar las
cuestion, destacando sus decisiones tomadas en base a tu
fortalezas y, del mismo investigacion previa.

modo, sefalando las
dificultades encontradas.
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Por partes...

EVALUACION DE RESULTADOS Y CONCLUSIONES

Las conclusiones seguiran las mismas pautas establecidas en las normas generales.

Resultados Conclusiones

e Indica como has puesto en e Retoma los objetivos planteados
practica los conocimientos al inicio de tu proyecto e indica si
tedricos y practicos durante se han cumplido (o no).
el Grado.

e Si tu proyecto se ha puesto
en marcha, puedes sefalar
resultados reales (por
ejemplo, de estrategia de
redes sociales).
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Consejos

1.Procura que tu propuesta practica sea lo mas parecido a la realidad profesional
posible. Tanto en contenido como en presentacion.

2.La memoria ha de ser una acumulacion de justificaciones de todas las decisiones
tomadas en el proyecto, también ha de servir como base de la investigacion previa
para llegar a tomar dichas decisiones.

3.No descuides el formato ni el contenido de la memoria. No olvides afadir citas.

4.Aseglrate de que sigues las indicaciones de decanato sobre el depdsito (se os haran
llegar por correo electrénico unos dias antes), tanto en la nomenclatura de los
archivos como en especificaciones concretas (carpetas comprimidas, por ejemplo).
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Ejemplos de 10

Organizacién de un evento para la marca de joyeria CAS DEIA.

Guia-anuario de fuentes tecnolégicas para periodistas 2022.

Documental: el mito griego a través del tiempo. Prometeo.

“Mas alla del cuento”: propuesta de ficcidn sonora en formato seriado para Podium Podcast.
Manual de Identidad Visual Corporativa de Ridem.

Propuesta grafica y tipografica para una revista impresa sobre arte, disefo, arquitectura y lifestyle:
Afrikana.

Disefio y prototipado de una aplicacién para smartphone: Myclass.

La grafica de las aficiones: el caso concreto del tifo de la ‘Demencia’ del Club de Baloncesto
Estudiantes conmemorativo del 75 aniversario.

Creacion de una marca: GWP by Samsonite.

‘Paulo Futre: de Montijo al Manzanares’. Un reportaje radiofénico sobre su figura como leyenda
rojiblanca (1987-2022).

Pediatras influencers, consulta a través de las pantallas. Presencia y tratamiento de la salud infantil
en Instagram.
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Eleccion del tema

Si puedes cambiar tu tema, previo acuerdo con tu director/a. No hace falta que lo comuniques

al departamento o equipo decanal.

La asignacion

La asignacién de tema /
director se ha hecho teniendo
en cuenta tus intereses, pero

eso no quiere decir que el tema

sea el definitivo. Eso si, ha de
estar relacionado con un
campo en el que tu director/a
sea un experto/a.

El interés

Asegurate de que te gusta, vas
a trabajar mucho en este
proyecto.

Solicita una tutoria con tu
director/a y propon temas
afines a tus intereses y/o
proyectos que hayas hecho en
diferentes asignaturas y que
has disfrutado.
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La viabilidad

Aprovecha tus recursos. Si
estas haciendo practicas,
podrias relacionar tu proyecto
con uno real de la empresa
(siempre y cuando no afecte a
la confidencialidad de la
entidad), si tienes familiares
con empresas, puedes hacer
algo al respecto.



1.Cuanto mas CONCRETO y ESPECIFICO sea el tema mejor, mas facil.
2.Cuanto MAS REAL, mejor. Date cuenta de que se trata de poner todos tus
conocimientos en un proyecto. Demuéstranos todo lo que has aprendido y

ponlo en practica.
3.Piensa en la JUSTIFICACION del tema, ces solida? stiene sentido?

CONSEJOS




SOS

Preguntas Frecuentes

o




cPuedo hacer
miI TFG con un
companero?

De acuerdo con la Normativa TFG: los TFG en |a
modalidad de Proyecto de Desarrollo
Profesional / Experimental pueden
desarrollarse en grupo, por un maximo de 3
alumnos, pero las memorias seran individuales
y sus titulos y defensas deberan reflejar el
elemento diferenciador de cada proyecto.

Investigacion se desarrollaran de forma

Los TFG en la modalidad de Trabajo de
I individual.



Mi director/a no me
contesta a los correos,
é¢qué puedo hacer?

Es posible que la direccion de correo a la que
estés escribiendo sea errénea (muchos
profesores tienen dos correos, asegurate de
que acaba en @ceu.es). Si esta via no
funciona, intenta contactar personalmente, a
la salida de clase o en su despacho. Lo mas
facil es preguntar a los bedeles por la
localizacion de su clase o0 mesa. Si nada de
esto funciona, acude al director/a de tu

I titulacion.



Estoy haciendo
ﬁrécticas, épuedo
acer algo sobre
esto?

Si es un tema que has acordado con tu
director/a, si. Ten en cuenta que a veces es
dificil acceder a informacién en las empresas,
ademas del caracter confidencial de los
contenidos que puedas manejar acerca de la
entidad. Lo mejor es que tu director/a te
oriente sobre este aspecto.



Mi director me dice
que no firma mi
trabajo, ¢qué hago?

Puede darse la situacion en la que un
director/a decida no firmar el trabajo,
normalmente por la falta de seguimiento del
proyecto (no ha habido tutorias, no ha
habido oportunidad de leer el trabajo, el
alumno no ha respondido en tiempo y forma
a las especificaciones del director/a). En ese

I caso, el alumno igualmente tiene el derecho
de presentar su trabajo.



¢Cuando se entrega
el TFG?

Hay una fecha oficial y otra no oficial. Esta
segunda corresponde al momento en el que
entregas tu proyecto a tu director/a. Es
Importante dar margen para que puedas
recibir las orientaciones ultimas sobre tu
trabajo previamente a depositar. Te
aconsejamos que termines tu TFG un mes
antes de la fecha oficial del depdsito.



¢Baja la nota sivoy a
extraordinaria
directamente?

No baja, pero pierdes opciones de optar a
matricula porque hay un niUmero maximo de
matriculas segun grupos. Si en la ordinaria ya
hay muchas matriculas, ocuparan ese cupo.

A modo de consejo, piensa que el plazo entre
la convocatoria ordinaria y la extraordinaria
es muy breve. Organizate bien y no pierdas la

I ocasion de contar con una segunda
oportunidad.



I TrGlab

¢No pudiste asistir a la

sesion? No te pierdas las

Eﬂdoras de video que
emos grabado para ti.

I ocultad de Humanidades y CC. de la Comunicacion


https://www.youtube.com/watch?v=O0udnMYg-mY
https://www.youtube.com/watch?v=O0udnMYg-mY

B rGlab

Un objetivo sin un
plan es solo un deseo.

iA por ello!

I ocultad de Humanidades y CC. de la Comunicacion



