
    
 

Medios propios del Grado en Marketing y Gestión Comercial  
 

En el Campus de Moncloa, la titulación cuenta con los siguientes medios:  

 

A) Medios materiales  

 Cobertura Wi-fi en todo el Campus.  

 12 aulas-seminario que oscilan entre los 30 y 70 asientos y con un total de más de 350 
plazas. Esto supone una ocupación del 18,10% del total de aulas-seminario de que 

dispone la Facultad.  

 11 aulas‐taller, con capacidad entre 15‐20 asientos cada una, dotadas de medios 

tecnológicos (ordenadores, proyectores, pantallas, equipos de audio…); en total 220 

asientos.  

 5 Salas de ordenadores con un total de 171 puestos dotadas con los programas 

informáticos habituales en el ámbito del marketing como IBM SPSS, o el simulador 

empresarial PRAXIS MMT46.  

 11 salas de estudio y para trabajo en equipo con capacidad para entre 12 y 18 alumnos. 

 Aula Innova. Espacio que cuenta con un diseño especial y una filosofía similar a la de las 

empresas más conocidas de Silicon Valley. En ella se efectúan actividades en el ámbito 

de STARTinCEU, proyecto desarrollado por alumnos de la Facultad para promover el 

emprendimiento, la colaboración directa con las empresas y la profundización en 

cuestiones de interés para todos los estudiantes. 

 Aula Magna para la realización de eventos de gran formato con una capacidad de 303 

asistentes.  

 Salón de Grados para el desarrollo de conferencias y reuniones de investigación con 

capacidad para 267 asistentes.  

 Sala de lectura de Tesis dotada con los medios audiovisuales necesarios. 

 

B) Recursos electrónicos  

 Simulador PRAXIS MMT46: Este programa simula un entorno real de marketing para 

una empresa de consumo masivo. Los alumnos tienen que tomar decisiones tomando 

como referencia herramientas de: marketing, logística, producción, finanzas o recursos 

humanos. A través de este simulador les permite poner en práctica los conocimientos 

adquiridos a lo largo de sus estudios de grado.   

 Software de analítica predictiva IBM SPSS Statistics Base: Software de tratamiento 

estadístico de bases de datos utilizado en la investigación de mercados y en el análisis 

de datos en la toma de decisiones en marketing. Permite a los estudiantes no sólo aplicar 

los conocimientos estadísticos aprendidos en los cursos iniciales sino, además, aplicar 

las principales metodologías cuantitativas utilizadas con mayor frecuencia en el ámbito 

de la investigación de mercados.   

  


