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ACCIONES DE MEJORA IMPLANTADAS EN EL

GRADO EN MARKETING Y GESTION COMERCIAL

El Sistema de Garantia Interna de Calidad de la USP-CEU (SGIC) se ha disefiado para cada
Centro y se adapta después a las especificidades de cada una de sus Titulaciones.

La aplicacidn del SGIC para el seguimiento interno de la calidad se resume al final de cada curso
académico en la Memoria de Calidad del Centro, que incluye la evaluacién, el seguimiento y las
mejoras realizadas en el mismo y en todas sus titulaciones durante el curso, asi como los planes
de mejora que estan previsto realizar el curso siguiente, con el objetivo puesto en la mejora continua
de las ensefianzas impartidas

Las principales mejoras implantadas en el Grado en Marketing y Gestién Comercial son:

° Seguimiento del numero de plazas de nuevo ingreso.

° Homogeneizacion del acta de revisién de guias docentes estableciendo los parametros
gue deben recogerse de manera mas clara.

° Revision de la informacién del titulo en la pdgina web, asi como reorganizacion de la
existente para dar mayor visibilidad a contenidos que son importantes para los futuros
estudiantes.

. Oferta de actividades extra académicas a los estudiantes que refuercen los conocimientos
de la ensefianza reglada.

. Actualizacidn de al menos el 30% del contenido de las asignaturas del plan de estudios de
GMK. Con el plan de innovacion docente iniciado para las asignaturas de 12 y 49, se
alcanza casi el 40% de las asignaturas.

° Solicitud a los profesores sus necesidades en equipamientos informaticos.

. Traslado a la gerencia de la universidad las necesidades en equipamiento informdatico del
PDI para que sea atendida a la mayor brevedad.

. Aumento del grado de satisfaccidn del PDI respecto a la adecuacién del tamafo de los
grupos al desarrollo de las distintas actividades formativas previstas en su GD.

° Implantacion de mecanismos eficientes para mejorar la tasa de graduacion del titulo.



