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Mapa de Competencias Bdsicas y Generales

| [ cB 1 CB2 CB3 CB 4 CB5 CG1 |
Fundamentos de Gestién Empresarial X X X
ECONOMIA DE LA EMPRESA Gest?t?n y Organ?zacic:)n de Empresas | X X X X
Gestion y Organizacidon de Empresas
I X X X X
Teoria Econdmica | X X X
TEORIA ECONOMICA Teoria Econdmica Il X X X X
Teoria Macroecondmica y Monetaria X X X X
. Matematicas | X X X
MATEMATICAS Matematicas Il X X X
Introduccion a la Contabilidad X X
Financiera
CONTABIEIDAD Contabilidad Financiera X X X
Contabilidad de Costes X X X X
ESTADISTICA | Estadistica | X X X X X
Fundamentos de Marketing X X X X X
Gestidon Comercial X X X
DIRECCION DE MARKETING C.ompor.t’amlento d.el consumidor X X X X
Simulacién comerecial X
Marketing Estratégico X X X
Marketing Internacional X X X X X
. Estudios de Mercado en Marketing | X X X X
INVESTIGACION DE MERCABOS Estudios de Mercado en Marketing Il X X X X X
ECONOMIA PUBLICA Sistema Fiscal Espafiol y Comparado X X X X X X
Informacion y Comunicaciéon Comer. X X X X
COMUNICACION COMERCIAL Gestion de la Publicidad X X X X
Direccion de Ventas X X X X
Distribucién Comercial X X
DISTRIBUCION COMERCIAL LOgIStIC? Comerclla-l X X
Comercio Electrénico X
Merchandising X X X X
\ Direccion Financiera X X X X X
\ Direccién de Recursos Humanos X X X X
\ Historia y Sociedad X X X X
Derecho Civil Empresarial X X X X X
Politica Econémica X X X X X X
ESTRUCTURA E HISTORIA Estructura e Historia Econdmica X X X X X
ECONOMICA
DOCTRINA SOCIAL DE LA IGLESIA ‘ Doctrina Social de la Iglesia X X X X
LENGUA MODERNA Inglés Especializado X X X X X
INFORMATICA Informdtica X X X
\ Practicas Externas X X X X
‘ Trabajo Fin de Grado X X X X X X
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COMPETENCIAS BASICAS Y GENERALES
CB1 Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la base de la educacién secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya
en libros de texto avanzados, incluye también algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio.

CB2 Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacidén de una forma profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de argumentos y
la resolucion de problemas dentro de su area de estudio

CB3 Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas relevantes de indole
social, cientifica o ética.

CB4 Que los estudiantes puedan transmitir informacién, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto especializado como no especializado.
CB5 Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

CG1 Capacidad para pensamiento analitico y critico.
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Mapa de Competencias Especificas

‘ CE1 CE2 CE3 CE4 CE5 CE6 CE7 CES8 CE9 CE10 ‘
Fundamentos de Gestién Empresarial X X
ECONOMIA DE LA EMPRESA Gestion y Organizacién de Empresas | X X X
Gestidn y Organizacidon de Empresas I X X X
Teoria Econdmica | X
TEORIA ECONOMICA Teoria Econémica Il X
Teoria Macroecondmica y Monetaria X
MATEMATICAS Matem?t!cas ! X
Matematicas Il X
Introduccidn a la Contabilidad Financiera X
CONTABILIDAD Contabilidad Financiera X
Contabilidad de Costes X
ESTADISTICA | Estadistica | X
Fundamentos de Marketing X
Gestién Comercial X X X
DIRECCION DE MARKETING C.ompor.tlamiento d_el consumidor X X X
Simulacién comercial X X X X X
Marketing Estratégico X X X X
Marketing Internacional X X X X X X
. Estudios de Mercado en Marketing | X X
Estudios de Mercado en Marketing Il X X
Sistema Fiscal Espafiol y Comparado X
Informacién y Comunicacién Comer. X X
COMUNICACION COMERCIAL Gestion de la Publicidad X X
Direccién de Ventas X X
Distribucién Comercial X
DISTRIBUCION COMERCIAL Logistica Comercial X
Comercio Electrénico X X
Merchandising X
FINANZAS ‘ Direccion Financiera X X
DIRECCION DE EMPRESAS Direccién de Recursos Humanos X X
DERECHO CIVIL EMPRESARIAL \ Derecho Civil Empresarial X X X
POLITICAECONOMICA | Politica Econdmica X X X
ESTRUCTURA E HISTORIA ‘ Estructura e Historia Econdmica X
ECONOMICA
Doctrina Social de la Iglesia
Inglés Especializado
INFORMATICA Informdtica X
PRACTICAS EXTERNAS ‘ Practicas Externas X X
TRABAJO FIN DE GRADO Trabajo Fin de Grado X X X X
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COMPETENCIAS ESPECIFICAS

CE1 Conocer y Capacidad para interpretar conocimientos econdmicos fundamentales, elementos de contexto e institucionales y elementos instrumentales en la toma de decisiones empresariales.
CE2 Capacidad para gestionar y administrar una empresa de manera eficaz y eficiente desde la perspectiva de la Direccidn de Marketing como un componente de la cadena de valor de una empresa

CE3 Capacidad para realizar analisis criticos en términos cuantitativos y cualitativos, incluyendo el analisis de datos, la interpretacion y extrapolacion a la realidad empresarial concreta y, de fendmenos tratables
desde el ambito del marketing

CE4 Capacidad de escucha, negociacion, persuasién y comunicacion escrita eficaz, empleando los medios tradicionales del mundo empresarial tales como la preparacion y presentacién de informes sobre situaciones
concretas de empresa, mercados, competidores, tendencias y previsiones.

CE5 Capacidad para conocer vy utilizar las tecnologias de la informacién, asi como identificar y saber analizar, las de fuentes de informacion relevantes empleadas en el area de comercializacion e investigacion de
mercados.

CE6 Capacidad de liderazgo y espiritu emprendedor, asi como la capacidad para dirigir un negocio y formar parte de equipos de trabajo.
CE7 Capacidad de autocritica y sensibilidad hacia la diversidad de personas, culturas y negocios, que de un modo u otro, influyen en la estrategia de marketing de las organizaciones

CE8 Capacidad para disefar un plan de marketing nacional o internacional, utilizando todas las herramientas y variables relativas al marketing mix, siguiendo un proceso de investigacidn, planificacion, ejecuciény
control, de decisiones estratégicas adaptadas de manera eficaz al entorno y a la organizacion.

CE9 Capacidad de observacién y adaptacion al entorno, manteniendo una actitud proactiva y proponiendo soluciones creativas a las nuevas necesidades y tendencias del mercado

CE10 Capacidad e iniciativa para resolver problemas comerciales de las organizaciones y asumir con suficientes conocimientos la toma de decisiones de la politica comercial, resaltando la importancia de la
transversalidad de estas decisiones en el marco de los procesos productivos de las empresas.
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Mapa de Competencias Transversales
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&= CEU

FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y EMPRESARIALES

Universidad
San Pablo

ECONOMIA DE LA EMPRESA Gestidn y Organizacion de Empresas |

Gestidn y Organizacion de Empresas I

Teoria Econdmica |

TEORIA ECONOMICA Teoria Econdmica Il

Teoria Macroecondmica y Monetaria

Matematicas |

MATEMATICAS o
Matematicas Il

Introduccion a la Contabilidad Financiera

CONTABILIDAD Contabilidad Financiera
Contabilidad de Costes
ESTADISTICA | Estadistica |

Fundamentos de Marketing

Gestién Comercial

Comportamiento del consumidor

Simulacién comercial

Marketing Estratégico

Marketing Internacional

DIRECCION DE MARKETING
Estudios de Mercado en Marketing |

INVESTIGACION DEMIERCADOS Estudios de Mercado en Marketing Il

ECONOMIA PUBLICA | Sistema Fiscal Espafiol y Comparado

Informacidn y Comunicaciéon Comer.

COMUNICACION COMERCIAL Gestion de la Publicidad

Direccion de Ventas

Distribuciéon Comercial

Logistica Comercial

DISTRIBUCION COMERCIAL . -
Comercio Electrénico

Merchandising
FINANZAS ‘ Direccion Financiera
DIRECCION DE EMPRESAS Direccion de Recursos Humanos
DERECHO CIVIL EMPRESARIAL \ Derecho Civil Empresarial
POLITICAECONOMICA | Politica Econdmica
ESTRUCTURA E HISTORIA ‘ Estructura e Historia Econdmica
ECONOMICA
Doctrina Social de la Iglesia X X

LENGUA MODERNA \ Inglés Especializado

INFORMATICA Informatica

PRACTICAS EXTERNAS ‘ Practicas Externas

TRABAJO FIN DE GRADO Trabajo Fin de Grado
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COMPETENCIAS TRANSVERSALES

CT1 Dominar instrumentalmente una lengua moderna y adquirir capacidad de comunicacién oral y escrita

CT2 Saber utilizar, en el contexto propio de la disciplina y del desempefio profesional, una lengua moderna y adquirir su terminologia especifica

CT3 Adquirir la capacidad de reflexidn sobre los fundamentos basicos del pensamiento occidental

CT4 Procurar al alumno capacidad de analisis y sintesis sobre las realidades sociales y corrientes de pensamiento que afectan al devenir histérico de la Humanidad
CT5 Procurar que el alumno adquiera conciencia critica de la relacién entre el pensamiento y procesos actuales y el pasado.

CT6 Hacer que el alumno se inicie en la capacidad para discernir el lugar que ocupa el hombre en la naturaleza y la sociedad

CT7 Capacitar al alumno para reflexionar sobre el significado profundo de la existencia del hombre



